Digitalisoituva Aller Media luopuu levikintarkastuksista

Aller Media luopuu aikakausmedioidensa levikintarkastuksista. Digitalisoituvassa mediatalossa keskitytdan tuottamaan mainostajille entista
relevantimpaa ja tarkempaa tietoa siita, kuinka eri kanavat, mediat, luovat ratkaisut ja toimenpiteet toimivat.

- Levikintarkastukset tuottavat staattisia lukuja, jotka peilaavat vain mennyttd aikaa. Me katsomme eteenpéin ja haluamme olla ajan tasalla eri
kanavien tehokkuudesta, jotta niihin voidaan vaikuttaa heti. Kerromme jatkossakin avoimesti lehtiemme painosmaarista, tilaajamaarista,
irtonumeromyynnisté seké Kansallisen Mediatutkimuksen (KMT) lukijamaaristd”, linjaa toimitusjohtaja Pauli Aalto-Setéla.

Digitalisoitumisen myéta eri medioiden, sisaltdjen seka toimenpiteiden tehokkuuden mittaaminen on entista tarkeampaa. Aalto-Setala kertoo
Aller Median toimista tulevan kevaan aikana:

- Tulemme julkaisemaan Value Chain -mittaamisen kokonaisuuden, jossa hyédynnetédan digi-analytiikkaa ja eri tutkimusmenetelmia. Jatkossa
mainostajat saavat ajantasaista tietoa kaikkien toimenpiteidensa tehokkuudesta suhteessa tavoitteisiinsa.
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Aller Media Oy on innovatiivinen ja modemi mediatalo, joka on tunnettu vahvoista bréndeistéén. Uskomme vapaaseen sanaan, tiedon avoimuuteen ja
vuorovaik utuk seen. Aller Median ydinosaamista ovat viihde, lifestyle, digitaaliset mediakonseptit, sosiaalinen liiketoiminta ja sen kehittédminen. Vision ja
uudistumiskyvyn ansiosta Aller Medialla on vahva markkina-asema. Aller tuottaa Suomen himotuimmat aikakausbréndit. Allerin tunnetuimmat tuotemerkit
ovat Seiska, Katso, Oma Aika, ELLE, Olivia, Costume.fi, Koti ja keitti6, Divaani, Fit, Suomi24, Dingle ja All Over Press. Yritys tyéllistdad Suomessa noin
300 henkiléd. wwwaller. fi



