
Aller osti Dinglen - Aller acquires Dingle
Aller Media Oy on ostanut Suomen suurimman sosiaalisen median asiantuntijayrityksen Dinglen koko osakekannan. Dinglestä
tulee kaupan myötä Allerin tytäryritys. Aller laajentuu samalla media- ja markkinointiyhtiöksi, joka modernin
aikakauslehtitoiminnan ja digitaalisten sisältöjen lisäksi tarjoaa yrityksille digitalisoitumisen ja sosiaalisen median
kaikki palvelut.

Yrityskauppa vahvistaa Allerin strategiaa olla Suomen sosiaalisin yritys ja auttaa Dingleä palvelemaan asiakkaitaan entistä laaja-alaisemmin ja
kansainvälistymään. Kaupan seurauksena Allerista tulee edelläkävijä median tulonjakomuodostuksen murroksessa sekä sosiaalisessa
liiketoiminnassa.

"Tulevaisuutemme on digitaalinen ja sosiaalinen. Meillä on selkeä visio ja suunta, siksi uskallamme nyt investoida Suomeen. Erottauduimme jo
aiemmin sillä, että aikakauslehtibrändien lisäksi omistamme Suomen suurimman yhteisömedian Suomi24:n. Tämän yrityskaupan seurauksena
laajennamme osaamistamme kaikkiin muihinkin sosiaalisiin medioihin ja autamme yrityksiä palvelemaan asiakkaitaan paremmin verkossa”,
kertoo Allerin toimitusjohtaja Pauli Aalto-Setälä. 

Viisi vuotta sitten perustettu Dingle on auttanut jo yli sataa suomalaista brändiä liiketoiminnan digitaalisessa muutosvaiheessa sekä ansaitun
että yrityksen oman median strategiassa ja toteutuksessa.

Dingle toimii kaupan jälkeen yhä erillisenä yrityksenä ja omalla nimellään sekä jatkaa omaa liiketoimintaansa osana Alleria. Juho Jokinen
jatkaa Dinglen toimitusjohtajana. Dinglen hallituksen puheenjohtajana aloittaa Allerin toimitusjohtaja Pauli Aalto-Setälä.

”Kaupan myötä Dingle saa käyttöönsä suuren mediatalon sisältö- ja mediaosaamista. Dingle ja Aller voivat yhdessä tarjota entistä
laajempia kokonaisuuksia. Tämä on huikea mahdollisuus molemmille yrityksille ja ennen kaikkea asiakkaille, jotka saavat nyt kumppanikseen
Pohjoismaiden sisältömarkkinoinnin ykkösen”, sanoo Dinglen perustaja ja toimitusjohtaja Juho Jokinen.

Allerilla on neljä liiketoimintayksikköä (1.10.2014 alkaen): Aikakausmedia (Kuluttajamyynti), Mediamyynti, Digitaaliset palvelut sekä
Markkinointipalvelut. Dingle kuuluu uuteen Markkinointipalvelut -yksikköön. 

Dingle on rohkeasti kasvavalle ja Suomeen investoivalle Allerille jo toinen yrityskauppa tämän vuoden aikana. Alkuvuodesta Aller osti Bonnierin
Suomen aikakauslehdet ja perusti AllerIdeas-sisältömarkkinointiyksikön. Aller on kasvattanut liikevaihtoaan tällä tilikaudella noin 6 prosenttia.
Dinglen hankinnan oletetaan lisäävän Allerin liikevaihtoa ensi tilikaudella noin 7 – 10 prosenttia.

Aller tulee parantamaan tulostaan viime vuodesta oleellisesti. Yrityskaupan jälkeen Aller työllistää Suomessa yli 300 työntekijää.

Lisätietoja: Viestintäpäällikkö Eveliina Nera, Aller Media Oy 044 0203622

Aller Media Oy on innovatiivinen ja moderni media- markkinointipalvelutalo, joka on tunnettu vahvoista brändeistään. Uskomme vapaaseen
sanaan, tiedon avoimuuteen ja vuorovaikutukseen. Aller Median ydinosaamista ovat viihde, lifestyle, digitaaliset mediakonseptit, sosiaalinen
liiketoiminta ja sen kehittäminen. Vision ja uudistumiskyvyn ansiosta Aller Medialla on vahva markkina-asema. Aller tuottaa Suomen
himotuimmat aikakausbrändit.  Allerin tunnetuimmat tuotemerkit ovat Seiska, Katso, Oma Aika, ELLE, Olivia, Costume, Koti ja keittiö, Divaani,
Fit, TOPModel, Suomi24 ja All Over Press. Yritys työllistää Suomessa noin 280 henkilöä. www.aller.fi

Dingle on Pohjoismaiden suurin sosiaalisen liiketoiminnan asiantuntijayritys, joka tarjoaa yritysjohdon, myynnin, markkinoinnin ja
asiakaspalvelun konsultointipalveluja mahdollistaakseen digitaalisuuden hyödyt yritysten liiketoiminnassa. Dinglen ydinosaamisaluetta ovat
sosiaalisen median käytön strateginen suunnittelu, prosessikonsultointi, konseptisuunnittelu sekä sisällön ja tekniikan tuotanto. Dingle
perustettiin vuonna 2009. Toimintansa aikana yritys on ollut suunnittelemassa ja toteuttamassa yli sadan suomalaisbrändin digitaalista
liiketoimintaa. Viime vuonna Dinglen liikevaihto kasvoi 58 prosenttia yli 2,7 miljoonaan euroon. Dinglen Helsingin ja Tukholman konttoreilla
työskentelee yhteensä noin 40 sosiaalisen median asiantuntijaa. www.dingle.fi

Aller acquires Dingle 

Aller Media Oy acquired all the shares of Dingle Oy, the largest social media expert in Finland. As a result the transaction, Dingle
will become a subsidiary of Aller. Aller will expand into a media and marketing company which, in addition to modern magazine
operations and digital content, will provide companies with all digitalisation and social media services.

The business transaction strengthens Aller's strategy to be the most social company in Finland and helps Dingle to serve its customers more
extensively and to grow on an international scale. Through the transaction, Aller will be a leader in the changing income distribution structure
within the media industry and in social business.

"Our future is digital and social. We have a clear vision and direction. That is why we now have the courage to invest in Finland. Previously, we
stood out from the rest through, not only our magazine brands, but also through our ownership of Suomi24, the largest social media channel in
Finland. As a result of this business transaction, we are expanding our expertise to all other forms of social media and we can help companies
better serve their customers online," says Pauli Aalto-Setälä, CEO of Aller. 

Established five years ago, Dingle has assisted more than one hundred Finnish brands in the digital transition, and in the strategy and
implementation of earned and business media.

After the transaction, Dingle will operate as a separate company under its own name, and conduct its business as part of Aller. Juho Jokinen
will continue as the CEO of Dingle. Pauli Aalto-Setälä, CEO of Aller, will act as Chairman of the Board of Directors of Dingle.

"Through the transaction, Dingle will have access to the content and media expertise of a large media company. Together, Dingle and Aller are
able to offer an even larger range of content. This is an incredible opportunity for both companies and, above all, for customers who now have
the number one in Nordic content marketing as their partner," says Juho Jokinen, founder and CEO of Dingle.

Aller has four business units (starting from 1 October 2014): Aller Media, Aller Advertising Partnership, Aller Digital and Aller Marketing
Services. Dingle is part of the new Aller Marketing Services. 



Services. Dingle is part of the new Aller Marketing Services. 

For Aller, a company that grows boldly and makes investments in Finland, Dingle is the second business acquisition this year. At the beginning
of the year, Aller acquired the Finnish magazines of the Bonnier Group and set up the AllerIdeas content marketing unit. During this financial
period, Aller has increased its turnover by 6%. The acquisition of Dingle is estimated to increase the turnover of Aller by 7–10% over the
following period. Aller will improve its operating profit significantly from the year before.After the acquisition, Aller employs more than 300
people in Finland.

Further information: Eveliina Nera, Communications Manager, Aller Media Oy, tel. +358 44 0203622

Aller Media Oy is an innovative and modern media and marketing service company known for its strong brands. We believe in freedom of
speech, the openness of information, and interaction. Key competence areas of Aller Media include entertainment, lifestyle, digital media
concepts, and social business and its development. Thanks to its vision and regenerative ability, Aller Media holds a strong market position.
Aller produces the most attractive magazine brands in Finland.  Aller's best-known brands are Seiska, Katso, Oma Aika, ELLE, Olivia,
Costume, Koti ja keittiö, Divaani, Fit, TOPModel, Suomi24 and All Over Press. The company employs some 280 people in Finland. www.aller.fi

Dingle is the largest expert in social business in the Nordic region, offering consulting services in business management, sales, marketing and
customer service to produce digital benefits for companies. Dingle's key competence areas include the strategic planning of the use of social
media, process consulting, conceptual design, and the production of content and technology. Dingle was established in 2009. During its
operations, the company has planned and implemented digital business for more than one hundred Finnish brands. Last year, Dingle's
turnover grew by 58 per cent to more than EUR 2.7 million. Dingle's offices in Helsinki and Stockholm employ a total of 40 social media
experts. www.dingle.fi


