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Suomen Aller ponkaisee databisneksellaan kansainvalisille
markkinoille

Aller Media Oy yhti6ittda nosteessa olevan dataliiketoimintansa. Uusi yhtio, Data Refinery Oy, kaupallistaa dataa sekd Suomessa
ettd nyt myos kansainvalisesti.

Tuore yhti6 tavoittelee yritysasiakkaita, jotka haluavat kaupallistaa datansa myyntiin ja jotka haluavat kehittaa liiketoimintaansa datan avulla.

Uuden yhtién toimitusjohtajana toimii aiemmin Aller Median Data & Digital Solutions -liiketoimintayksikon johtajana tydskennellyt Sami
Lahtinen ja hallituksen puheenjohtajana Aller Median Suomen konsernin toimitusjohtaja Pauli Aalto-Setéla. Lisdksi avainrooleissa ovat
Allerin dataliiketoiminnan huippuosaajat Sini Kervinen, VP, Technology & Service, sekd Laura Avonius, VP, Innovation & Internationalization.
Lisaksi pohjoismaisen organisaation johtoon kuuluu ruotsalainen Johan Lindgren, VP, Analytics.

Allerin dataliiketoiminta on yhtion strategian ytimessa, ja syyskuussa paattyvalla tilikaudella dataliiketoiminnan kasvu on ollut 350% edelliseen
tilikauteen verrattuna. "Olemme todella iloisia, ettéd rohkeutemme ja osaamisemme ovat saaneet markkinoilta ansaitsemansa tunnustuksen.
Sinnikas ja pitkdjanteinen kehitystyd on tuottanut tulosta”, kommentoi Sami Lahtinen, Data Refineryn toimitusjohtaja.

"Datatiimimme on toiminut alusta alkaen kuin start-up yrityksemme sisélla. Nyt olemme siina pisteessa, ettd teemme siita oikean start-upin ja
investoimme uuden yhtién kansainvalistymiseen. Data kuuluu kaikille, ja kehittdmallamme alustalla se on nyt mahdollista jokaiselle”, sanoo
Pauli Aalto-Setala.

Yhtién tarjoama datapalvelu on sama sekd Suomessa ettd maailmalla: se auttaa yrityksia, esimerkiksi mediataloja, kaupallistamaan oman
datansa. Kaksi muuta Aller-konsernin maata — Ruotsi ja Tanska— ovat jo lahteneet vahvasti mukaan dataliiketoimintaan Suomen johdolla.
Syksyn aikana Data Refinery kaupallistaa heidén datansa markkinoille.

Pohjoismaiden ohella Data Refinery ldhtee syyskuussa Yhdysvaltain markkinoille. Yhdysvalloissa asiakkuuksia haetaan medioista, joiden
dataa halutaan kaupallistaa. Data Refinery on esilld syyskuun alussa New Yorkissa suomalais-amerikkalaisen kauppakamarin Suomi 100
—teknologiaseminaarissa, jossa muun muassa esitellddn suomalaisia kansainvalisen tason innovaatioita, jotka laajentavat Yhdysvaltain-
markkinoille.

"Olemme saaneet hyvin innostuneen vastaanoton kansainvalisten avauksien yhteydessa. Sita, ettd mediatalo on pystynyt kehittédméaan
teknologiatuotteen ja kaupallistamaan datansa, pidetdan kiinnostavana. Meidat erottaa muista toimijoista rohkeus, jolla olemme lahteneet tata
bisnesta tekemaan, ja se, ettd tieddmme, mita datalla pitda tehda. ltse kaupallistimme menestyksekkéasti oman datamme ensin, nyt
mahdollistamme samaa muille”, kertoo Laura Avonius, VP, Innovation & Internationalization.

Data Refineryssa tydskentelee 15 data-asiantuntijaa. "Edellakavijyytemme perustuu Allerin ja sen kumppaneiden laadukkaisiin datalahteisiin
seka teknologiseen huippuosaamiseen. Tata yhdistelmaa tukevat oikeat teknologia-alustat, jolla saamme datan mahdollisimman monien
kayttéén ja moniin eri tarpeisiin — myds kansainvalisilla kentilld”, kertoo Sini Kervinen, VP, Technology & Service.

Aller Media kaupallisti ensimmaisena mediatalona Suomessa datansa ulkopuolisten kaytté6n osana transformaatiotaan lehtitalosta
monipuoliseksi siséltd-, markkinointi- ja datayritykseksi. Aemmin Rikastamona kulkenut dataliiketoiminta on ollut merkittdvéssa kasvussa
vuoden alusta lahtien, ja sen uusia asiakkuuksia ovat muun muassa Holiday Club ja Autotalo Laakkonen.

Data Refinerylla on itse kehittdménsa datan kaupallistamisalusta, johon kuuluu Googlenkin rahoittama datan visualisointityokalu datan kéayton
helpottamiseksi. Tyokalun avulla monista dataldhteistd koostettuja kuluttajaprofiileja ja niiden kiinnostuksen kohteita voi seurata reaaliajassa,
mitd voi hyédyntaa esimerkiksi markkinoinnin kohdentamisessa.

www.datarefinery.global

Lisatiedot: Tea Teinila, viestinnan asiantuntija, Aller Media Oy, 040 5460 522

Aller Media Oy on innovatiivinen, modemi media-ja markkinointitalo, joka on tunnettu vahvoista bréndeistéddn. Uskomme vapaaseen sanaan, tiedon
avoimuuteen ja vuorovaik utuk seen. Aller Median ydinosaamista ovat viihde, lifestyle, digitaaliset mediakonseptit, sisdltGmarkkinointi ja dataliik etoiminta.
Vision ja uudistumisk yvyn ansiosta Aller Medialla on vahva markkina-asema. Allerin Rikastamo tarjoaa yhdistelmén rik astettuja kohderyhmié ja
ennenndkeméttémaén syvééa ihmisymmaérrysté liik etoiminnan tarpeisiin yhdistdméllé kansallisesti merkittévaa offline- ja online-dataa. Allerin tunnetuimmat
tuotemerkit ovat Suomi24, Dingle, Seiska, ELLE, Koti ja keitti6, Katso, Oma Aika, Idealista, Baana ja All Over Press. Yritys tydllistédd Suomessa noin 250
henkilb6a. wwwaller. fi



