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Aller suunnittelee automaation hyodyntamista ja aloittaa YT-
neuvottelut Katso-lehdessa ja TV-toimituksessa

Aller Media Oy suunnittelee uuden toimitusjarjestelman kayttoonottoa ja automaation hyédyntamista TV-aiheisessa
sisdllontuotannossa. Suunnitteilla on yhdistda Katso-lehden toimitus ja TV-toimitus yhdeksi yksikoksi, joka tuottaisi jatkossa
keskitetysti TV-aiheiset sisallot.

Taman seurauksena Allerilla alkavat YT-neuvottelut, jotka kohdistuvat TV-toimitukseen ja Katso-lehden toimitukseen. YT-neuvottelut eivat
koske mitdan muita Allerin Suomen-konsernin tydpaikkoja.

"Mahdolliset henkiléstévahennykset tuntuvat pahalta. Samalla néen, etta sisalléntuotannossa kannattaa hyddyntaa uutta teknologiaa ja
yhteisty6ta. Mikali vanhat tydtehtavét loppuvat, etsimme aktiivisesti yndessa uusia tytehtévid muualta konsernista,” sanoo Allerin
toimitusjohtaja Pauli Aalto-Setala.

Suunnitteilla olevat toimenpiteet saattavat johtaa enimmilldan yhdeksén henkilon védhentamiseen. Neuvottelut alkavat 6.3.
Lisatiedot: Tea Teinild, viestinnan asiantuntija, Aller Media Oy, 040 5460 522

Aller Media Oy on innovatiivinen, modemi media-ja markkinointitalo, joka on tunnettu vahvoista bréndeistddn. Uskomme vapaaseen sanaan, tiedon
avoimuuteen ja vuorovaik utuk seen. Aller Median ydinosaamista ovat viihde, lifestyle, digitaaliset mediakonseptit, siséltémarkkinointi ja dataliiketoiminta.
Vision ja uudistumisk yvyn ansiosta Aller Medialla on vahva markkina-asema. Allerin Rikastamo tarjoaa yhdistelméan rik astettuja kohderyhmié ja
ennennékeméttémaén syvéé ihmisymmérrysta liiketoiminnan tarpeisiin yhdistémaélld kansallisesti merkittavaa offline- ja online-dataa. Allerin tunnetuimmat
tuotemerkit ovat Suomi24, Dingle, Seiska, ELLE, Koti ja keittié, Katso, Oma Aika, Idealista ja All Over Press. Yntys tydllistdad Suomessa noin 250
henkiléa. wwwaller.fi



