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Tutkimus: Menestynyt sisaltomarkkinoinnin toteutus tarvitsee
osaavan kumppanin

Suomalaisyritykset luottavat sisdltomarkkinointiin osana menestyksekéasta markkinointiviestintdd. Menestyminen
sisdltomarkkinoinnissa edellyttdd kuitenkin yhd useammin onnistunutta kumppanin valintaa, kertoo Aller Median tuore tutkimus.

Siséltémarkkinointi 2016 -tutkimuksen mukaan yli 90 prosenttia sisaltémarkkinoinnissaan onnistuneista suomalaisyrityksista on kayttanyt
ulkopuolista kumppania. Neljannes yrityksista (26%) piti kuitenkin oikean sisaltémarkkinointikumppanin I18ytamista vaikeana tehtévana.

"Menestynyt sisdltdmarkkinoinnin toteutus tarvitsee osaavan kumppanin. Sisaltdmarkkinointi on perinteiseen markkinointiin ndhden erilaista ja
edellyttda jatkuvaa tekemista. Yrityksen sisaiset resurssit riittdvat vain harvoin onnistuneen sisaltémarkkinoinnin toteuttamiseen ja oikean
kumppanin valinta astuu todella merkittdvaan rooliin”, sanoo Allerin tutkimusjohtaja Kristina Hannik&inen.

Sisdltomarkkinointistrategia mahdollistaa ketteryyden
Kumppanin valinnan ohella toinen selked menestystekija sisaltdmarkkinoinnissa on strategian laatiminen.

Vain kolmannes tutkimukseen vastanneista yrityksista oli laatinut sisaltémarkkinoinnin strategian. Valtaosa (72%) strategian tehneista
yrityksista oli melko tai erittdin tyytyvaisia sisaltdmarkkinoinnin avulla saavutettuihin tuloksiin, kun taas kaikista sisaltémarkkinointia tehneista
yrityksista vain joka toinen (52%) oli yhta tyytyvaisia tuloksiinsa.

Moni yritys kokee, ettei markkinoilta I6ydy kumppania, joka hallitsisi niin siséltdstrategian laatimisen, markkinoinnin automaation, sosiaalisen
median, brandijournalismin, tapahtumat, mittaamisen seké teksti- ja videotuotannon.

"Asiakas johtaa tekemistd, mutta oikea kumppani strategisena sparraajana on selked menestystekija. Yritykset haluaisivat saada kaiken
yhdelté luukulta, mutta tallaisia kumppaneita on vaikea 16ytaa. Teknisia toteuttajia I6ytyy enemmé&n markkinoilta kuin niitd, jotka taitaisivat myos
strategisen suunnittelun ja laadukkaan sisélléntuotannon asiakkailleen”, kertoo Aller Median sisaltémarkkinoinnista vastaava konseptijohtaja
Kristiina Tuormaa.

Sisdltomarkkinoinnin opas auttaa onnistumaan

Aller Media julkaisee tutkimustulosten innoittamana suomalaisyrityksille Sisaltdmarkkinoinnin oppaan, joka antaa evaat menestyksekkdaseen
siséltdmarkkinoinnin kokonaistoteutukseen.

Oppaan avulla yritys kykenee rakentamaan sisaltomarkkinoinnista itselleen kilpailuedun sekd kampittamaan eteen tulevat markkinoinnin ja
organisoitumisen haasteet.

"Yritykset kaipaavat selkeitd ohjeita, mutta onnistunut sisaltémarkkinointi vaatii yrityksiltd my®ds suuria toiminta- ja ajattelutapojen muutoksia”,
Hannikéinen painottaa.

Sisdltomarkkinointi on tulevaisuutta

Sisaltdmarkkinointi 2016 -tutkimus paljastaa, ettd suomalaisyritysten markkinointipaattajat pitévat sisaltémarkkinointia tulevaisuuden
markkinointikeinona. Suurin osa (90%) tutkimukseen vastanneista yrityksista tekee jo sisaltémarkkinointia. Lahes sama maara (87%) pitda
sisaltémarkkinointia kilpailuetuna. Toisaalta noin puolet (51%) vastanneista yrityksista on vasta aloittelemassa siséltémarkkinointia osana
myynnin ja liiketoiminnan edistamista.

Vaikka keskustelu sisaltomarkkinoinnin ymparilld on ollut yritysmaailmassa viime vuodet kovaa, suomalaisyrityksilla ei ole yhtenaista kuvaa
siitd, mité siséltdmarkkinointi tarkasti ottaen tarkoittaa.

"Vaikka sisdltémarkkinointi ymmarretaan eri yrityksissa eri tavoilla, kohderyhmalahtdisyys, tekemisen jatkuvuus sekad asiakassuhteen
syventédminen ovat esimerkkeja yhteisista nimittdjista sisaltémarkkinoinnissa”, Hannikainen jatkaa.

Organisaation muutosvalmiuteen liittyvat tekijat, kuten henkiléstoresurssien ja budjettien riittdvyys seka vakiintuneiden toimintamallien ja
prosessien puute, jarruttavat eniten sisaltémarkkinoinnin menestyksekéasté toteutumista yrityksissa.

Lataa Sisaltémarkkinointiopas 2016 osoitteessa: http://wau.fi/lataa-tutkimus

Siséltémarkkinointi 2016 -tutkimus toteutettiin kevéélld 2016. Tutkimus jakautui kvalitatiiviseen siséltémarkkinointia tarjoavien seké sita
ostavien yritysten asiantuntijahaastatteluista koostuvaan osuuteen seké kvantitatiiviseen tutkimukseen. Kvantitatiivisen tutkimukseen osallistui
176 suomalaisyritysten markkinointipdéattédjaa. Tutkimus toteutettiin kevdén ja kesédn 2016 aikana ja sen toteutuksessa olivat mukana myds
Viestinndn keskusliitto seké asiakasymmaérrystoimisto Kopla. Tutkimusta oli rahoittamassa Viestintdalan tutkimussaéatio.
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