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Undersokning: mest okej med reklam pa Facebook

Drygt var femte svensk tycker det dr okej med reklam pa Facebook. Men 54 procent vill inte se
reklam pa nagon social media-plattform. Det visar en ny unders6kning fran Novus pa uppdrag av
intresseorganisationen Sveriges Annonsorer.

Sveriges Annonsoérer gér med hjalp av undersokningsféretaget Novus I6pande studier av svenska folkets instéllning till varumérken och
reklam.

Den digitala annonseringen slar standigt nya rekord och investeringar i sociala medier sasom Facebook och Youtube tar allt storre del av
annonsorernas totala investeringar.

Men nar svenska folket far ranka vilka sociala medier-plattformar som de anser det &r okej att moétas av reklam i svarar 54 procent "inget”.
Facebook som har éver 70 procent av svenska befolkningen som anvandare, rankas dock som populéraste annonsmiljén (22 %). Bland 18-29
och 30-49 ar svarar 36 respektive 26 procent att det ar okej med reklam i mediet.

Videoplattformen Youtube hamnar pa andraplats med 18 procent. Instagram och Snapchat far 8 respektive 4 procent av rosterna.

— Reklam i sociala medier kan vara valdigt effektivt da annonsérer har majlighet att na specifika malgrupper, men alltfér mycket reklam och
irrelevant reklam kan ha motsatt effekt. Sociala medier konsumeras ocksa mycket i mobilen, nagot som manga ser som privat och det staller
extra krav pa att reklamen &r bra och relevant, séger Tero Marjaméki, pressansvarig pa Sveriges Annonsoérer.

Just nu ar Sveriges Annonsorers initiativ "Reklam — inte bara stérande” igang for att informera om reklamens roll samt minska
reklamtréttheten. Initiativet syns i TV, dagspress och online samt hérs i radio. Las gédrna mer om initiativet har: annons.se/reklam-inte-bara-
storande.

| vilken av féljande sociala medier-plattform skulle du vara okej med att métas av reklam?

(Flera svar mojliga)
(Nagra av plattformarna har ej reklam i dagsléget)

Facebook 22 %
Youtube 18 %
Instagram 8 %
Twitter 6 %
Google+ 5 %
Linkedin 5 %
Pinterest 4 %
Reddit 4 %
Snapchat 4 %
Flickr 3 %
Vimeo 3 %

Kik 2 %
Messenger 2 %
Whatsapp 1 %
Inget 54 %
Vetej 14 %

For mer information och kommentarer, véanligen kontakta:
Tero Marjamaki

Pressansvarig

tero.marjamaki@annons.se

0736-53 71 36

Om Sveriges Annonsérer
Sveriges Annonsérers medlemsféretag star fér drygt hélften av de samlade reklam- och medieinvesteringarna i landet. Som



intresseorganisation bidrar vi med att skapa bédsta mdjliga avkastning pa medlemmarnas investeringar i reklam och media, samt far dem att
arbeta mer effektivt och ansvarsfullt med sina varumérken. Sveriges Annonsérer har funnits sedan 1924 och &r idag vérldens stérsta
annonsdérorganisation, med ndrmare 600 medlemsféretag. Genom att fokusera pa effekt, bidra med inspiration och kunskap, samt bevaka
och paverka omvérlden &r vi marknadschefens bésta vén. Lds gérna mer pa annons.se.

Om unders6kningen

Undersdkningen har genomférts av Nowvus pa uppdrag av Sveriges Annonsérer. Malgruppen fér undersékningen &r den svenska allmédnheten
18-79 ar. Totalt har 1045 intervyjuer genomférts under perioden 4-10 maj 2017. Deltagfrekvensen ar 60 %. Undersékningen &r genomférd via
webbinterviuer i Nowus slumpmadssigt rekryterade och representativa Sverigepanel.
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