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Varannan svensk ser helst sommar-OS i SVT

SVT1 ar kanalen som galler. | alla fall nar det handlar om
sommar-0S. 51 procent av svenskarna ser helst OS i Rio i SVT1,
visar en ny undersokning som Novus gjort pa uppdrag av
intresseorganisationen Sveriges Annonsaorer.

Intresseorganisationen Sveriges Annonsdrer gér med hjalp av undersékningsféretaget
Novus l6pande studier av svenska folkets instélining till olika varumarken.

Infér sommarens olympiska mésterskap i Rio som invigs den 5:e augusti har svenska
folket fatt ta stallning till vilken TV-kanal man helst vill félja spelen i.

En majoritet vill se spelen i Public Service. Varannan svensk (51 %) svarar att de helst
foljer OS i sommar i SVT1. Tvaa pa listan ar TV4 (7 %), foljt av SVT2 (3 %) och TV4
Sport (2 %). Var femte svensk (21 %) sager dock att de inte téanker félja OS.

— SVT1 star sig stark och ar framférallt populér bland mén och néstan sex av tio man
sager sig vilja félja spelen i kanalen, sager Tero Marjamaki, pressansvarig pa Sveriges
Annonsoérer.

Fotnot:

OS i London 2012 var senaste gangen som SVT sande OS. Stafettpinnen gick over till
MTG 2014 och de sénder &ven sommarens masterskap i Rio innan Discovery tar 6ver
for fyra olympiska spel fram till 2024.

Fran vilken av féljande kanaler vill du helst félja OS i sommar?

v SVT1 51 %
v TV4 7 %
v SVT2 3%
v TV4 Sport 2%
v’ Eurosport 1%
v TV3 1%
v Viasat Sport 1%
v Kanal 11 0 %
v Kanal 9 0 %
v TV10 0 %
v Kanal5 0 %
v Sjuan 0 %
v TVi12 0 %
v TV6 0 %
v TV8 0 %
v’ Tanker inte félja OS 21 %
v' Annan 0 %
v' Ingen av ovanstdende 3 %
v Vet gf 7 %
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Om Sveriges Annonsérer

Sveriges Annonsédrers medlemsféretag star for drygt hélften av de samlade reklam- och
medieinvesteringarna i landet. Som intresseorganisation bidrar vi med att skapa bésta mdjliga
avkastning pa medlemmarnas investeringar i reklam och media, samt far dem att arbeta mer
effektivt och ansvarsfullt med sina varumérken. Sveriges Annonsérer har funnits sedan 1924 och
dr idag védrldens stérsta annonsdrorganisation, med ndrmare 600 medlemsféretag. Genom att
fokusera pa effekt, bidra med inspiration och kunskap, samt bevaka och paverka omvaérlden &r vi
marknadschefens bdsta védn. Lds gdrna mer pa annons.se

Om Novus Omnibuss

Undersékningen har genomférts av Novus pd uppdrag av Sveriges Annonsdrer. Malgruppen for
undersdkningen ar den svenska allmdnheten 18-79 ar. Totalt har 1023 intervjuer genomférts
under perioden 26 maj — 1 juni 2016. Deltagfrekvensen dr 61 %. Undersékningen &r genomférd
via webbintervjuer i Novus slumpméssigt rekryterade och representativa Sverigepanel.
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