VIKING LINE

Mer an halften av resenarerna kommer
fran utlandet — nordisk reseboom syns
tydligt hos Viking Line

Den internationella turismen véaxer snabbt i Norden, och en kryssning pa
Ostersjon ar en sjélvklar del av manga resenirers upplevelse. Hos Viking Line ar
tillvaxten storst bland resenarer fran Asien. Samtidigt lockar Nordens svalare
klimat allt fler turister fran Medelhavsomradet.

Viking Line transporterade i fjol 4,6 miljoner resenarer med sina fem fartyg, varav éver halften
kom fran lander utanfér Finland. For éver 16 procent av resenarerna var hemlandet nagot
annat an Finland, Sverige eller Estland. Rederiet bedémer att bade antalet och andelen
internationella resenarer kommer att fortsatta 0ka under de kommande aren, sarskilt fran
Centraleuropa och Asien.

"De flesta av vara internationella resenarer kommer fran Tyskland, men antalet kinesiska
resenarer 0kar snabbast — pa tva ar har antalet fyrdubblats. | februari i ar, i samband med det
kinesiska nyaret, reste dver 4 500 kinesiska gaster med vara fartyg. Det &r mer &n dubbelt sa
manga som aret innan”, berattar Daniel Atteroth, Viking Lines forsaljnings- och
marknadsdirektor med ansvar fér den internationella marknaden.

Aven antalet resendrer fran andra langvaga marknader, sdsom USA, Indien, Japan och till och
med Australien, fortsatter att oka.

"Utvecklingen av internationell turism ar starkt kopplad till férbattrade flygforbindelser. Nya
direktlinjer fran Asien och USA till Norden Okar resandestrommarna och skapar betydande
mojligheter aven for sjotrafiken”.

De internationella resenarerna bidrar till bade ny efterfragan och till att jamna ut
sasongsvariationerna inom passagerartrafiken. Pa Viking Lines hemmamarknader ar
efterfragan som storst under semesterperioden i juni—juli, medan resenarer fran internationella
marknader reser mer jamnt under hela aret. Sarskilt kinesiska resenarer reser aktivt till Finland
och Sverige aven under vinterhalvaret.

Coolcation, trygghet och natur lockar

Viking Line ser att det som framfor allt lockar internationella resenarer till Norden ar trygghet,
naturupplevelser, det internationellt uppmarksammade nordiska kdket samt méjligheten till
hallbart resande. Det svala klimatet har pa senare ar blivit en stark attraktionsfaktor.

"Coolcation-trenden flyttar efterfragan pa resor fran Medelhavsomradet till Norden nar allt fler
sOker alternativ till de allt varmare semesterdestinationerna. Aven antalet resenarer fran
Spanien och ltalien 6kar stadigt hos oss”, sager Daniel Atteroth.

Internationella gaster reser ofta med Viking Line som en del av storre rundresor i Norden, dar
de under en eller tva veckor besoker flera [ander och huvudstader. Sjéresorna ar en viktig del
av researrangorernas logistik, eftersom transport och boende kombineras ombord. For manga
resenarer ar kryssningen pa Ostersjon dessutom en av resans héjdpunkter.

"Ostersjons bil- och passagerarfarjor erbjuder en mycket hég serviceniva. Vara internationella
gaster blir ofta positivt 6verraskade av det breda utbudet ombord — fran restauranger och spa
till hytter som tydligt dvertraffar deras tidigare erfarenheter av farjetrafik. For asiatiska



resenarer ar shoppingmojligheterna sarskilt viktiga, och intresset fér bastuupplevelser 6kar
kraftigt”.

Tillvaxten vantas fortsatta

Tillvaxten i efterfragan utanfér Viking Lines hemmamarknader ar en del av en bredare trend
dar Norden under flera ar har starkt sin position som turistdestination. Enligt Visit Finland
nadde antalet utlandska évernattningar i Finland forra aret rekordnivan 7,2 miljoner.
Tillvaxttakten ar betydligt hégre an genomsnittet i Europa.

Utvecklingen i Sverige foljer samma monster, och Sverige vacker ett sarskilt stort intresse pa
den amerikanska marknaden.

"Det geopolitiska laget skapar naturligtvis osakerhet inom internationell turism och paverkar
framfor allt flygtrafiken. Pa langre sikt ar riktningen anda tydlig: resandet till Norden fortsatter
att 6ka, och sjétrafiken far sin del av tillvaxten. Viking Line satsar sarskilt pa forsaljning i Asien,
USA, de tysksprakiga landerna i Europa samt Sydeuropa. Vi har ett tatt samarbete med Visit
Finland, Visit Estonia och Visit Sweden. Aven de gemensamma studieresorna till Norden
tilsammans med flygbolagen spelar en viktig roll”.

TOPP 10 — Nationaliteter bland internationella resenéarer (6kning i antal resenarer under
perioden 3/2025-2/2026) :

* Tyskar, +8 %

« Ukrainare +17 %

« Kineser +56 %

* Polacker +5 %

e Letter +7 %

« Litauer +9 %

* Indier +10 %

* Amerikaner +17 %
* Britter +15 %

» Spanjorer +16 %
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