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Prisbelont kommunikator skriver bok om obekvam
kommunikation

Patrik Lindkvist ar en internationellt prisbelént kommunikatér som har jobbat med manga av virldens storsta varumarken. |
boken Magisk kommunikation skriver han om hur du bygger budskap som fastnar.

— Det ar en hand- och inspirationsbok fér alla som inspireras av tanken pa att fa géra marknadskommunikation som inte bara sjunker in i
bakgrunden. Den handlar om hur du far ut maximal effekt och om vad som skiljer det mediokra fran det magiska, séger Patrik Lindkvist.

Gor intressanta saker, s kommer intressanta saker handa. Sa enkelt kan receptet beskrivas. Men idag ar det fa som lyckas. Det beror bade
pa kommunikationen i sig och pa att konkurrensen &r mérdande. Av de 3 000 kommersiella budskap vi utsétts for dagligen minns vi bara tva
dagen efter. For att ta sig igenom det valdigt smala nalségat och fa maximal effekt av sin kommunikation, behéver man veta vilka egenskaper
framgangsrik kommunikation har.

I boken far lasaren ta del av erfarenheter, forskningsresultat och insikter. Lasaren kan lata sig inspireras av nagra av varldens mest
framgangsrika kommunikationsinsatser och far tips om hur man kan lara kdnna manniskan bakom konsumenten.

— Det som kan skramma med magisk kommunikation &r sa klart att den inte ar bekvam. Den kan skava och den kan fa manniskor att
protestera och klaga. Men att ménniskor har asikter &r inte negativt. Om ingen har nagra asikter om det du gor betyder det bara att det du gor
inte ar tillrackligt intressant, sager Patrik Lindkvist.

Tre tips for att skapa kommunikation som fastnar:

* Tank efter, ar din kommunikation ndgot som &r intressant nog for manniskor att prata om och dela med sig av? Om det kénns pirrigt och
obekvamt ar du inne pa ratt spar.

* Tank pa att det inte racker med uppmérksamhet. Den &r inte vard nagonting om du inte samtidigt berattar nagot om varfér manniskor ska
bry sig om din produkt, tjanst eller fraga.

* Tank inte bara pa vad du sjalv vill fa ut av kommunikationen. L&r k&dnna manniskorna du vill prata med, men inte som konsumenter eller
malgrupper utan som manniskor av kétt och blod, med kanslor och behov.

Patrik Lindkvist &r creative director, art director och strateg, och har éver 15 ars erfarenhet fran olika reklam- och kommunikationsbyraer.
Patrik har jobbat med nagra av Sveriges och vérldens stérsta varumérken och har vunnit bade svenska och internationella utmarkelser for sitt
arbete. Sedan 2013 driver han en egen reklam- och kommunikationsbyra och &r en flitigt anlitad forelasare.

Boken sldppa den 10 oktober

For intervjuer, mer information och recensionsbécker, kontakta:
Vilhelm Hanzén, Gul PR
vilhelm@aqulpr.se eller 0736-907 409



