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Smarteyes i samarbete med Svenska Downförening  
– Rockar Sockorna för ökat stöd och inkludering 
 
Op#kkedjan Smarteyes förlänger si7 nu fyra år långa samarbete med Svenska Downföreningen 
och det betydelsefulla ini#a#vet Rocka Sockorna. Smarteyes fortsä7er a7 visa si7 engagemang 
för och lyCa varje individs poten#al och med det bidra #ll en mer inkluderande värld. Som en del 
av satsningen donerar Smarteyes 50 kronor per sålda barn- och ungdomsglasögon under hela 
mars #ll Svenska Downföreningen. Världsdagen för Downs syndrom uppmärksammas den 21 
mars.  
 
– Rocka Sockorna speglar allt vi på Smarteyes står för 
och arbetar med. Att alla människor ska känna sig 
inkluderade, respekterade och värdefulla är en 
självklarhet för oss, och vi är stolta över att aktivt 
stödja initiativ som främjar detta. I år tar vi 
engagemanget ett steg längre genom att utbilda alla 
våra medarbetare för att bättre förstå och ge rätt 
service till personer med funktionsnedsättning, säger 
Chantale-Natalie Niczko, Brand activation manager 
på Smarteyes.  
 
Temat för årets Världsdag för Downs syndrom är a7 
“Förbä7ra stödsystemen”, där syCet är a7 säkerställa 
a7 personer med Downs syndrom och deras familjer får det stöd de har rä7 #ll och behöver. E7 
fungerande stödsystem är avgörande för självständighet och full delak#ghet i samhället.  
– Personer med Downs syndrom ska ha samma möjligheter a7 leva e7 go7 liv och vara en ak#v del 
av samhället, precis som alla andra. E7 välfungerande stödsystem är en grundläggande mänsklig 
räXghet som möjliggör de7a, säger Karen Flø, kommunikatör på Svenska Downföreningen.  
 
Samarbeten mellan näringslivet och ideella organisa#oner spelar en vik#g roll i a7 driva förändring 
och påverka opinionen i en posi#v riktning. Kommunika#on och reklam är kraCfulla verktyg för a7 
lyCa vik#ga frågor och forma samhällets värderingar. Hur företag kommunicerar kan inte bara öka 
medvetenheten utan också inspirera #ll handling och skapa en mer inkluderande fram#d.                
– Smarteyes engagemang är inspirerande och visar hur företag kan använda sin pla\orm för a7 
sprida medvetenhet, främja inkludering och göra verklig skillnad. Vi är oerhört tacksamma för deras 
stöd, som gör det möjligt för oss a7 fortsä7a påverka poli#ska beslut och stärka stödet för personer 
med Downs syndrom och deras familjer, avslutar Karen Flø. 
 
Svenska Downföreningen är en ideell organisa-on som arbetar för e; samhälle där personer med Downs syndrom är jämlika 
medborgare med full delak-ghet och självbestämmande u-från sina individuella förutsä;ningar. Genom samarbetet vill 
Smarteyes göra mer än a; bara erbjuda glasögon - de vill bidra -ll en mer inkluderande och rä;vis värld där alla får de stöd 
de behöver. 2024 samlade Smarteyes in 65 000 kr under mars månad. Pengarna gick -ll Svenska Downföreningens vik-ga 
arbete. 
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