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Axfood investerar i 6kad ekologisk mjélkproduktion

Axfood starker satsningen pa ekologiska livsmedel genom att investera i 6kad svensk ekologisk
mjolkproduktion fér det egna varumdrket Garant. Tillsammans med Falképings Mejeri gér Axfood en
tredrig satsning med ambitionen att vésentligt 6ka volymerna av ekologisk mjélk. Genom att
ekonomiskt premiera 6kade produktionsvolymer ska satsningen bidra till en langsiktigt 6kad tillgang
pa ekologisk mjélk och ekologiska mejeriprodukter fér svenska konsumenter.

En viktig férutsdttning for att dka tillgdngen dr att fler mjélkproducenter kan fortsdtta och utveckla sin
ekologiska produktion. Satsningen omfattar svensk, KRAV-mdrkt mjélk och ekologiska mejeriprodukter
som sdljs under varumdrket Garant p& Willys, Hemk&p och City Gross.

Ekologisk produktion bidrar till flera viktiga hdllbarhetsvérden, bland annat biologisk mangfald,
minskad anvdndning av naturframmande kemiska bekédmpningsmedel och mineralgédsel, varierade
vaxtfoljder och god djurvdlfard. Mjélkproduktionen har en sdrskilt viktig roll i det ekologiska lantbruket,
ddér mjélkkorna bidrar till vallodling och en véxtfoljd som &r central for den ekologiska produktionen.

- Vi ser stor potential i att utveckla den ekologiska afféren. Genom den hér satsningen vill vi skapa
I&ngsiktiga férutsdttningar for fler mjdlkbénder att investera i ekologiskt samtidigt som tillgdngen pd
ekologisk mjélk och ekologiska mejeriprodukter 6kar, séiger Dorothea Liiftner, chef fér egna
mérkesvaror pd Dagab, Axfoods inkdps- och logistikbolag.

- Langsiktighet ar viktigt for att skapa férutsdttningar fér ekologiska mjélkproducenter att fortsdtta
utveckla sin produktion. Med den hdr satsningen finns en ambition att successivt 6ka volymerna av
ekologisk mjdlk, sdger Anders Segerstrém, vd pd Falképings Mejeri.

Axfood &r idag den enda svenska dagligvaruaktéren med ett publikt mal fér ekologisk férséljning. Mdlet
dr att ekologiskt ska std fér minst 10 procent av livsmedelsférsdljningen senast 2030. Hemkép har
sedan flera ar dagligvaruhandelns hégsta férsdljningsandel ekologiskt. En granskning fran
Naturskyddsféreningen visar att Hemkop och Willys har de hdgsta andelarna ekologiska kampanjer i
dagligvaruhandeln och att kedjorna kontinuerligt 6kar antalet ekokampanjer samtidigt som
kampanjandelen har minskat kraftigt i branschen som helhet.

Satsningen pd mjolk dr en del av ett strategiskt arbete fér att stérka den ekologiska afféren inom egna
varumdrken. Genom att identifiera mojligheter i kedjornas sortiment utvecklas nya ekologiska
produkter inom de egna varumdrkena. Parallellt undersdker Axfood méjligheterna att Iangsiktigt dka
tillgédngen pd ekologiska r@varor och produkter inom fler stora och viktiga kategorier.

| Axfoods rapport Mat 2030, koncernens férslag fér en mer hdllbar svensk livsmedelsstrategi, lyfts flera
atgarder for att stérka den ekologiska produktionens konkurrenskraft och skapa bdattre langsiktiga
férutsattningar fér bdde produktion och efterfrdgan. Bland férslagen finns nationella mal fér ekologisk
produktion och konsumtion samt sénkt eller slopad moms pé& ekologiska och andra hallbarhetsmérkta
livsmedel.
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Axfood ska vara ledande inom prisvérd, bra och hdllbar mat. | var bolagsfamilj ingdr butikskedjorna Willys, Hemk&p
och City Gross, liksom Tempo, Handlarn och Matéppet. Grossistférsdljning sker genom Snabbgross och vart
supportbolag Dagab ansvarar fér koncernens produktutveckling, inkdp och logistik. | Axfoodfamiljen ingdr éGven
Urban Deli och deldgda Apohem och Eurocash. Tillsammans har koncernen cirka 15 000 medarbetare och en
omsdttning om 90 miljarder kronor. Axfoods aktie dr sedan ar 1997 noterad p& Nasdaqg Stockholm och huvuddgare
&r Axel Johnson AB. L&as mer pd www.axfood.se.



