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Axfood och Generation Pep i Idangsiktigt
samarbete fér att framja ungas hélsa

Axfood och Generation Pep ingdr ett Idngsiktigt samarbete med malet att tillsammans
arbeta for att friimja barn och ungas hdlsa. | férldngningen ska Axfood och Generation Pep
bidra till sundare matvanor och béttre hélsa fér alla.

Axfood har som mdl att till 2030 skapa ett friskare Sverige. Genom att 6ka kunskapen och
underlétta hdlsosamma val vill Axfood bidra till en béattre folkhdlsa och goda matvanor for alla.
Det I&dngsiktiga samarbete som Axfood och Generation Pep nu ingdr innebdr att
organisationerna tillsammans ska sprida information om, underlétta fér och genomféra
aktiviteter som far barn och unga att géra mer hdlsosamma val - och ddrmed leva ett
nyttigare, Idngre och hélsosammare liv.

- Sjdlvklart star vi bakom Generation Peps vision om att alla barn och unga ska ha méjligheten
och viljan att leva ett aktivt och hélsosamt liv. Vi vet att grunden till bra och hélsosamma
matvanor ldggs i tidig dlder och tillsammans med Generation Pep vill vi skapa férutsdttningar
fér barn och unga att Gta bra resten av livet, séger Axfoods vd Klas Balkow.

Hdlsosamma matvanor och fysisk aktivitet gér att vi mdr bra hdr och nu, och &r dessutom de
mest effektiva sdtten att férebygga framtida sjukdom och ohdlsa. Idag ér det bara knappt
halften av alla barn som &ter gronsaker varje dag. Och endast en brdkdel av barn och unga'i
dag kommer upp i den rekommenderade dagliga méngden fysisk aktivitet.

- De flesta barn och unga i Sverige idag ror sig for lite och ater fér ddligt. Fér att vénda
utvecklingen vill vi skapa en folkrérelse fér mer fysisk aktivitet, béttre matvanor och en mer
jamlik hdlsa fér barn och unga. Hér tror vi att en sa stor och samhdllsviktig partner som Axfood
kan bidra till att géra skillnad, sGdger Generation Peps verksamhetschef Carolina Kliift.

Samarbetet kommer att sdtta sin prégel inom olika delar av Axfoodfamiljen och koncernens
verksamheter. Axfood blir genom samarbetet "founding partner” till Generation Pep.
Samarbetet inleds den 1januari 2023 och strécker sig till och med utgdngen av 2025.

Generation Pep dr en icke vinstdrivande organisation som arbetar fér att alla barn och unga
ska ha rdtten och méjligheten att leva ett aktivt och hdlsosamt liv, genom att sprida kunskap
och skapa engagemang i hela samhdllet. Med gemensamma kraftanstréingningar vill
Generation Pep att Sverige ska md battre. Bakom initiativet star Kronprinsessparet och en rad
samhdllsaktorer, allt ifrdn féretag, universitet, myndigheter, stiftelser och ideella
organisationer.

Se Klas Balkow och Carolina Kluft berdtta mer om samarbetet i denna video.

For mer information, kontakta:
Magnus Térnblom, presschef Axfood, magnus.tornblom@axfood.se, 070-266 27 12
Henriette Stahle, kommunikationsansvarig Generation Pep, henriette@generationpep.se, 070-263 18 81

Axfood ska vara ledande inom prisvérd, bra och héllbar mat. | var bolagsfamilj ingdr butikskedjorna Willys och Hemkép, liksom
Tempo, Handlar'n och Matéppet. Grossistférsdljning sker genom Snabbgross, och vart supportbolag Dagab ansvarar fér
koncernens produktutveckling, inkép och logistik. | Axfoodfamiljen ingdr dven Middagsfrid och Urban Deli samt deldgda Apohem,
Eurocash, City Gross och Mathem. Tillsammans har koncernen drygt 12 000 medarbetare och en omséttning om drygt 70
miljarder kronor. Axfoods aktie &r sedan ar 1997 noterad pd Nasdaq Stockholm och huvudégare &r Axel Johnson AB. L&s mer pa
www.axfood.se.



