Famer
Fazer utmanar unga specialister att delta i tavlingen Global Impact
Competition

Global Impact Competition utmanar féretagsamma unga specialister inom sin bransch att fundera pa de méjligheter att framja
hélsa och vdlmaende som teknologin ger. Fazer ar en av tavlingens huvudsamarbetspartner. Genom att stoda tavlingen vill
Fazer uppmuntra finldndsk féretagaranda.

Global Impact Competition arrangeras arligen av Singularity University. Vinnaren bjuds in till Silicon Valley for det tio veckor langa
Global Solutions-programmet. Global Impact Competition-taviingar arrangeras runt om i varlden. Malsattningen med tavlingen ar
att hitta motiverade manniskor med en vilja att férandra varlden med hjalp av teknologi. Tavlingen arrangeras nu fér andra gangen i
Finland, i samarbete med sponsorféretag och de 6vriga nordiska landerna. Temat fér ar 2016 ar Digital Health and Well-being
(Digital halsa och valmaende).

"Vi ar mycket entusiastiska 6ver den har tavlingen. Vart deltagande stéder vart mal att fornya oss och soka nya
verksamhetsmojligheter med hjalp av 6ppen innovation. Vi vill utnyttja ny teknologi, bryta silon och utmana ocksa oss sjalva till
modiga och nya satt att tdnka”, sdger Fazer-koncernens SVP, Strategy and Renewal Heli Arantola.

"Att I6sa de stdrsta problemen i varlden éppnar ett oandligt antal affarsméjligheter. Detta satt att tdnka ar en del av en vaxande
trend i Silicon Valley, dar foretagare och investerare nu séker nya 6ppningar pa omradet dar teknologier som utvecklas snabbt och
globala problem méts. Det ar fint och mycket viktigt att framgangsrika finlandska féretag som Fazer ar med i denna pionjarvag”,
sager Maria Ritola, alumn fran Singularity University.

Genom att stdda tavlingen vill Fazer uppmuntra finlndsk féretagaranda med att ge unga specialister en méjlighet att lara sig mer
och utnyttja toppteknologi fér att I6sa problem som &r viktiga fér samhéllet. Aven Fazers historia bérjade med en ung féretagares
uppfinningsrikedom ar 1891. | ar fyller Fazer 125 ar.

Tavlingens tema, digital hilsa och vdalmaende, har ocksa en stark koppling till mat. Som den ledande producenten av mat och
maltidstjanster i 6stersjbomradet ar Fazer dagligen narvarande i miljontals konsumenters vardag.

"Vi hoppas att tavlingen okar intresset fér och diskussionen om mat som en faktor som uppratthaller halsan och valmaendet. Vi
foljer med intresse utvecklingen av nya produkt- och serviceinnovationer som utnyttjar ny teknologi inom mat- och
valmaendeomradena”, fortsatter Heli Arantola.

Fazer ar med i flera samarbetsprogram med universitet och unga toppkrafter. Just nu pagar till exempel tavingen RSA Design
Awards, som handlar om att minska matsvinnet.

Ytterligare information:
Heli Arantola, SVP, Strategy and Renewal, Fazer-koncernen, tel. +358 500 505 762

E-postadresserna har formen fornamn.efternamn@fazer.com

Las mer om taviingen: http://global.singularityu.org/finland/gic/

Fazer-koncernen

Fazer &r ett internationellt familje&agt foretag som erbjuder bageri-, konfektyr- och kexprodukter samt maltids- och cafétjanster. Koncernen
har egen verksamhet i atta lander och export till dver 40 lander. Over 95 % av vara bageri- och konfektyrprodukter som séljs i Finland
tillverkas i Finland. Fazers mission &r att skapa smakupplevelser. Foretagets framgang har sedan etableringen 1891 grundats pa basta
kvalitet i produkter och tjanster, populdra varumarken, de kunniga medarbetarnas passion och féretagets ansvarsfulla sétt att arbeta.
Malsattningen &r att dela ett gott liv, varenda dag. Fazer-koncernens omséttning uppgick till knappt 1,7 miljarder euro ar 2013, och antalet
anstallda &r éver 15 000. Fazers verksambhet fljer etiska principer som baserar sig pa koncernens varderingar och FN:s Global Compact
(GC).

Vi skapar smakupplevelser



