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Fazer, S-gruppen, KLINGER Finland och GS1 testar
tilsammans 2D-koder som 6ppnar for smartare
konsumentférpackningar

Fazer, S-gruppens dagligvaruhandel, markningsexperten KLINGER
Finland och standardorganisationen GS1 Finland genomfor ett
pilotprojekt for att testa mdjligheterna med den dynamiska GS1 2D-koden
pa godispasen Fazer Remix 30 ar. Pasen far en ny 2D-markning som
tillfor smart funktionalitet till konsumentférpackningar och maojliggor
effektivare informationsdelning i hela leveranskedjan. De nya Remix 30-
arsjubileumspéasarna med 2D-kod kommer till forsaljning under
december.

Den QR-liknande 2D-koden pa baksidan av pasen ar en ny global
markningsteknik som goér det mgjligt att formedla mer detaljerad data via
forpackningen. GS1 2D-koden innehaller ett unikt produktnummer, GTIN-
koden, som kassasystemet laser pA samma satt som en EAN-streckkod.

Jamfort med den traditionella EAN-koden innehéaller 2D-koden en lank till
konsumentinriktat webbinnehdall samt variabel batchinformation for
leveranskedjan, till exempel bast fére-datum och produktionsdata.

"GS1 2D-koden erbjuder flera fordelar: den mojliggdr mer detaljerad
produktinformation, forbattrar sparbarheten och ger konsumenterna enkel
tillgang till ytterligare information om produkten. Koden effektiviserar ocksa
informationsflédet mellan handel och tillverkare och éppnar nya mojligheter, till
exempel for svinnhantering och forbattrad kundupplevelse”, sager Katja
Santala, forpackningsutvecklingschef pa Fazer.

Pa langre sikt kan 2D-koden ersatta EAN-streckkoder

Pilotprojektets mal ar att kartlagga forutsattningarna for att infora GS1 2D-
koden, sasom informationsinnehall, datatverforing i systemen samt krav pa
forpackningsteknik for markning och kvalitetskontroll.

"Regleringen kring produkternas sparbarhet 6kar standigt, och den dynamiska
2D-streckkoden ar en I6sning som gér denna information tillganglig for bade
handeln och konsumenterna. Aven om vi fortfarande &r i ett tidigt skede ger
piloten oss majlighet att bedéma vilka konkreta fordelar 2D-streckkoden
medfor i vardekedjan och vilka processforandringar som kravs for att utnyttja
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den framover. Vi ser fram emot resultaten”, sager Mikko Hanninen,
utvecklingschef pa S-gruppens dagligvaruhandel.

"Det ar gladjande att Finland nu genomfor de forsta praktiska testerna av den
dynamiska GS1 2D-koden. De driver utvecklingen mot en smartare och mer
transparent leveranskedja. GS1 2D-koden bygger pa en global standard, vilket
gor att informationen kan floda smidigt och interoperabelt mellan olika aktorer
— aven internationellt. Nar batchinformation féljer med i kedjan kan
produktsakerhet och ansvarstagande starkas genom att lanka till exempel mer
detaljerad information om produktens ursprung”, sdger Kimmo Keravuori fran
GS1 Finland.

For konsumenten framstar 2D-koden som en QR-kod som kan skannas med
mobilkameran. | pilotprojektet leder koden till kampanjsidan for Remix 30 ar,
dar man kan delta i en utlottning och lasa mer om produkten. | framtiden kan
koden till exempel ge tillgang till hallbarhetsinformation eller géra det enklare
att lamna konsumentfeedback.

Samarbetet mojliggor pilotprojektet

"Som tillverkare drar Fazer inte nytta av den dynamiska koden ensam, utan vi
behtver handeln som partner for att forstd hur och var denna nya standard kan
effektivisera informationsdelningen”, sdger Katja Santala.

Fazer Remix tillverkas vid Fazers konfektyrfabrik i Villmanstrand. Varje
jubileumsférpackning far sin egen batchspecifika GS1 2D-kod, som skrivs ut
direkt pa forpackningslinjen med en l6sning fran KLINGER Finland - till
skillnad fran traditionella QR-koder som laggs till i tryckmaterialet.

”| detta pilotprojekt var var roll att leverera en tillforlitlig och kostnadseffektiv
markningslosning dar produktmarkning och automatisk kvalitetskontroll
kombineras. | samarbete med var huvudpartner Domino Printing Sciences har
vi designat och implementerat en l6sning som anvander den nya
generationens folietrycksteknik och kamerainspektion fran Dominos R-serie.
Med kamerainspektionen sakerstéller vi att ingen produkt lamnar
forpackningslinjen utan korrekt markning”, sager Jari-Pekka Eskelinen fran
KLINGER Finland.

Pilot: 2D-koden ger intelligens till Remix 30-arsjubileumspasen

« 2D-koden innehaller GTIN-produktnummer, webblank och vid behov annan
standardiserad information. Den effektiviserar informationsflodet i hela
leveranskedijan.

« Bakom koden kan man tillhandahalla konsumentrelevant information som kan
uppdateras och &ndras snabbt.

* | piloten diskuterar och utvarderar féretagen aktivt kodens fordelar och
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mojliga anvandningsomraden.

* Pa langre sikt kan 2D-koden ersatta EAN-streckkoder.

* Piloten syftar inte till omedelbart inférande, utan fungerar som en viktig
larplattform for alla parter.

Pressbilder

Ladda ner pressbilder via: www.fazergroup.com — Medialle — Bildbank —
Media_Press — Finland — Remix 30 vuotta

eller via lanken: https://fast.fazer.com/l/HznWbcz5b9CF

Mer information
Fazers medietelefon ar 6ppen man—fre kl. 8.00-16.00, tfn. +358 40 668 2998

Fazer-koncernen

Med fokus p& matupplevelser, gér Fazer det mojligt att njuta av dagens basta
stunder. Var mission, Mat med mening, bygger pa vart unika éver 130-ariga
arv, djupa konsumentinsikter och innovationer for att skapa hallbara
matldsningar fér framtiden. Med vara ca 5 000 engagerade medarbetare
fokuserar vi pa konsumentprodukter, var direkt till konsument-riktade
verksamhet i Nordeuropa och export till mer &n 40 lander. Var verksamhet
foljer Fazers uppforandekod som baserar sig pa koncernens varderingar och
FN-initiativet Global Compact. Fazer-koncernens omséattning 2024 uppgick till
1,2 miljarder euro.

Northern Magic. Made Real.

GS1 Finland ar en opartisk och icke-vinstdrivande organisation som med hjalp
av standarder stdder sina kunder i att forbattra effektiviteten och hanteringen
av leveranskedjor. Vi framjar finska foretags tillvaxt genom att erbjuda tjanster
som Okar effektiviteten, forbattrar transparensen och underlattar
informationsutbytet mellan foretag samt driver pa digitaliseringen. Som en del
av GS1l-natverket, som omfattar 118 lander, deltar vi i utvecklingen av
internationella standarder och férmedlar resultaten till finska féretag. gsl.fi

KLINGER Finland Oy

KLINGER Finland Oy grundades 1940 och ar en mangsidig expert och
leverantor av I6sningar inom teknisk handel som betjanar ett brett spektrum av
industribranscher. KLINGER Finland har erbjudit I6sningar for produktmarkning
i Over 60 ar och ar i dag en av Finlands ledande specialister inom
produktmarkning, robotik och maskinseende. Féretagets omfattande
produktsortiment inkluderar aven industriventiler och packningar, sensorer och
motorer for industriell automation samt olika l6sningar for processdvervakning.
Foretaget sysselsatter cirka 140 personer och dess kontors-, produktions- och
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lagerutrymmen finns i Masala i Kyrkslatt. KLINGER Finland ar en del av den
internationellt erkanda och respekterade KLINGER Gruppen.
klinger.fi

S-gruppen

S-gruppen ar en affarsgrupp som ags av finlandska privathushall. S-gruppen
bestar av 19 regionhandelslag, SOK och deras dotterbolag.

Vi erbjuder vardagstjanster inom dagligvaruhandeln och bruksvaruhandeln, pa
hotell och restauranger, i varuhus, i trafikbutiker och via var egen bank.

Vi ar den storsta privata sysselsattaren i Finland — S-gruppen har circa 40 000
anstallda. | var verksamhet ar vi kompromisslosa nar det galler att framja
jamlikhet och visa respekt for naturresurserna, och vi ar den storsta forsaljaren
av inhemska produkter och narproducerade livsmedel i Finland. Vart
skatteavtryck uppgar till narmare 1,9 miljarder euro. Vi investerade narmare en
miljard euro i Finland 2024.
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