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Nya vaxtbaserade Fazer Aito Salted Caramel och
Choco -proteindryckerna nu i butik

Fazer Aito -proteindrycker passar saval motionarer som dem som vill ha
ett naringsrikt mellanmal. De lackra dryckerna har 17 gram protein per
portion och innehaller inget tillsatt socker.

De nya Fazer Aito -proteindryckerna kommer i tva
lackra smaker — Salted Caramel, som kittlar
smaklokarna, och fylliga Choco. Bada dryckerna har 17
gram protein per férpackning. Proteindryckerna ar
veganska och innehaller endast naturligt forekommande
socker. Proteinet i dryckerna harstammar fran havre,
artor och bondbonor. Nyheterna lampar sig val som
snacks, eftersom de ar férpackade i praktiska 2,5
deciliter kartongforpackningar med en
aterforslutningsbar kork och de kan forvaras o6ppnade i

rumstemperatur. PRU'I‘EiN

Proteinprodukternas framgang fortsatter i Finland WHG
Proteinrika produkter har blivit allt popularare? i och \

med att manniskor blivit alltmer medvetna om effekterna .

av kosten pa halsa och vélbefinnande. Samtidigt har T 2,5dl

intresset for motion och valmaende 6kat behovet av

naringsrika mellanmal som &r latta att avnjuta, till exempel proteindrycker. | en kost
som framjar halsa och ekologisk hallbarhet i enlighet med de nya nationella
naringsrekommendationerna? bor tyngdpunkten i proteinintaget flyttas till
vaxtbaserade proteinkallor, sdsom spannmalsbaserade produkter.

"Det finns ett starkt intresse for protein? och manga satter likhetstecken mellan det
och hélsa. Som en del av en varierad kost och en halsosam livsstil hjalper protein till
att bibehalla muskelmassan och framjar muskeltillvaxt. Dessutom ar det fordelaktigt
for benstommens halsa", sager Janne lllman, marknadsféringschef for vaxtbaserade
drycker pa Fazer.

Véaxtbaserat protein kan fas fran till exempel spannmalsprodukter, artor och bénor,
och finlandarna &r generellt sett intresserade av att prova vaxtbaserade produkter?.
Inte ens i dessa fall vill konsumenterna vélja mellan smak och naringsvérde — de vill
ha bada.

"De nya Fazer Aito -proteindryckerna ar ett svar pa finlandarnas 6nskan om att ha fler

vaxtbaserade och proteinrika drycker i butikerna, till exempel som snacks eller att
dricka efter traningen. Dessa nya produkter ar ett utmarkt exempel pa filosofin bakom
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hela Fazer Aito-produktfamiljen: att valja en véxtbaserad produkt innebar inte att man
behover kompromissa mellan smak och naringsinnehall — genom att valja en Fazer
Aito-produkt far du allt", fortsatter lllman.

1) YouGov Food Health Nordic Report 2024

2) Hallbar halsa genom maten — nationella naringsrekommendationer 2024

%) Innova Global Consumer Trends 2024 Report, Innova Trends Survey 2024, Innova Health & Nutrition
Survey 2024

Bilder: https://fast.fazer.com/I/djF9FtDDTdTq eller fran stigen https://www.fazergroup.com/fi/medialle
Bildbank — Public Image bank — Media_Press — Finland — Fazer Aito -proteiinijuomat

Kontaktperson for media:

Reeta Kylanpaa, kommunikationschef, Fazer-koncernen, reeta.kylanpaa@fazer.com,
tfn. +358 400 270 559

Fazers mediatelefon &r 6ppen man-fre kl. 8-16, tfn. +358 40 668 2998, media@fazer.com

Fazer-koncernen

Med fokus p& matupplevelser, gor Fazer det mojligt att njuta av dagens basta stunder. Var mission, Mat
med mening, bygger pa vart unika 6ver 130-ariga arv, djupa konsumentinsikter och innovationer for att
skapa hallbara matlésningar for framtiden. Med vara ca 5 000 engagerade medarbetare fokuserar vi pa
konsumentprodukter, var direkt till konsument-riktade verksamhet i Nordeuropa och export till mer &n 40
lander. Var verksamhet féljer Fazers uppférandekod som baserar sig pa koncernens varderingar och FN-
initiativet Global Compact. Fazer-koncernens omsattning 2024 uppgick till 1,2 miljarder euro.
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