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Fazers undersokning visar: For finlandarna ar ragbrod
det mest intressanta brodet

| Finland firas Ragbrodets dag sondagen den 28 februari. Det finns en
god anledning till att ragbrodet har en egen dag. Vi dter namligen mest
rag i hela varlden, hela 16 kg per person och ar'. Enligt en omfattande
brodundersdkning som Fazer latit géra ar olika ragbrod alltjamt de mest
intressanta brodprodukterna for finlandarna?. Rag ar en av Fazer Bageris
viktigaste ravaror och Finlands storsta ragbageri lanserar nya
ragvarianter flera ganger om aret.

Bagerimarknaden okade i Finland 2020, och férséljningen av maorkt bréd och
havrebrdd var storre &n aret innan. Konsumtionen av morkt brod dkade pa varen, men
utjiamnades mot slutet av aret.?

"Nar coronapandemin bérjade hamstrade finlandarna sarskilt ragbrod. Ar anledningen
till ragbrédets popularitet att det kanns som ett bekant och tryggt livsmedel som ar
starkt forknippat med inhemskt ursprung? Ragbrod har ocksa lang hallbarhet och
upplevs vara en viktig del av en halsosam kost”, sdger Noora Poyhénen, direktor for
marknadsféring och portfolj pa Fazer Bageri Finland.

Rag passar till mycket: Tunt brod samt mellanmals- och snacksprodukter dkar

Trots havreboomen de senaste aren har ragbrédet bevarat sin stallning som
finlandarnas favoritbréd. Enligt den farska, omfattande brédundersdkningen Suuri
Leipatutkimus som Fazer latit gora upplevs olika ragbrod vara de mest intressanta
brédprodukterna i Finland. Ut6ver vanligt ragbrod i portionsbitar ar det sarskilt tunna
brodprodukter som konsumenterna visar intresse for.2 Tunt brod kops ofta som
snacks, aven for att produkterna har mindre format.*

Utdver tunt brod ar ocksa olika mellanmal och snacksprodukter att ta med en 6kande
trend i Finland. Inom Fazers produktutveckling lyssnar man noggrant pa
konsumenterna, och rag passar inte enbart i traditionellt portionsbrod utan ocksa i
otaliga andra produktvarianter.

"Populariteten hos de fyllda Reissumies Evasleipa-bréden och de mer halsosamma
Efterugns ragchipsen har varit en mycket positiv 6verraskning for oss alla.

Var senaste ragbrodsinnovation ar Puikula Mjukare100R&g som bakas pa grot. Basen
i broddegen ar grot som har fatt smakoka lange, vilket gor brodet exceptionellt mjukt.
Vi férutspar att detta kommer att bli en hitprodukt sarskilt bland barnfamiljer”, sager
Poyhdnen.



Bakas i Finland, av inhemsk spannmal, av mjél fran egen kvarn

R&g ar en av Fazer Bageris viktigaste ravaror och foretaget har gjort stora
investeringar i ragbakning.

"Vid ragbakning ar det viktigaste att veta hur man ska hantera surdegen, dvs.
raskdegen. Den ger ragbrodet smak och konsistens. Fazer har langa traditioner av
gedigen ragkompetens”, sager Jani Heinonen, direktdr for bageriet i Lahtis.

Lahtis ar centrum for Fazers radgkunnande. Pa samma tomt finns saval Finlands
storsta ragbageri som Finlands stdrsta ragkvarn. Tillsammans sysselsatter dessa 460
personer. | Lahtis bakas bland annat broden Fazer Puikula Fullkornsrag och
Oululainen Reissumies samt Qululainen Efterugnsbrdéd och Oululainen Efterugns
ragchips. Fazer tillverkar arligen tiotals miljoner ragbrédspaket. Alla produkter som
tillverkas pa Fazers bagerier bakas av inhemsk spannmal.

Ragbrodets dag

Ar 2017 utsgs ragbrodet till Finlands nationalrétt. Sedan dess har den finlandska matkulturen, dar
ragbrodet har ett starkt symboliskt varde, aven firats pa den finska kulturens dag, Kalevaladagen den 28
februari.
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Fazer-koncernen

Med fokus pa matupplevelser, gor Fazer det majligt att njuta av dagens basta stunder. 1891 6ppnade
den unge Karl Fazer sitt forsta konditori, med missionen att skapa mat med mening — och en passion for
att skapa stunder av gladje for alla manniskor runt omkring honom. Enligt sin vision For perfekta dagar,
formar Fazer framtidens smaker, traditioner och matupplevelser. Férankrade i vart unika arv och
baserade pa djupa konsumentinsikter, fokuserar vi p& innovationer for att skapa hallbara matlésningar for
framtiden. Vi vill att manniskorna skall uppleva den nordiska magi vi skapar. Fazer fokuserar pa
snabbrorliga konsumentprodukter, har verksamhet i atta lander och export till cirka 40 lander. Fazer-
koncernens omsattning 2020 uppgick till 1,1 miljarder euro och antalet anstéllda till nArmare 8 500.
Fazers verksamhet foljer etiska principer som baserar sig pa koncernens varderingar och FN-initiativet
Global Compact.
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