Pressmeddelande
22.2.2021

Slutet pa en era - produktionen av Fazer Dumleklubba
upphor

I mer an 60 ar har konsumenter kunnat njuta av den folkkara
Fazer Dumieklubban. Under mars 2021 upphor tillverkningen av
klubban pa grund av att produktionslinjen natt slutet pa sin
tekniska livslangd.

Under mars manad 2021 kommer produktionen av Dumles klassiska platta
mjolkchokladdverdragna klubba att upphéra pa grund av att den tekniska
livslangden pa produktionslinjen nar sitt slut. Den nuvarande produktionslinjen
ar gammal och har de senaste aren blivit svar att underhalla och reparera.

- For oss pa Fazer ar kvalité och sakerhet centralt och vi jobbar kontinuerligt
med standiga forbattringar. Vi har under en lang tid forsokt hitta en I6sning for
att pa ett effektivt och hallbart satt fortsatta produktionen av Dumleklubban,
men behdver nu konstatera att detta inte langre ar majligt. Det har varit en
utmaning att med dagens moderna teknik hitta en produktionslésning till den
klassiska Dumleklubban, da hantverket saval som recepturen ar lika unika som
klubban sjalv, sager Anne Repo, Marketing Director, Fazer Konfektyr Finland.

Fazer arbetar pa en |6sning for att kunna producera en ny variant av den
klassiska Dumleklubban i framtiden.

- Vi vet att klubban ar en alskad produkt av manga konsumenter och vi
arbetar standigt med vart urval av Dumleprodukter. Vi kommer att fortsatta
vara anstrangningar for att utveckla och hitta ett satt att producera en
Dumleklubba igen i framtiden, fortsatter Anne Repo.

Den forsta platta Dumleklubban tillverkades ar 1945

Dumle har sina rétter i Sverige dar foretaget Mazetti ar 1945 producerade den
forsta platta klubban som ar 1960 fick namnet Dumle. Fazer férvarvade
Mazetti 1975 och Dumle blev en del av Fazers varumarkesportfolj. Varumarket
blev betydelsefullt pa 1980-talet i och med lanseringen av Dumlekolan som
tillverkas pa Fazers fabrik i Vanda. Varumarket Dumle ar starkt férknippat med



den unika Dumle-smaken i kombination med den mjolkchokladdverdragna
kolan. | dag ar Dumle ett av de mest populara kolavarumarkena i Norden, samt
aven internationellt. Dumle saljs i 6ver 30 lander runt om i varlden.
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For mer information vanligen kontakta:

Fazers medietelefon ar 6ppen vardagar kl. 8-16, tfn +358 40 668 2998 och e-post
media@fazer.com

Fazer-koncernen

Med fokus pa matupplevelser, gor Fazer det mgjligt att njuta av dagens basta stunder.
1891 6ppnade den unge Karl Fazer sitt forsta konditori, med missionen att skapa mat
med mening — och en passion for att skapa stunder av gladje for alla manniskor runt
omkring honom. Enligt sin vision For perfekta dagar, formar Fazer framtidens smaker,
traditioner och matupplevelser. Férankrade i vart unika arv och baserade pa djupa
konsumentinsikter, fokuserar vi pa innovationer for att skapa hallbara matlésningar fér
framtiden. Vi vill att manniskorna skall uppleva den nordiska magi vi skapar. Fazer
fokuserar pa snabbroérliga konsumentprodukter, har verksamhet i atta lander och
export till cirka 40 lander. Fazer-koncernens omsattning 2020 uppgick till 1,1 miljarder
euro och antalet anstallda till ndrmare 8 500. Fazers verksamhet féljer etiska principer
som baserar sig pa koncernens varderingar och FN-initiativet Global Compact.
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