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100 % av Fazers konfektyrforpackningar kan atervinnas —
nya atervinningsanvisningar pa omslagen underlattar
sorteringen

Behovet av att vidta atgarder for att motverka klimatforandringarna,
bevara den biologiska mangfalden och tackla andra miljoproblem blir allt
storre. Fazer har forbundit sig att fortsatta att skapa hallbara I6sningar till
forman for manniskan och miljon, och i detta har férpackningarna en
egen roll. Allt material som anvands i Fazers konfektyr- och
kexforpackningar kan atervinnas och utnyttjas i allt storre omfattning.
Forpackningspaskrifterna uppdateras fran och med boérjan av 2020 for att
underlatta sorteringen ytterligare.

Det globala livsmedelssystemet har en avsevard inverkan pa klimatet och
darfor ar det viktigt att utveckla systemet i en mer hallbar riktning . Fazer deltar
i detta arbete — tillsammans med kunder, samarbetspartner, leverantoérer och
forskarvarlden. Som konkreta atgarder inom konfektyrverksamheten innebar
detta att Fazer fokuserar pa att minska matsvinnet, utveckla férpackningarna
ur hallbarhetsperspektiv och 6ka anvandningen av vaxtbaserade ravaror i sina
produkter. Exempel pa dessa atgarder ar bland annat lanseringen
svinngodispasen Mumsiga Missar i oktober 2019, minskningen av mangden
plast i Tutti Frutti- och Remix-godispasarna och receptandringarna som har
gjort flera produkter veganska, till exempel godisklassikern Pihlaja. Fazer
uppmanar konsumenterna att hantera forpackningarna pa ett hallbart satt aven
efter att de avnjutit sjalva produkterna och fornyar darfor
sorteringsanvisningarna fran och med bérjan av 2020.

Andamalsenligt materialval mojliggor atervinning

Forpackningens uppgift ar att skydda produkten. Ratt slags férpackning
skyddar konfektyrprodukter till exempel fran att torka, skadas eller férlora
smak. D& en produkt ar ratt forpackad i en férpackning av ratt storlek haller
den battre och svinnet minskar, eftersom hela produkten konsumeras.
Miljopaverkan fran ett livsmedel som kastas bort ar alltid storre an
miljopaverkan fran forpackningen. Plast ar tills vidare det férpackningsmaterial
som ger produkten bast skydd nar det galler till exempel fruktgodis i pase. Men
genom utveckling av forpackningen har man lyckats minska mangden plast
som anvants i Remix- och Tutti Frutti-pasarna.

Ett exempel pa ett andamalsenligt materialval ar att pralinomslagen numera
bestar av PET-plast i stallet for cellofan, som anvandes tidigare. Cellofan
sorteras som blandavfall, medan plastomslag kan atervinnas. Cellofan lampar



sig inte heller lika bra som plast i de kalla och torra férhallandena i norr, och
darfor haller produkterna nu annu battre an tidigare.

Nya paskrifter underlattar sorteringen

Forpackningen for varje enskild Fazer-produkt ar planerad sa att
materialanvandningen ar andamalsenlig med tanke pa bade minskat matsvinn
och férpackningens atervinningsgrad. Alla Fazers tomma konfektyr- och
chokladomslag kan sorteras for atervinning som kartong, metall eller plast.
Fran och med boérjan av 2020 uppdateras omslagen med nya, tydliga
sorteringsanvisningar.

"For oss ar det ytterst viktigt att vidta atgarder som framjar cirkular ekonomi.
Utover att utveckla var egen verksamhet vill vi géra avfallssorteringen i
hemmen sa enkel som majligt. Nar tomma férpackningar och omslag sorteras
ratt kan ravaran i dem ateranvandas”, sager Nathalie Ahlstrom, VD fér Fazer
Konfektyr och expert inom forpackningssektorn.
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Fazer-koncernen

1891 d6ppnade den unge Karl Fazer sitt forsta konditori, med en mission att skapa mat med
mening — och en passion for att skapa stunder av gladje for alla manniskor runt omkring
honom. Detta ar Northern Magic. Made Real. | dag ar Fazer ett internationellt familjeagt
foretag som erbjuder bageri-, konfektyr-, kex- och spannmalsprodukter, vaxtbaserade maltider,
mjolkfria produkter och on-the-go-mat och -dryck samt maltids- och cafétjanster av hog
kvalitet. Koncernen har egen verksamhet i nio lander och export till cirka 40 Iander. Fazers
framgang grundar sig pa Karl Fazers vision, varderingar och kreativitet: basta kvalitet i
produkter och tjanster, populdra varumarken, kunniga medarbetares engagemang och
foretagets ansvarsfulla satt att arbeta. Fazer-koncernens omsattning 2018 uppgick till

1,6 miljarder euro och antalet anstallda till dver 15 000. Fazers verksamhet foljer etiska
principer som baserar sig pa koncernens varderingar och FN-initiativet Global Compact.

Northern Magic. Made Real.
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