Fazer forvarvar det ledande nordiska smoothievarumarket Froosh

Fazer-koncernen forvarvar det ledande nordiska smoothievarumarket Froosh, som ett led i sin tillvaxt- och
internationaliseringsstrategi. Froosh ar det ledande smoothievarumarket i Finland och Sverige samt stark tvaa i Danmark och
Norge. | och med férvarvet av Froosh gar Fazer in i en ny kategori och forstéarker sin narvaro inom detaljhandeln. Froosh
kommer att bli en plattform for affirsomradet Fazer Lifestyle Foods utbud av hdlsosamma fruktbaserade produkter. Brendan
Harris, Froosh vd, har utnamnts till verkstéllande direktor for Fazer Lifestyle Foods.

Forvarvet av Froosh passar strategiskt perfekt in i Fazers framtida tillvéxt- och internationaliseringsplaner, och stéder expansionen genom att
erbjuda detaljhandeln ett stérre urval produkter pa nuvarande och nya marknader. Froosh blir en del av affairsomradet Fazer Lifestyle Foods
och en plattform for dess utbud av halsosamma, fruktbaserade produkter. Fazer Lifestyle Foods fokuserar pa mjélkfria produkter,
vaxtbaserade maltider samt mat och dryck som kan tas med och atas i farten.

“Halsa och valmaende, samt en hallbar livsstil, ar starka globala konsumenttrender och vi ser stor potential inom detta omrade. Fazer haller pa
att transformeras till ett modernt, hallbart matféretag. Var nya mission, Mat med mening, stéder vara strategiska mal och éppnar upp for nya
méjligheter att utvidga vara nuvarande verksamheter och for internationell expansion. Vart mal &r att vara bland de tre framsta aktérerna inom
vaxtbaserad mat med en omséattning pa 300 M€ i utvalda nordeuropeiska lander i innan utgangen av ar 2022. Férvarvet av Froosh &r en del
av var tillvaxtplan, speciellt dd smoothiemarknaden férvantas vaxa med 6ver 10 % per ar”, sager Fazers koncernchef och verkstallande
direktor Christoph Vitzthum.

Froosh — ledare pa den nordiska smoothiemarknaden

Froosh ar ett svenskt féretag med kontor runt om i Norden och med en snabbt véaxande exportverksamhet. Froosh kdps av Unilever Ventures,
Unilevers riskkapitalsgren, som har varit Froosh majoritetsdgare sedan dess ursprungliga investering i Froosh ar 2008. Froosh erbjuder unika,
prisvinnande, egentillverkade smoothies. Produkterna innehaller fruktingredienser av hog kvalitet och ar 100 % naturliga, utan tillsatt socker
eller tillsatsdmnen. Froosh svarar pa den véxande konsumentefterfragan pa halsosamma alternativ, speciellt sddana som kan tas med och
atas i farten. Foretaget har 6ver 50 anstéllda i Norden. Med sin marknadsandel pa 35 % &r foretaget en klar ledare pa den nordiska
smoothiemarknaden. Férutom sin starka position i Norden exporterar Froosh sina produkter till Island, Baltikum, Tyskland, Frankrike, Irland
med flera och har nyligen gatt in i Japan.

Fazer och Froosh delar samma intresse for att paverka globala vardekedjor och for att framja utvecklingen i ursprungslander. Genom besok
pa tropiska fruktodlingar har Froosh fatt betydande insikt i handelns betydelse, och foretaget ar valkant for sin kampanj fér handel med
utvecklingslander.

Froosh vd Brendan Harris, som i dag utndmnts till verkstéllande direktdr for Fazer Lifestyle Foods och medlem i Fazer-koncernens
ledningsgrupp, kommenterar: “Froosh har natt stora framgangar under de senaste nio aren genom att erbjuda enkla, hdlsosamma, goda
fruktdrycker till upptagna, hélsomedvetna konsumenter. Vi &r ett ambitiost foretag och nu &r tiden ratt for att ytterligare héja vara mal. Vi ar
glada att bli en del av Fazer. Tillsammans kommer Fazer och Froosh att véxa och utnyttja bada féretagens styrkor. Detta ar ett spannande
steg for Froosh och vara medarbetare, som arbetar hart for att géra Froosh unikt.”

Fazer Lifestyle Foods fangar upp nya konsumentbehov

Fazer Lifestyle Foods grundades varen 2017 for att ytterligare 6ka Fazers svar pa det védxande konsumentbehovet inom hélsa, vdlmaende
och hallbar livsstil. Férutom Froosh bestar affarsomradet Fazer Lifestyle Foods av Fazer Kvarn (inklusive frukostprodukter som grét och musli)
och Bioferme (Yosa-produkterna). Fazer Lifestyle Foods utvecklingsteam skapar som bast ett starkt, innovativt och internationellt koncept,
varumarke och produktportfélj fér halsomedvetna konsumenter.
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Fazer &r ett internationellt familjeagt féretag som erbjuder bageri-, konfektyr-, kex- och spannmalsprodukter samt maltids- och cafétjanster av
hog kvalitet. Koncernen har egen verksamhet i atta lander och export till cirka 40 lander. Fazers mission &r Mat med mening. Fazers framgang
har sedan etableringen 1891 grundats pa basta kvalitet i produkter och tjanster, populéra varumérken, kunniga medarbetares engagemang
och foretagets ansvarsfulla sétt att arbeta. Fazer-koncernens omsattning 2016 uppgick till 1,6 miljarder euro och antalet anstéllda till narmare
15 000. Fazers verksamhet foljer etiska principer som baserar sig pa koncernens véarderingar och FN:s Global Compact.
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