Varumarket Fazer Bla byggs upp som en kérlekshistoria Rolf
Ladau: ”Finlandarna ar ett folk med stora kanslor”

Finlands mest uppskattade varumarke, Fazer Bla (mjélkchokladen Karl Fazer) vill lyfta fram de stora kénslorna. Nar
marknadsféringsbranschen mest talar om big data och automatisering, lyfter den nya kampanjen for Fazer Bla ribban hégre nar
det galler att ocksa bygga ett kinsloméassigt band.

Det alskade 95-ariga varumérkets beskyddare konstaterar att big data &r viktigt — med hjélp av det kan man erbjuda konsumenterna mer
vardefull information &n férut och till exempel rikta tjanster mot ratt malgrupp. Férutom data och automatisering ar det dock viktigt att ocksa
tiltala konsumenten pa ett emotionellt plan. Trots att tiderna forandras tror man pa Fazer pa att en val beréttad historia &nnu &r, och alltid
kommer att vara, en vag till manniskornas hjarta. Den nya varumarkesfilmen tar tittarens emotionella upplevelse till en ny niva och berattar om
Bla stunder pa ett betydelsefullt satt. Varumarkesfilmen &r gjord i samarbete med marknadskommunikationsbyran SEK.

"Varumarket maste kunna vacka kanslor, fér bara genom kénslor kan det skapa ett personligt och langvarigt férhallande till konsumenten. Och
da man vill tala till hjartat maste man vara &rlig. Inte mala upp en glansbild, utan pa ett dkta satt beratta om vad man tycker ar vardefullt och
viktigt i livet. Den har historien innehaller mycket gladje och tacksamhet, men ocksa sorg — alldeles som vara liv. Man maste ha mod att tala om
alla kanslor, och det gér den har filmen”, beskriver Fazer Konfektyrs verkstéllande direktér Rolf Ladau stolt filmen. Akta kanslor tilltalar alltid
manniskor, oberoende av kultur och sprak.

Karlekens apostlar, tillsammans

Fazer och SEK har en lang gemensam historia och nu férdjupas samarbetet ytterligare, eftersom féretagen inledde partnerskap for ett ar
sedan. Den pagaende kampanjen, som forgylls av varumarkesfilmen som lyfts upp pa Voitto-reklamfilmfestivalens shortlist, &r samarbetets
forsta stora resultat i fraga om Fazer Bla.

"Vi &r entusiastiska 6ver samarbetet och vill for var del sakerstalla att Finlands mest &lskade varumérke lever vidare fran generation till
generation. Nu vantar vi pa att fa se finlandarnas mottagande av kampanjen”, sager kunddirektér Laura Mertano fran SEK.

Se den nya varumarkesfilmen for Fazer Bla har.
Fazer Bla (mj6lkchokladen Karl Fazer) i ett notskal

e Finlands mest uppskattade varumérke (Kélla: M&M Arvostetuimmat brandit, 9/2016).

o Foretagets grundare Karl Fazers gyllene signatur och den blaa foérpackningen har varit ett kdnnetecken och en kvalitetsgaranti for
Finlands mest alskade choklad sedan lanseringsaret 1922.

¢ Den blaa fargen var viktig for Fazers grundare Karl Fazer. Fér honom symboliserade fargen Finlands natur och det sjalvsténdiga
fosterlandet.

o Fazers Bla foddes genom en vantjanst. Karl Fazers son, Sven Fazer, hade en engelsk affarsbekant vid namn Shaller. Shallers svarson
led av en allvarlig 6gonsjukdom. Sven Fazer anvénde sina personliga kontakter och visade honom till en lékare specialiserad pa
6gonsjukdomar, som botade mannen. Som tack gav Shaller ett schweiziskt chokladrecept, som han hade i sin &go, till Sven Fazer.

o Fazer Bla tillverkas i Vanda enligt en anpassning av det ursprungliga receptet med férsk, finlandsk mjélk och Arriba-kakao fran Ecuador.

e Fazer anvander bara ansvarsfullt producerad kakao. Fazer képer kakao via direkta odlarprogran i Ecuador och Nigeria samt UTZ-,
Rainforest Alliance- och Fair Trade Cocoa Programme-certifierad kakao.

o Arligen tillverkas cirka 15 miljoner Fazer Bl&-chokladkakor. Férutom i Finland séljs de ibland annat i Sverige, Polen, Ryssland och de
baltiska landerna. Genom tax free-forsaljning séljs chokladen ocksa i manga andra léander

e Fazer Bla &r finlandarnas favoritpresent
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Fazer-koncernen

Fazer &r ett internationellt familje&gt féretag som erbjuder bageri-, konfektyr-, kex- och spannmalsprodukter samt maltids- och cafétjanster av
hog kvalitet. Koncernen har egen verksamhet i atta Iander och export till cirka 40 lander. Fazers mission &r att skapa smakupplevelser. Fazers
framgang har sedan etableringen 1891 grundats pa basta kvalitet i produkter och tjanster, populéra varumarken, kunniga medarbetares

engagemang och féretagets ansvarsfulla satt att arbeta. Fazer-koncernens omséattning 2015 uppgick till mer &n 1,5 miljarder euro och antalet
anstallda till narmare 15 000. Fazers verksamhet foljer etiska principer som baserar sig pa koncernens véarderingar och FN:s Global Compact.



Vi skapar smakupplevelser



