Fazer Rotfruktsbrod tog silver i Effie Awards Finland

Den storsta nyhetslanseringen pa bréodmarknaden 2016 var Fazer Rotfruktsbréd. Torsdagen den 26 januari 2017 tog dessa
portionsbroéd, som innehaller rikligt med grénsaker, silver i marknadsféringstéavlingen Effie Awards Finland i tva kategorier:
produkter och tjanster samt businessutmaning. Fazer Rotfruktsbrod har pa kort tid tagit hem flera priser.

Fazer Rotfruktsbrod har fatt hela brodkategorin att véxa

| Effie Awards Finland sdker man efter de mest effektiva marknadsféringskampanjerna i Finland. De viktigaste urvalskriterierna ar att
kampanjen ar effektiv, idén valfungerande, effekterna matbara och genomférandet kreativt.

Enligt tavlingsjuryn var strategin bakom lanseringen av Fazer Rotfruktsbrod exceptionellt stark. Malen var utmanande och tydligt definierade.
Kategori- och malgruppsférstaelsen aterspeglades valen som gjordes, och de utméarkta affarsresultaten visade att Idsningarna var lyckade.
Nyhetsprodukten hade en 6vertygande och val genomférd lansering, som aven fick hela kategorin att visa tillvaxt.

"Fazer Rotfruktsbréd ar en riktig produktinnovation. Effie-priset ar ett bevis pa att vi ocksa har lyckats med vara investeringar i
marknadsforing”, séger Noora Péyhénen, direktor for marknadsforing och portfélj pa Fazer Bageri Finland. "Finldndarna har upptackt vara
trendiga portionsbréd. Hela teamet pa Fazer Bageri och vara samarbetspartner som har hjalp oss att skapa denna framgangssaga ska ha ett
stort tack fér det”, sdger Noora.

| &r var 24 kampanjer nominerade i Effie Awards.
Fazer Rotfruktsbréd kammar hem priser

| oktober 2016 belénades Fazer Rotfruktsbréd i internationella Gama Innovation Awards i England. Brédet vann den kategori dar man belénar
en exceptionellt lyckad lansering inom dagligvaruhandein.

I november 2016 fick Fazer Rotfruktsbréd éver 15 500 roster i K-Ruoka Awards och vann kategorin Arets nyhetsprodukt. Fazer Rotfruktsbréd
tilgodoser enligt juryn efterfragan da de finlandska konsumenterna vill satsa pa valmaende i kombination med goda smaker.

Ny proteinrik smak lanseras i butikerna i februari 2017

Det har salts narmare 5 miljoner pasar av Fazer Rotfruktsbréd. | produktfamilien ingar tre smakalternativ som innehaller 6ver 30 procent
grénsaker: Zucchini & Palsternacka, Palsternacka & Morot och Rddbeta & Morot. | februari 2017 kommer en ny smak ut i butikerna: Havre med
Batat & Linser som bland annat innehaller 6ver 16 procent protein.

Rotfruktsbréden bakas pa Fazers bagerier i Lahtis, Ueaborg och Vanda.

Ytterligare information:

Noora Pdyhdnen, direktdr for marknadsféring och portfolj, Fazer Bageri Finland, noora.poyhonen@fazer.com, tfn 040 5022 492
Taina Lampela-Helin, informatér, Fazer-koncernen, taina.lampela-helin@fazer.com, tfn 040 6684 600

Bilder lampliga for tryck: www.fazergroup.com/pictures (Media_Press -> Fazer Juuresleipa)

Effie Awards Finland ar den enda tavlingen i Finland som méater marknadsforingseffekter

Effie Awards ar den storsta tavlingen i varlden som méater effekterna av marknadskommunikation. Tavlingen ordnades for 15:e gangen i
Finland av féreningen Markkinoinnin, teknologian ja luovuuden liitto MTL ry. Bland finalisterna belénades de b&sta med Bronze, Silver eller
Gold Effie-priser. Grand Effie-priset gar till den basta kampanjen i hela tavlingen.

Fazer-koncernen

Fazer &r ett internationellt familjeagt féretag som erbjuder bageri-, konfektyr-, kex- och spannmalsprodukter samt maltids- och cafétjanster av
hog kvalitet. Koncernen har egen verksamhet i atta Iander och export till cirka 40 l&ander. Fazers mission &r att skapa smakupplevelser. Fazers
framgang har sedan etableringen 1891 grundats pa béasta kvalitet i produkter och tjanster, populdra varuméarken, kunniga medarbetares

engagemang och féretagets ansvarsfulla satt att arbeta. Fazer-koncernens omséttning 2015 uppgick till mer &n 1,5 miljarder euro och antalet
anstallda till narmare 15 000. Fazers verksamhet féljer etiska principer som baserar sig pa koncernens varderingar och FN:s Global Compact.

Vi skapar smakupplevelser



