Satsning pa fresh food lyfter forsaljningen pa bensinstationerna

Trafikbutikerna har styrt sin férsiljning at precis ratt hall. Mycket tack vare satsningen pa maltidslésningar, det vill sidga frasch
och farsk snabbmat vilket ar precis vad kunderna efterfragar.

Det handlar om fresh food, maltidslésningar som bereds pa plats, till exempel sallader, frascha smérgasar, korvmenyer, bakverk med mera
som haft en kraftigt positiv utveckling de tre senaste aren.

- Det ar verkligen gladjande att i vara interna matningar som utférs av HUI Research, se en sa stark positiv utveckling for trafikbutikerna, séger
Bengt Hedlund i Convenience Stores Sweden.

De senaste arens konsumentundersdkningar som Convenience Stores Sweden genomfort har tydligt visat att kunderna vill ha
maltidslosningar. Trenden &r lika tydlig i storstad som pa landsbygd.

- Man vill spara tid genom att handla maltidslésningar. Men kraven har blivit hégre. Det ska vara bade farskt och frascht. Och har har verkligen
trafikbutikerna utvecklat sina koncept i precis ratt riktning.

Fresh food, som &r den tredje stérsta kategorin i trafikbutiker, hade under forsta kvartalet i ar den starkaste tillvaxten.

- Man 6kade hela tio procent jamfért med samma kvartal 2015. Det tyder pa att butikerna erbjuder det kunderna efterfragar, avslutar Bengt
Hedlund.

For vidare information, kontakta Bengt Hedlund:
bengt.hedlund@svenskservicehandel.se, 08-505 970 31

Swvensk Senicehandel & Fast Food ar en branschorganisation for foretag inom senicehandel och fast food
www.svenskservicehandel.se

Organisationen ger ut branschtidningen Convenience Stores News som nar samtliga detaljister och manga leveranttrer inom branschen
www.conveniencestoresnews.se

Swensk Senicehandel & Fast Food ar en del av samarbetet inom Convenience Stores Sweden och paraplyorganisationen Butikema
www.conveniencestoressweden.se

www.butikerna.org



