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Mobile Loyalty ingar partneravtal med Match20ne - och
aktiverar ADONnews pa over 300 populdra sajter via
Match20nes natverk.

Malmo, 19 oktober 2017 — Mobile Loyalty ingar partneravtal med Match20ne — och aktiverar ADONnews pa
over 300 populdra sajter via Match20nes natverk.

Mobile Loyalty ingar partneravtal med Match20ne — och aktiverar ADONnews pa 6ver 300 populéra sajter via
Match20nes natverk.

Avtalet innebér att Mobile Loyaltys rackvidd 6kar fran 7 miljoner till 6ver 50 miljoner besokare i veckan. De 800
000 féretag som ADONnews riktar sig till kan nu anvdnda ADONnews affarssystem for att férenkla sin annonsering
och na sina lokala kunder via Sveriges 300 mest bestkta sajter.

Mediasajter som ingar ar bl. a. DN, Expressen, Sydsvenskan-HD, Veckans Affarer, Metro, Hemnet, Blocket, Omni,
Klart.se med flera inklusive att antal internationella sajter som ldses i Sverige t.ex. CNN.com

Avtalet innebar en ordentlig 6kning av rackvidden med narvaro 6ver hela Sverige som utropstecken.
Overenskommelsen innebar ocksé att Mobile Loyalty kommer att inleda samarbete med flera externa siljpartners
for att bearbeta marknaden pa ett effektivt satt.

Styrelsen och ledningen beddmer avtalet signifikant fér Mobile Loyaltys expansion. De ekonomiska effekterna av
avtalet berdknas synas i borjan av 2018.

Match20ne grundades med visionen att demokratisera programmatisk annonsering globalt, och idag anvander
hundratals kunder i 22 lander Match20ne for att 6ka deras férsaljning med intelligenta display annonser.
Match20ne gor det lattare, mer tillgdngligt och transparent, samt genererar battre resultat fér mindre annonsérer.
Match20ne ar baserade i Stockholm, med kontor i London, Kiev och Sydney.

”Vi ser stor potential i samarbetet med ADONnews. Var gemensamma ambition ar att effektivisera digital
annonsering fér sma och medelstora bolag, dar ADONnews framst adresserar den regionala marknaden.” sager
Mikael Kreuger, VD Match20ne

”Vi ar naturligtvis mycket glada 6ver avtalet med Match20ne. Det ger oss en vardefull bit i det pussel vi lagger for
att genomféra den digitala transformeringen av den lokala annonsaffaren. Vi kommer nu lagga stor kraft for att
aktivera externa saljpartners for att tacka ett vasentligt storre geografiskt omrade. Avtalet tar oss narmare vart
mal: att med ADONnews gora annonsering enklare.” Andreas Ericsson, VD Mobile Loyalty

Mobile Loyalty, dr ett innovativt féretag inom media-teknologi med strdvan att géra annonsering enklare bade fér mediedigare
och annonsdérer, (AktieTorget "MOBI") ("Bolaget")

F6r mer information kontakta:
Andreas Ericsson, VD, Mobile Loyalty
andreas@adonnews.com

Denna information dr sddan information som Mobile Loyalty dr skyldigt att offentliggéra enligt EU:s
marknadsmissbruksférordning. Informationen Iimnades, genom ovanstdende kontaktpersons férsorg, for
offentliggérande den 19 oktober 2017.



