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FORSTA KVARTALET MED SVENSK REGLERING — OMSTALLNING AV ERBJUDANDEN, STARK
KUNDTILLSTROMNING | SVERIGE, FINLAND OCH TYSKLAND

Som vantat har det forsta kvartalet med svensk spelreglering inneburit en stor omstallning i hur bolaget och konkurrenter utformar sina
erbjudanden till nya och befintliga kunder. | den svenska regleringen far bonus bara erbjudas vid det forsta speltillfallet. For att ta tillvara pa
detta enda tillfalle har erbjudandena pa marknaden skjutit i hdjden och kunderna erbjuds hogre bonusar an tidigare. | linje med 6vriga
marknaden har bade intakter och rérelseresultat paverkats negativt av den nya regleringen i Sverige.

For denna period innebar det en hogre initial marknadsinvestering i form av bonusar an tidigare och det speglas i spelverskottet for
perioden. | och med att bonus bara far erbjudas en gang ser bolaget pa sikt att bonuskostnaderna kommer att vara ldgre an tidigare perioder
och redan i 02 har bonuskostnaderna minskat. Den svenska regleringen har ocksa inneburit hégre marknadsforingskostnader an tidigare for
att positionera bolaget pd marknaden. Marknadsforingskostnaderna under perioden uppgick till 0,9 MSEK och har bland annat bidragit till
att bolaget haft en 6kad tillstromning av nya deponerande kunder (NDC) med 86 %.

e Speldverskottet minskade med 59 % jamfort med foregaende ar framst pga. hoga bonuskostnader i samband med den
svenska spelregleringen.

e Spelarinsattningar uppgick till 11 988 KSEK (8 847), en dkning med 36 %.

e NDC (new depositing customers) uppgick till 4 855 (2 609), en ckning med 86 %. Snittdepositionen av en spelare uppgick
till 383 SEK (236), en 6kning med 63 %.

e EBITDA uppgick till -5 219 KSEK (-1 676) och EBIT uppgick till -5 612 KSEK (-2 646). Resultatet paverkas kraftigt av periodens
lagre speloverskott till foljd av bl.a. 6kade bonuskostnader. Oaktat det lagre speloverskottet har de besparingsatgarder som
inleddes forra aret gett tydlig effekt pa kostnadssidan.

VASENTLIGA HANDELSER UNDER PERIODEN- WIGET OVERTRAFFAR FORVANTAN
e Svenska spellagen trader i kraft — stora omstallningar i erbjudanden till kunder
e Nya SwedenCasino lanserades med Pay&Play funktion.
e Llansering av systersite HomeOfTheSwedes.com till SwedenCasino
e Tekniska komplikationer hos tredjepartsleverantérer paverkade resultatutvecklingen negativt.
e Intensiv forvarvsdialog med Wiget Media AB om forvarv av media- och affiliateverksamhet
e Wiget overtraffar forvantningarna for Q12019 med en EBIT pa 2 048 KSEK och en omsattning pa 5 332 KSEK.

VASENTLIGA HANDELSER EFTER PERIODENS UTGANG

e Bolagetingdr avtal om forvarv av Wiget Media AB:s media- och affiliateverksamhet. Wigets verksamhet ar
i dagslaget resultat- och kassaflodespositiv och har under Q12019 Okat i bade omsattning och resultat
jamfort med foregaende ar.

o Styrelsen foreslar att arsstamman beslutar om forvarv av Wiget Group AB och foretraddesemission om 69,5
MSEK plus ev. overtilldelning om 15 MSEK.

SPELOVERSKOTT RULLANDE 12 MANADER (SEK) ~ SPELARINSATTNINGAR RULLANDE 12 MANADER (SEK)
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Speldverskottet minskade jamfort med tidigare perioder framst pd  Spelarinsattningar fortsatte att oka jamfért med tidigare perioder samtidigt
grund av hoga bonuskostnader i samband med den svenska  som nya spelare ocksd 6kade under perioden.
spelregleringen.




arade over forvantan under
ot vid avslutad emission
r flygande start.”




AV A

 \

e\ - el

LYq]

I~ Vv N

VD HAR ORDET

Ett kvartal som for operatorer samt kunder innebar anpassningar och omstallningar till de nya licensreglerna i
Sverige. For ahaWorld innebar kvartalet dven nytt ATH for antal nya deponerande kunder (NDC's) i Sverige, Finland
och Tyskland och den storsta bidragande faktorn till rekordnoteringen var nylanseringen av SwedenCasino. Under Q1
satsade vi mer pd marknadsforing for att dra nytta av omstallningen for branschen i den svenska marknaden. Det har
givit effekt pa kundtillstromning och spelarinsdttningar.

Lanseringen av nya SwedenCasino forlopte val och fick ett positivt mottagande av saval Affiliates som slutkunden.
Sajten har en hog grad av organisk tillvaxt i kundtillstromningen vilket gor att vi pa sikt far en mer kostnadseffektiv
tillvaxtpotential. Den organiska tillvaxten for SwedenCasino kan utover en attraktiv url dven delvis forklaras med
systersajten "HomeOfTheSwedes” dar vi samlar innehdll med starkt viralt intresse. Den stottar i grunden relevansen
for varumarket SwedenCasino.

Under Q1sag vi fortsatt 6kade spelarinsattningar vilket over tid ar forutsattningen for bra spelarvdarden. Dock har det
forekommit tekniska storningar till foljd av plattformsanpassningar hos tredjepart i anledning av det nya regelverket
i Sverige, vilket ocksa har paverkat omsattning och resultat. Dessa problem nu dr adresserade och dtgardade.

Forvarvet av Wiget Group med sin globala verksamhet och mangariga erfarenhet av teknologidriven kundanskaffning
ger vara casinovarumarken en unik position att effektivt expandera antalet marknader och produkterbjudanden.
Forvarvet ar baserat pa teknologi for programmatisk digital annonsering samt tvd l6nsamma verksamhetsgrenar med
oppen annonsplattform for B2B marknaden med ca 4000 befintliga kunder och en prestationsbaserad affar dar Wiget
for operatorers rakning anskaffar nya kunder mot livslang intdktsdelningsmodell. Wiget Group tillfor hela gruppen
en stark [6nsamhet och ett positivt kassaflode. Wiget har under lang tid utvecklat affaren och investerat i teknologin
for att bli datadriven och automatiserad vilket ger en havstang for tillvaxt och som inte forutsatter betungande
tekniska investeringar.

Wiget Group levererade over forvantan under Q1 vilket ger forvarvet vid avslutad emission och konsolidering en
flygande start.

Arbetet med att skapa forutsattningar for att gora ahaWorlds nuvarande affar, exklusive forvarv, I6nsam i Q3 har
fortsatt under Q1 och mdlsattningen att visa svarta siffror i Q3 haller. Det ar viktigt och ligger till grund for
malsattningen att den konsoliderade affaren, inklusive forvarvet av Wiget Group, ska generera en drsvinst pa 8 Mkr.

Sammantaget har naturligtvis Q1 varit utmanande pa den svenska marknaden men med den snabba kundtillvaxten
bade i Sverige och pa andra marknader gor att jag kanner att vi ar pa ratt vag och det bekraftar att vi lyckats skapa tva
verkligt starka varumarken.

Starka varumarken gor att kunder lagger mer av sitt spelande hos oss och att vi kan attrahera dterkommande
spelande i hogre utstrackning. Tillsammans med Wiget Group far vi en urstark position for I6nsam tillvaxt med global
rackvidd.

- Erik Ahlberg, VD ahaWorld -
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Speloverskottet minskade med 59 %

jamfort med foregaende ar framst pga.
hogre bonuskostnader.

86 %

Antal NDC (new depositing customers)
uppgick till 4 855 (2 609), en kning med 86
%.

6 %

30 7/

Spelarinsattningar uppgick till 11 988 KSEK
(8 847), en 6kning med 36 %.

63 %
3 /%
Snittdepositionen av en spelare uppgick
till 383 SEK (236), en 6kning med 63 %.

FORVARVSSTRATEGI

Identifiering

Bolaget har satt upp ett antal kriterier for
potentiella férvarvskandidater dar
I[6nsamhet i egen vertikal ar ett.

Globalt

Bolaget har en strategi om att ga in pa
fler marknader pa global skala. Detta
gor att bolaget ser pa
forvarvskandidater dels utifran deras
I[6nsamhet och dels pa vilka marknader
forvarvet agerar i just nu samt nya
tankbara marknader.

31 281

Antal depositioner uppgick till 31281 (37 471),
en minskning med 17 %.

Svenska regleringen har paverkat kunders
insattnings- och uttagsmonster genom de
spelgranser kunder maste ange.

Synergieffekt

Forutom att forvarvet ska vara ldnsamt pa
egna ben ska det finnas tydliga
synergieffekter som utvecklar hela
bolagets erbjudande.
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STRATEGI FRAMAT - GLOBALT

STRATEGISKA HANDELSER Q4 2018 — Q2 2019

Q4 O1 Q2

Svensk spellicens Omstruktureringar Konsolidering med
godkand. borjar fa genomslag. Wiget Group AB

Omstrukturering Stort fokus har lagts pa I och med férvarvet
fortsatter. kostnadskontroll. tittar bolaget pa nya

marknader och

Bolaget gor Nya SwedenCasino marknadsféringskanaler
nedskrivning pa lanserat med pé global skala
bingoplattformen. HomeOfTheSwedes.
Utveckling av
Varumarket ahaCasino erbjudanden i den
upphor. nya svenska

regleringen

AV A

I och med forvarvet kan bolaget
utfora frekventa alpha- och
betatestningar i liten skala for att
sedan skala upp verifierade
erbjudanden. Detta gor att bolaget

farin en resultat- och snabbt och kostnadseffektivt kan ta
kassaflodespositiv verksamhet.

Konsolidering sker med Wiget
Group AB vilket gor att bolaget

sig in pa nya marknader pa en global
skala.

L\

3 i

012019 02 2019

Omstrukturering fortsatter
och férandringar

Omstruktureringar borjar fa
genomslag och

:
C

Nya SwedenCasino

. lanserat tillsammans L n
genomfors. | med systersajten organisationen ar mer

omstrukturerlfwgen valde HomeOfTheSwedes.com anpassaq for bolagfets
bolaget att lagga ned framtida strategi
varumarket ahaCasino.

Svensk spellicens
godkand for alla
varumarken.
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Wiget Groups affarsmodell
Wiget Group har idag tva intaktsstrommar varav majoriteten av resurser ar inriktat mot affarsomradet affiliation.
| 6vrigt finns flera proprietara teknikplattformar som agerar som stod at de tva huvudaffarerna.

B Affarsomradet affiliation har som verksamhet att driva spelartrafik till ett antal storre speloperatérer. De tva storsta
kunderna &r valkanda och globala speloperatérer. Wiget Group har dven goda relationer med manga av de andra stora
speloperatorerna, som varit kunder till Wiget Media sedan grundandet. Alla dessa operatorer ar potentiella kunder till
Wiget Group aven framgent, da det inte finns nagra avtal som begransar Wiget Group fran att fritt bedriva sin verksamhet.
Forhandlingar pagar darfér med flera stora globala iGaming-bolag om att starta upp samarbeten inom kort.
Affarsmodellen ar numera primart baserad pa intaktsdelning, som gar ut pa att Wiget Group initialt pa egen bekostnad
investerar i marknadsforingsatgarder i syfte att driva spelare till respektive speloperatér. | samband med att dessa spelare
borjar generera intakter erhaller Wiget Group en éverenskommen andel av dessa.

B Bolaget tillhandahaller dven en automatiserad marknadsplats dar annonsérer kan sélja och képa mediautrymme
genom att betala for visningar. Da detta ar Wiget Groups dldsta produkt som varit aktiv i marknaden i 6ver fyra ar
kraver plattformen endast begransat med ytterligare investeringar. Plattformen har anvants av flera tusen olika kunder
over hela varlden, och hanterat éver 100 miljoner unika besokare dagligen. Den har plattformen anvands framst av
externa kunder som kdper mediautrymme, men ocksa till viss del for Wigets egna interna mediakdp. Externa
annonsorer betalar en viss procent av sina mediabudgetar som plattformsavgift.
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Teknikplattformarna som byggts upp ar centrala for Wiget Group och méjliggor kontrollerad versikt, skalbarhet
inom mediaforsaljning samt effektiv kampanjoptimering och dataanalys. Plattformarna bestar av en

datahanteringsplattform

(DMP) som ar tankt att utgdra navet i hela verksamheten. Dar hamnar all data som Wiget Group anvander for sina
interna kampanjer, men som framodver ocksa kommer att anvandas for att assistera sina CPM-annonsorer. Det
prestationsbaserade affairsomradet affiliation &r inte beroende av ndgon teknikplattform, utan kan arbeta bade med
bolagets egna teknik men ocksd med tredjepartsplattformar. Detta gor affarserbjudandet valdigt flexibelt och
oberoende. Utover bolagets DMP finns ocksa en annonsbors (Exchange), en 6ppen mediakopsplattform (DSP), en
publicistplattform (SSP), samt en intern mediaképsplattform (DSP) som kan anvandas av hela foretagsgruppen AHA
World framéver. Dessa plattformar knyts ihop pa ett effektivt satt for att spara ner data och senare mojliggéra att
agera pa den data genom de olika mediakopsplattformarna.

Datainsamling

Eftersom bolaget Wiget Group primart arbetar med prestationsbaserade kampanjer kommer det att samlas nya
data dagligen i bolagets datahanteringsplattform. Data kan darefter kategoriseras och segmenteras sa att den
utgor effektiva dataprofiler forbolagets framtida mediakop. Eftersom bolaget dels kommer att ha tillgangtill
tredjepartsdata, menocksa forstahandsdatainomféretagsgruppen AHA World, kan mediakdpen effektiviseras
ytterligare.Dettaborovertidkunna sankaanskaffningskostnaden.

1 2

En speloperator
onskar utoka sin

Operatoren tar hjalp
av en affiliate for att
identifiera och driva
intressanta och po-
tentiella spelkunder
till speloperatoren.

marknadsnarvaro

3

En affiliate, i detta
fall Wigets nuva-
rande affarsomrade
inom affiliation,
anvander sig av sin
plattform, data och
kompetens for att
pa ett effektivt satt
na dessa kunder.

4

Affiliaten erhaller
ersattning, mer-
parten av dessa ar
intaktsdelningar, for
varje spelare som
borjar spela hos
operatoren.
Ersattning kan ocksa
erhallas pa en CPM-
basis avannonsorer.

5

Affarsmodellen
innebar saledes i
vissa fall en initial
investering fran
affiliaten i samband
med marknadsfo-
ringskampanjer,
men med effektivt
drivande av spelar-
trafik har Bolaget
mojlighet att fa del
av drivna spelares
framtida intakter
under hela dennes
spelarlivslangd,
saledes ilangden
en valdigt Ionsam
affarsmodell.
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STARKA VARUMARKEN

Bolaget fortsatter att intensifiera arbetet med produkter och varumérken. Vi fortsatter pa var strategi som
bygger pa diversifierade varumarken dar de kan ges olika pragel och i sig anpassas pa olika satt for de lokala
forutsattningarna.

A

SWEDEN" ahaDBingo
CASINO Bingo

En forstklassig responsiv produkt som vi Konceptualiserat casinot genom att ta Bolagets bingooperatér som har varit
byggt for att tilltala storspelare. svenskheten i namnet hela vagen. verksam sedan maj 2008.

NY DESIGN OCH TEKNIK

Bolagets nya strategi for spelsajterna verkstdlldes redan efter nyemissionen i juni 2018. Da satsningar pa produkt
och marknadsforing pabdrjades med malet att vasentligt 6ka vara spelintdkter. MoboCasino och SwedenCasino har fatt ny
design och “pay and play”. SwedenCasino har fatt en tydligare innehdllsprofilering kring Sverige, da det ar varumarket som
har den storsta geografiska spridningen utanfor Sverige.

TYDLIGARE MARKNADSFORING

Tredjeparts relationer i Affiliate-marknadsforing gor att vi kan dra nytta av andras satsningar pa att ranka hogt pa Google
och andra sokmotorer for relevanta sokord. Det ar ett arbete vi sjalva ocksa satsar pa men det ar en for oss tydlig strategi att
arbeta i nara samarbete med tredje part for att kunna ldra oss vad som konverterar bast och vilka kanaler vi far bast genomslag
i.

OKAD FORSALINING UNDER ANDRA HALVARET 2018

Sajterna pavisar okad forsaljning efter att var nya strategi med satsningar pa produkt, varumarken och erbjudanden har visat sig
vara gynnsamma pa den svenska marknaden.
i 1 I
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LANTERN FESTIVAL

VENICE CARNIVAL
RIO CARNIVAL

SWEDEN
CASINO
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MOBOCASINO

MoboCasino ar en forstklassig responsiv produkt som vi byggt for att tilltala storspelare. Vi tanker och andas mobilt och idag
anvander 75 % av vara MoboCasino-spelare mobilen som forstahandsval ndr de spelar hos oss. Det ar ett no account-casino utan
utdragen registreringsprocess. Det gar snabbt att satta in, spela och ta ut sina pengar. Det ar ett smidigt casino som passar den
mest krdsne spelaren. Vi anvander oss av Trustlys pay and play-16sning som ar den starkaste aktoren pa marknaden och vi finns
tillgangliga i Sverige, Finland och Tyskland med denna I6sning. Vart casinoteam ar pa tarna och ser till att spelkatalogen utokas
med releaser veckovis. MoboCasino har ett unikt lojalitetsprogram som delar ut upp till 12 % cashback veckovis till lojala spelare.
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SWEDENCASINO

SwedenCasino forvarvades 2015. Varumarket ar etablerat pa flera affiliate-sidor och har fokuserat pa den svenska marknaden och
haft svenska som enda sprakval. Under Q4 2018 utvecklades design, koncept och marknadsfokus for varumarket. Resultatet av
den kreativa processen ser vi idag. Vi har tagit namnet SwedenCasino och konceptualiserat casinot genom att ta svenskheten i
namnet hela vagen. SwedenCasino betonar det typiskt svenska, alltid med glimten i 6gat, humor ochfantasi.

Med den nya svenska regleringen ar det viktigt att forsta forutsattningarna som rader pa marknaden och anpassa sig darefter.
Landskapet har helt enkelt malats om och vi ar med dar det hdander. Med SwedenCasino har vi jobbat inifran och ut i
tankeprocessen med varumadrket i fokus snarare an standiga spelerbjudanden. Vi hoppas ha skapat ett casino som upplevs
positivt, underhallande, svenskt och tryggt och sjalvfallet med en bank-id 16sning for blixtsnabba insattningar och uttag. Visst
finner spelaren attraktiva kampanjer hos oss men SwedenCasino ar nagot mer an bara ett vanligt casino och det hoppas vi att
spelaren uppskattar.

SWEDEN
CASINO

Satt in 500 kr - 3
3 000 kr att spela for
b +50 gratissnurr

& s i & = 9 & & » o

Stan Alla spel Nya Hot Slonar Bordsspel Live Casino

¥ Nya Alla spel (28) ¥

Alla spel (14) ¥

www.swedencasino.com



http://www.swedencasino.com/

AV A

L\

BEIQET T T NEY N e

A

A - £ AN

SWEDEN
CASINO

Potentiella spelare med

HOME OF THE SWEDES

intresse for Sverige

HOME OF THE SWEDES

Parallellt med nylanseringen av SwedenCasino.com har bolaget publicerat en systersite - HomeOfTheSwedes.com.

“Sweden is that very huge country up there in the North of Europe. In Sweden fika is bigger than the church and it’s the nation that
tops the list of banana consumption, world wide. We are pretty sure this helped in building giants such as Bjorn Borg, ABBA and
Zlatan. It doesn’t matter if you like Sweden, Swedish traditions, Swedes in general or if you're just curious about this very long country
waaay up north — either way, you’ve come to the right place! Here we have gathered everything ever published online about the
phenomenon that is Sweden. We hope you enjoy itl.”

Vi svenskar njuter inombords utav internationell bevakning av vart land och vdra egenheter. Forr pa biograferna gick det ett sus
genom publiken nar en Volvo plétsligt exponerades i en stor Hollywoodfilm. Vi ar stolta dver var midsommar och gottar oss lite
extra 3t reaktionerna hos omgivningen nar oddren fran en surstrommingsburk ndr de som aldrig kant doften forut.
HomeOfTheSwedes ar en hyllningssajt till och en samlingssajt om Sverige och hur omvarlden ser pa vart land, vart musikunder,
Zlatan och Sara Sjostrom. Numera behdver man inte langre googla runt for att finna kul klipp om Sverige, allt finns samlat pa
HomeOfTheSwedes.com.

Ll CLIPS  ARTICLES

WELCOME TO THE OFFICIAL
HOME OF THE SWEDES

FILM CLIP OF THE WEEK

CLIP OF THE WEEK
- £
Kalles kaviar

A Swedish sps

Have you ever t iSurstromming®

Smell ya later

("

Swedish Swedes on
The best of the best With NHL pros

Bjorn Borg

Grand Siam highlights

www.homeoftheswedes.com



http://www.homeoftheswedes.com/

A - £ AN

AHABINGO

Bolagets bingooperator som har varit verksam sedan maj 2008. Idag ar ahabingo.com ett av de ledande bingon pa internet och
inom mobil-bingo. Operatorens unika koncept med ett stort urval av kanda bingoutropare, ett lojalitetsprogram (ahaVIP) och de
sociala community-funktionerna ar mycket uppskattade och har lyckats etablera en stark position pa den svenska bingo-
marknaden. Med kdndisar som Maria Montazami, Per Morberg, Arge Snickaren, Christer Sjogren och manga fler har ahaBingo
lyckats skapa tillit, fortroende och en lokal kansla med sitt varumarke vilket ar mycket viktigt inom online bingo.
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NEW DEPOSITING CUSTOMERS ANTAL DEPOSITIONER
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Antalet new depositing customers 6kade med 86 % jamfort  Antal depositioner minskade jamfort med tidigare perioder framst
med samma period féregdende ar och 79 % jamfort med pga. den nya svenska regleringen. Totalt deponerat belopp 6kade
féregaende kvartal. dock under perioden.

SNITT DEPOSITION (SEK) MARKETING | % AV SPELOVERSKOTT
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Snitt deposition per spelare okade nagot jamfort med For att positionera bolagets varumarken pa den nya svenska

foregaende kvartal och fortsatter att 6ka jamfort med tidigare  marknaden har bolaget investerat mer dn tidigare i marknadsforing

perioder. och affiliate kostnader. Detta har gett ett stort 6kat intag av new
depositing customers.
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Belopp i kronor 022018 03 2018 Q4 2018 Q12019
- Spelarinsattningar 10 869 979 15737190 16 645 251 11988 142
. Speloverskott 4 033730 5402 861 4981320 1460 327
el NDC 2297 3054 2718 4855
C Antal depositioner 41759 41960 43790 31281
b Snitt deposition 260 375 380 383
Conversion rate 54 % 62 % 55 % 61%
Marketing i % av speloverskott 8% 15 % 23% 60 %
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ahaWorld AB dr moderbolaget i koncernen, Bolaget grundades i slutet av 2007 och investerar inom internet-baserat
spel. Karninvesteringarna ar MoboCasino.com, SwedenCasino.com och ahaBingo.com som levererar den bdsta
spelunderhallningen pa natet i en unik paketering, aha-upplevelsen. Spela casino, slots och bingo med en aha-
upplevelse. ahaWorlds affarsidé ar att via sina dotterbolag bedriva internet-baserat spel, och investera i natbaserade
spelféretag som har en lonsamhetspotential och skapa ett langsiktigt aktiedgarvarde. Koncernens operatérer drivs av
Malta-baserade Aha Limited och dess dotterbolag med licens fran Spelinspektionen i Sverige, Malta Gaming Authority
(MGA) och Curacao eGaming. Aha World AB ar noterat pa Spotlight Stock Market sedan juni 2014.

VARUMARKEN
MOBOCASINO

MoboCasino ar en forstklassig responsiv produkt som vi byggt for att tilltala storspelare. Vi tanker och andas mobilt och
idag anvander 75 % av vara MoboCasino-spelare mobilen som forstahandsval nar de spelar hos oss. Det ar ett no account-casino
utan utdragen registreringsprocess. Det gar snabbt att sdtta in, spela och ta ut sina pengar. Det ar ett smidigt casino som
passar den mest krdasne spelaren. Vi anvander oss av Trustlys pay and play-l6sning som &r den starkaste aktoren pa marknaden
och vi finns tillgangliga i Sverige, Finland och Tyskland med denna [6sning. Vart casinoteam ar pa tarna och ser till att
spelkatalogen utokas med releaser veckovis. MoboCasino har ett unikt lojalitetsprogram som delar ut upp till 12 % cashback
veckovis till lojala spelare.

SWEDENCASINO

SwedenCasino forvarvades 2015. Varumarket ar etablerat pa flera affiliate-sidor och har fokuserat pa den svenska marknaden och
haft svenska som enda sprakval. Under Q4 2018 utvecklades design, koncept och marknadsfokus for varumarket. Resultatet av
den kreativa processen ser vi idag. Vi har tagit namnet SwedenCasino och konceptualiserat casinot genom att ta svenskheten
i namnet hela vagen. SwedenCasino betonar det typiskt svenska, alltid med glimten i 6gat, humor och fantasi. Och just dar
hittar vi en ton och ett uttryck som tilltalar manga. Vi sager att Sverige ar sa mycket mer an kdnda atleter, fika och “dancing
queens”. Vi menar att Sverige ocksa forknippas med fridfullhet, kvalitet och valstand. De egenskaperna kapslar vi in pa
SwedenCasino och kryddar med allskons myter om artsoppa pa torsdagar, varfor vi har lillordag pa onsdagar och ater tacos pa
fredagar.

AHABINGO

Bolagets bingooperatdr som har varit verksam sedan maj 2008. Idag ar ahabingo.com ett av de ledande bingon pa internet och
inom mobil-bingo. Operatdrens unika koncept med ett stort urval av kdnda bingoutropare, ett lojalitetsprogram (ahaVIP) och de
sociala community-funktionerna ar mycket uppskattade och har lyckats etablera en stark position pd den svenska bingo-
marknaden. Med kdndisar som Maria Montazami, Per Morberg, Arge Snickaren, Christer Sjogren och manga fler har ahaBingo
lyckats skapa tillit, fortroende och en lokal kansla med sitt varumarke vilket ar mycket viktigt inom online bingo.
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ahaWorld AB (publ) listas sedan den 25 juni 2014 pa handelsplattformen Spotlight Stock Market i Stockholm. Spotlight Stock
Market ar en alternativ marknadsplats for mindre tillvaxt- och entreprendrsledda foretag och handlas pa samma satt som aktier
pa NASDAQ OMX och 6vriga Norex. For att se samtliga nyheter, rapporter och 6vrig information samt folja aktien, besok
www.spotlightstockmarket.com.
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FINANSIELL INFORMATION
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KONCERNENS RAPPORT OVER TOTALRESULTAT

Belopp i tkr 2019-01-01— 2019-03-31 2018-01-01 - 2018-03-31
Nettoomsattning 1, 460 3,608
Ovriga intakter o) o)
Aktiverat arbete for egen rakning 733 1,935
Summa intakter 2,193 5,543
Ovriga externa kostnader -5, 218 -5,219
Personalkostnader -2,194 -2,000
Rorelseresultat fére avskrivningar -5, 219 -1, 676
Avskrivningar -393 -970
Rorelseresultat -5, 612 -2, 646
Finanskostnader/intakter 0,5 -4
Valutakursférandringar* 727 2,352
Resultat fore skatt -4,885 -2908

. Skatt o} o}

* Periodens resultat -4,885 -298
Resultat per aktie -0.11 -0.07
Antal aktier 42,780,074 17,578,089

é EBITDA -5,219 -1,676
EBIT -5, 612 -2,646
Periodens resultat -4,885 -298

ﬁ"f

*Valutakursforandringar harror sig till valutaeffekter pa koncerninterna Ian och ar inte kassaflédespaverkande.
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KONCERNENS RAPPORT OVER FINANSIELL STALLNING
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Belopp i tkr 2019-03-31 2018-03-31
Anlaggningstillgangar

Immateriella anldggningstillgdngar

Balanserade utvecklingsutgifter 4,816 10,697
Goodwill o 47
Licenser 51 148
Summa immateriella anldggningstillgangar 5,327 10,892
Materiella anlaggningstillgangar

Inventarier, verktyg och installationer 130 140
Summa inventarier 130 140
Summa anliggningstillgangar 5,133 11,032
Omsattningstillgangar

Ovriga fordringar 893 524
Forutbetalda kostnader och upplupna intakter 140 89
Summa omsattningstillgangar 1,033 613
Kassa och bank 751 1,393
SUMMA TILLGANGAR 7,241 13,038
EGET KAPITAL OCH SKULDER

Eget kapital

Aktiekapital 4,756 1,954
Ovrigt tillskjutet kapital -828 6,096
Periodens resultat -4,885 -298
Summa eget kapital* -957 7,752
Kortfristiga skulder

Leverantorsskulder 1,530 1,061
Ovriga kortfristiga skulder 4,322 2,001
Upplupna kostnader och forutbetalda intakter 2,346 2,134
Summa kortfristiga skulder 8,198 5,286
SUMMA EGET KAPITAL OCH SKULDER 7,241 13,038

*I samband med foretrddesemissionen under kvartal 2 kommer koncernens egna kapital att till fullo dterstallas.
Moderbolagets egna kapital ar intakt och beraknas vara det for hela perioden fram till foretradesemissionen.




KONCERNENS RAPPORT OVER KASSAFLODE

Belopp i tkr 2019-01-01 - 2019-03-31 2018-01-01 - 2018-03-31

Kassaflode fran den I6pande verksamheten
Resultat efter finansiella poster -4,866 -2,650

Justeringar for poster som inte ingar i kassaflédet -476 905

Kassafléde fran den I6pande verksamheten fére

forandring av rérelsekapital -5,362 -1,745

Kassaflode fran férandring av rorelsekapitalet

Forandring av kortfristiga fordringar -240 744
Forandring av kortfristiga skulder 1,078 -876
Kassaflode fran den I6pande verksamheten -4,524 -1,877

Investeringsverksamheten

Investering i immateriella tillgangar 733 -1,935
Investering i materiella tillgangar -17 -24
Kassaflode fran investeringsverksamheten -750 -1,959

Finansieringsverksamheten

A Upptagna lan 3,000 1,970
p' Amortering o o

> | Kassaflode fran finansieringsverksamheten 3,000 1,970
i Periodens kassaflode -2,724 -1,866

Forandringar av likvida medel

Likvida medel vid periodens borjan 3,022 3,232
? Kursdifferens i likvida medel 3 27
Likvida medel vid periodens slut 751 3,022
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MODERBOLAGETS RAPPORT OVER TOTALRESULTAT
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Belopp i tkr 2019-01-01 - 2019-03-31 2018-01-01 - 2018-03-31
Nettoomsattning o o
Summa intakter o o
Ovriga externa kostnader -528 -396
Personalkostnader -708 -477
Rorelseresultat fore avskrivningar -1,236 -873
Avskrivningar o o
Rorelseresultat -1,236 -873
Finanskostnader/intakter 181 167
Valutakursférandringar* 208 650
Resultat fore skatt -847 -56
Skatt o} o}
Periodens resultat -847 -56
EBITDA 1,236 -873
EBIT -1,236 -873
Periodens resultat -847 -56

*Valutakursforandringar harror sig till valutaeffekter pa koncerninterna Ian och ar inte kassaflodespaverkande.
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MODERBOLAGETS RAPPORT OVER FINANSIELL STALLNING

Belopp i tkr 2019-03-31 2018-03-31

Anlaggningstillgangar

Immateriella anldggningstillgdngar

Goodwill o 0
Licenser 112 149
Summa immateriella anlaggningstillgangar 12 149

Finansiella anldggningstiligdngar

Andelar i koncernforetag 1 1
Fordringar hos koncernforetag 9158 25 895
Summa anliaggningstillgangar 9,381 26,155

Omsattningstillgangar

Ovriga fordringar o) o)

Forutbetalda kostnader och upplupna intakter 75 56

’-' Summa omsattningstillgangar 75 56

> Kassa och bank 178 115
: SUMMA TILLGANGAR 9,634 26,326

EGET KAPITAL OCH SKULDER

Eget kapital

Aktiekapital 4,756 1,954
'/(’ Ovrigt tillskjutet kapital 1738 21,500

Periodens resultat -847 -56
-
; Summa eget kapital 5,646 23,398

Kortfristiga skulder

- Leverantorsskulder 210 34
! Ovriga kortfristiga skulder 3,042 1,975
— Upplupna kostnader och forutbetalda intakter 736 919
Summa kortfristiga skulder 3,988 2,928
C SUMMA EGET KAPITAL OCH SKULDER 9,634 26,326




MODERBOLAGETS RAPPORT OVER KASSAFLODE

Belopp i tkr 2019-01-01 - 2019-03-31 2018-01-01 - 2018-03-31

Kassafléde fran den I6pande verksamheten

Resultat efter finansiella poster -847 -56
Justeringar for poster som inte ingar i kassaflodet o o
Kassafléde fran den I6pande verksamheten fére
forandring av rérelsekapital -847 -56
Kassaflode fran férandring av rorelsekapitalet
Forandring av kortfristiga fordringar -3,302 -3,313
Forandring av kortfristiga skulder -531 -16
Kassaflode fran den I6pande verksamheten -4,680 -3,385
Investeringsverksamheten
Investering i immateriella tillgangar o o
Investering i materiella tillgangar o}
Kassaflode fran investeringsverksamheten o o
Finansieringsverksamheten
A Upptagna lan 3,000 1,970
p' Amortering o o
> . Kassaflode fran finansieringsverksamheten 3,000 1,970
i Periodens kassaflode -1,680 -1,415
Forandringar av likvida medel
Likvida medel vid periodens borjan 1,858 1,530
Likvida medel vid periodens slut 178 15
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2019-01-01 - 2019-03-31

2018-01-01 - 2018-03-31

Rorelsemarginal

Soliditet

Rantabilitet pd eget kapital
Resultat per aktie, kronor

Eget kapital per aktie, kronor
Antal aktier vid periodens ingang

Antal aktier vid periodens utgang

Genomsnittligt antal aktier under perioden

Definitioner nyckeltal
Rorelsemarginal

Soliditet

Rantabilitet pa eget kapital
Resultat per aktie, kronor

Eget kapital per aktie, kronor

-256 %
13,22
-510 %
-0,426
-0,02
42,780,074
42,780,074
42,780,074

Rorelseresultat i procent av omsattning

Eget kapital i procent av balansomslutningen

-48 %
59,46
-3,84 %
-0.441
0.44
17,578,089
17,578,089
17,578,089

Resultat efter skatt dividerat med eget kapital

Resultat efter skatt dividerat med antal aktier

Eget kapital dividerat med antal utestaende aktier
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REDOVISNINGSPRINCIPER

De finansiella rapporterna i denna del&rsrapport har uppréattats enligt ARL. De finansiella rapporterna 3r presenterade i KSEK. Siffrorna inom
parantes visar samma period foregaende ar.

EGET KAPITAL

Eget kapital i koncernen uppgick vid periodens slut till -957 KSEK (7,752).
LIKVIDA MEDEL

Likvida medel uppgick vid slutet av perioden till 751 KSEK (1,393). Likvida medel definieras som bankmedel och bankmedel pa vag fran
betalningsleverantorer, for annu ej avraknade kundinbetalningar.

KUNDKONTON

Kundkonton uppgick till totalt 31 KSEK (412). Dessa belopp begransar nyttjandet av bolagets likvida medel som en féljd av den maltesiska
spelmyndighetens (MGA) regler.

DEFINITIONER
SPELOVERSKOTT

De totala spelintakterna fran kunderna for samtliga spel minus all vinst utbetald till spelare, avsatt bonus och bidrag till jackpott, definieras;
Net gaming revenue Bingo = Bets - Wins —Bonus | Net gaming revenue Casino = Bets - Wins - Bonus - Jackpott contribution.

SPELINSATTNINGAR

Alla pengar som ar insatta av kunder.

AFFILIATE

Marknadsféringspartner som driver spel-intresserad trafik/kunder till koncernens webbsidor. Oftast resultatbaserad ersattning.

BETS

Den totala omsattningen i alla spel. Det betyder att 6kade bets volymer dr en forutsattning for 6kade intakter.

FRAMTIDSUTSIKTER

Bolaget har beslutat att inte ge ndgon siffersatt prognos. Bolagets beddmning ar att marknaden for natspel fortsatter att vaxa och utvecklas
starkt, bade globalt och inom EU. ahaWorld gor dven bedémningen att marknaden for mobilt spelande kommer att oka kraftigt.

RISK

Koncernen agerar i en rattslig miljé med juridiska och regulatoriska risker dar enskilda lander och internationella organisationer fortlépande
utvecklar regler for verksamheten. | takt med att verksamheten regleras kommer koncernen att mota 6kade krav pa efterlevnad av regler,
lagar och férordningar samt 6kade skattekostnader. Koncernen dvervakar situationen och justerar sitt erbjudande och sina marknader for att
hantera denna risk. | enlighet med detta marknadsfors inte koncernens webbplatser i USA. Bolaget godtar heller inte spelare bosatta i USA
och har installerat filter som blockerar eventuella forsok att gora insattningar fran USA.

GRANSKNING

Rapporten ar ej granskad av bolagets revisor.

KOMMANDE RAPPORTTILLFALLEN

Rapportavseende Q2 2019 publiceras den 15 augusti 2019

AVLAMNANDE AV DELARSRAPPORT
AHAWORLD AB (PUBL) = STYRELSEN

Staffan Lindgren, Styrelseordférande | Peter Bertilsson, Styrelseledamot | Joakim Dahl, Styrelseledamot | Ozkan Ego, Styrelseledamot

FOR YTTERLIGARE INFORMATION

Erik Ahlberg, VD
erik.ahlberg@ahaworld.se

+46 (0) 725033535
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