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KORT OM UMIDA GROUP

Umida Group AB (publ) (Umida), är en företagsgrupp inom 

dryckesbranschen som producerar, marknadsför och säljer vin, sprit, 

blanddryck, glögg och andra alkoholhaltiga drycker samt flytande 

livsmedel. Umida Group är ett innovativt, snabbfotat och 

kvalitetsmedvetet dryckesföretag med visionen att skapa unika 

smakupplevelser. 

Genom affärsområdena Brands for Fans, Umida Brands och Umida Partners 

produceras, marknadsförs, säljs och distribueras både egna och externa 

uppdragsgivares varumärken. Umida Group verkar idag på en internationell 

marknad med kunder och uppdragsgivare i över femton olika länder.
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ANDRA KVARTALET 2025

• Nettoomsättningen exklusive punktskatter och övriga rörelseintäkter uppgick till 23 311 KSEK (16 045 KSEK), en tillväxt 

om 45,3 % jämfört med föregående år. Ökningen drevs främst av ökad försäljning inom dagligvaruhandeln av Joluca och 

Ekobryggeriet tonic.

• Bruttoresultatet uppgick till 9 017 KSEK (4 287 KSEK), vilket motsvarar mer än en fördubbling jämfört med föregående 

år. Det förbättrade bruttoresultatet är en direkt följd av mer gynnsam produktmix jämfört med föregående år.

• Bruttovinstmarginalen uppgick till 39 % (27 %), vilket är en tydlig förbättring. Denna utveckling förklaras främst av en mer 

gynnsam produktmix till följd av högre försäljningsvolymer inom dagligvaruhandeln.

• De operationella kostnaderna exklusive avskrivningar uppgick till -8 365 KSEK (-6 190 KSEK), en ökning med 35 % 

jämfört med föregående år. Kostnadsökningen drevs främst av ökade sälj- och marknadsinvesteringar i Joluca och 

Ekobryggeriet.

• EBITDA förbättrades kraftigt jämfört med föregående år och uppgick till 655 KSEK (-1 903 KSEK). Förbättringen är 

främst hänförlig till ökad försäljning och förbättrad bruttomarginal.

• Rörelseresultatet uppgick till -404 KSEK (-2 993 KSEK), en förbättring med 2 589 KSEK.

• Resultatet efter skatt och finansiella poster uppgick till -1 023 KSEK (-1 478 KSEK), vilket är en förbättring jämfört med 

föregående år. Föregående år avyttrades bolagets aktier i dotterbolaget The Great Swedish Järn AB vilket gav bolaget 

ett överskott om ca 2,3 MSEK. 

• Kassaflödet från den löpande verksamheten efter förändringar i rörelsekapital uppgick till -1 577 KSEK (-5 636 KSEK), en 

förbättring med 4 059 KSEK.

FÖRSTA HALVÅRET 2025

• Nettoomsättningen exklusive punktskatter och övriga rörelseintäkter uppgick till 41 299 KSEK (29 174 KSEK), en tillväxt 

om 41,5 % jämfört med föregående år. Tillväxten har varit stabil över både första och andra kvartalet och förklaras 

huvudsakligen av ökad försäljning inom dagligvaruhandeln.

• Bruttoresultatet uppgick till 16 141 KSEK (8 245 KSEK), vilket motsvarar nästan en fördubbling jämfört med föregående 

år. Den starka utvecklingen från årets inledning har därmed fortsatt under andra kvartalet. Förbättringen är en 

ackumulerad effekt av högre försäljningsvolymer inom dagligvaruhandeln.

• Bruttovinstmarginalen uppgick till 39 % (28 %), vilket bekräftar en konsistent marginalförbättring jämfört med föregående 

år.

• De operationella kostnaderna exklusive avskrivningar uppgick till -14 821 KSEK (-9 785 KSEK), en ökning med 51 %. 

Den högre kostnadsnivån återspeglar ett fortsatt högt investeringstempo inom sälj och marknadsföring för Joluca och 

Ekobryggeriet.

• EBITDA förbättrades kraftigt jämfört med föregående år och uppgick till 1 320 KSEK (-1 540 KSEK), som en direkt följd 

av högre försäljningsvolymer med förbättrad marginal.

• Rörelseresultatet uppgick till -794 KSEK (-3 720 KSEK), en förbättring med 2 926 KSEK.

• Den stärkta kronan har under det första halvåret medfört en negativ resultateffekt om -800 KSEK, till följd av en 

valutakänslig fordran på den amerikanska distributören. Justerat för detta hade rörelseresultatet varit positivt. 

• Resultatet efter skatt och finansiella poster uppgick till -1 642 KSEK (-2 835 KSEK), vilket är en väsentlig förbättring 

jämfört med föregående år.

• Kassaflödet från den löpande verksamheten efter förändringar i rörelsekapital uppgick till 1 604 KSEK (-7 203 KSEK), 

vilket visar på en markant förbättring av bolagets kassagenerering.
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VÄSENTLIGA HÄNDELSER 

VÄSENTLIGA HÄNDELSER EFTER ANDRA KVARTALET 2025

• Planerad lansering av nya energidrycker
Bolaget kommer expandera sin produktportfölj med tre nya energidrycker som planeras 
lanseras under andra halvåret 2025. Produkterna introduceras under Joluca-varumärket 
med initialt fokus på den svenska marknaden, och en bredare expansion till övriga 
Norden planeras därefter. Lanseringen förväntas stärka bolagets fortsatta satsningars på 
Joluca. 

• Internationell etablering
Bolaget har kommunicerat att Joluca kommer att listas i Spanien och blir tillgänglig i 
butikskedjorna Carrefour och Alcampo från och med september 2025. Etableringen 
innebär ett viktigt test mot att bredda varumärkets internationella närvaro.

• Offertvinst av Systembolagets glöggupphandling
Under perioden har bolaget vunnit Systembolagets senaste glöggupphandling. 
Produkten är en ekologisk vinglögg i PET som kommer att finnas i Systembolagets 
butiker från och med första november 2025
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VÄSENTLIGA HÄNDELSER I ANDRA KVARTALET 2025

• Förvärv av THBC AB
Bolaget har ingått ett aktieöverlåtelseavtal med Rest Drinks Sweden AB och Shewy AB 
avseende förvärv av samtliga aktier i THBC AB. Förvärvet slutfördes den 10 april och 
finansierades genom en riktad nyemission om 544 217 B-aktier med stöd av bemyndigande 
från årsstämman 2024. Emissionen tillförde bolaget cirka 800 TSEK. Förvärvet av THBC 
förväntas stärka Umidas position inom FMCG-segmentet och bidra positivt till bolagets 
långsiktiga tillväxtstrategi.

• Förändringar i styrelsen
Vid stämman valdes en ny styrelse bestående av Mats Jämterud (omvald som 
styrelseordförande), Filip Lundquist (nyval och bolagets vd), Robert Burén (nyval) samt Ash 
Pournouri (nyval). Pournouris inträde i styrelsen bedöms kunna bidra med värdefull 
erfarenhet inom varumärkesbyggande och entreprenörskap, samt skapa ytterligare synergier 
mellan Umida och det förvärvade bolaget.

• Utökad produktportfölj och kampanj för Joluca
Under vecka 15 stärkte bolaget sitt varumärke Joluca genom två nya produktlanseringar, 
vilka också erhöll centrala listningar hos ICA, COOP, Axfood och Reitan. Detta befäster 
Jolucas position inom dagligvaruhandeln. I samband med lanseringarna genomförde bolaget 
sin första större kampanj i dagligvaruhandeln, med fokus på ökad butikstäckning och 
konsumentkännedom. Kampanjen gav starkt genomslag, försäljningen mer än fördubblades 
jämfört med tidigare toppnivåer. Även en famgångsrik kampanjen hos Lidl resulterade i ett 
nytt centralt inköp från Lidl. Sammantaget har dessa aktiviteter bidragit till ökad volym, 
förbättrad varumärkeskännedom och bredare distribution.

• Designuppdatering för Ekobryggeriet
Under andra kvartalet genomförde bolaget en omfattande designförändring av 
Ekobryggeriets produktportfölj. Det nya designen syftar till att skapa en distinkt visuell 
identitet som ökar varumärkets synlighet och igenkänning i butik. Uppdateringen omfattar 
hela sortimentet av tonics och mixerprodukter och förstärker både den ekologiska profilen 
och premiumpositioneringen på marknaden.
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Bolaget redovisar ett starkt andra kvartal 2025 med en försäljningstillväxt på 45 % jämfört med samma 

period föregående år. Bruttoresultatet mer än fördubblades och steg från 4,3 MSEK till 9 MSEK. 

Bruttomarginalen förbättrades markant till 39 %, upp från 27 % under samma kvartal 2024. 

Försäljningen under kvartalet uppgick till drygt 23 MSEK, vilket innebär att försäljningen på rullande tolv 

månader nu uppgår till strax under 100 MSEK, en tydlig rekordnivå för bolaget.

EBITDA-marginalen uppgick till cirka 3 %, vilket är lägre än bolagets mål, men positivt givet de 

betydande satsningarna på varumärket Joluca som genomförts under kvartalet. Försäljningen av 

Joluca landade på cirka 8 MSEK, i linje med det första kvartalet. Sedan lanseringen för 11 månader 

sedan har Joluca redan genererat cirka 43 MSEK i försäljning, ett resultat som bekräftar styrkan i 

varumärket Joluca samtidigt som det ger oss självförtroende att utveckla fler nya koncept som snabbt 

kan nå hög försäljning inom dagligvaruhandeln.

Bolaget uppvisar ett negativt kassaflöde under det andra kvartalet, vilket är en följd av de strategiska 

satsningar som genomförts för att främja långsiktig tillväxt. Som en konsekvens av de pågående 

investeringarna förväntas kassaflödet variera mellan de olika kvartalen under året. Bedömningen är 

dock att bolaget inte har något behov av likviditetstillskott för att säkerställa den löpande verksamheten

De omfattande kampanjer som genomförts i dagligvaruhandeln under kvartalet har medfört högre 

kostnader, men också gett god effekt. Under kvartalet har över 1,3 miljoner burkar Joluca sålts ut från 

kassorna hos ICA, COOP och Axfood, vilket motsvarar en uppskattad marknadsandel på cirka 3 % 

under kvartalet. Detta är den högsta marknadsandelen hittills för Joluca och visar att produkten har en 

stark rotation i butik. Feedbacken från butikerna har varit mycket positiv under kvartalet och flertalet 

butiker har redan nu efter sommaren frågat efter nästa kampanj med Joluca. Ett av målen med de 

kampanjer som genomförts var att etablera en högre basförsäljning efter genomförda kampanjer vilket 

är något vi tydligt ser. Grafen till höger visar veckoförsäljning ut från de tre största aktörerna 

dagligvaruhandeln ICA, COOP och Axfood, och som grafen visar är försäljningen uppe på betydligt 

mycket högre nivåer nu jämfört med tidigare. Trenden uppåt är tydlig, vi är dock ödmjuka inför att 

Joluca fortsatt är en litet varumärke i kategorin och det finns fortsatt en väldigt stor potential för tillväxt 

inom Sverige. 

VD:n har ordet
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Joluca utförsäljning från ICA, COOP och Axfood



Under det tredje kvartalet stundar den första lanseringen av Joluca utanför Sverige, en viktig milstolpe 

för varumärket. Spanien blir den första internationella marknaden där Joluca testas, med ett initialt 

fokus på utvalda försäljningskanaler för att snabbt kunna utvärdera mottagandet. Lanseringen sker i 

samarbete med en lokal distributör med stark närvaro inom dagligvaruhandeln. Produkterna kommer 

initialt att lanseras på de stora kedjorna Alcampo och Carrefours största butiker, vilket ger en bred 

räckvidd och stark synlighet direkt från start. Inköparna i Spanien har attraherats av Jolucas 

produkterbjudande med en tilltalande design, hög produktkvalitet samt att produkterna är helt 

sockerfria, faktorer som stärker varumärkets position och attraktionskraft på den spanska marknaden. 

Under det tredje kvartalet sker även aviseringar till dagligvaruhandelskedjorna i Norge och Finland där 

möjlighet till lansering är under det första kvartalet 2026. 

Det andra kvartalet 2025 blev även ett bra kvartal för Ekobryggeriet Tonics. Under våren har den nya 

designen rullats ut på marknaden och mottagandet har varit mycket positivt. Den uppdaterade 

designen har bidragit till ökad synlighet i butik och en starkare varumärkespositionering. Resultatet har 

varit tydligt, juni månad blev den bästa försäljningsmånaden någonsin för Ekobryggeriet Tonic. Den 

positiva utvecklingen ger en stark grund för fortsatt tillväxt under andra halvåret.

Bolagets framgångar i att vinna upphandlingar på Systembolaget har fortsatt under kvartalet. En av 

höjdpunkterna var lanseringen av den nya produkten Club Pop Hallonlikör, som mottagits väl och 

stärker vår närvaro i det snabbväxande segmentet smaksatta spritdrycker. Dessutom kommer vi från 

och med den 1 september att ha tre ginprodukter under varumärket Ekobryggeriet på Systembolagets 

hyllor, vilket markerar en betydande breddning av sortimentet och en stärkt position inom 

ginsegmentet.

Bolaget fortsätter att arbeta mot målet att bygga en portfölj av starka, lönsamma varumärken. 

Erfarenheterna från lanseringen av Joluca, framgången med Ekobryggeriet Tonic och de nya 

Systembolagslanseringarna ger värdefulla insikter inför framtida varumärkesutveckling och stärker vår 

position som innovativ aktör på marknaden. Under kommande kvartal kommer fokus ligga på att 

vidareutveckla befintliga varumärken, stärka distributionen och fortsätta utvecklingen av nya 

varumärken och koncept. 

Vi fortsätter även att aktivt se över vår varumärkes- och produktportfölj för att säkerställa en optimal mix 

av lönsamma produkter inom växande segment. Bolaget utvärderar löpande potentiella förvärvsobjekt 

som kan stärka erbjudandet, bredda sortimentet och skapa synergier med befintlig verksamhet. 

Samtidigt kan avyttringar av mindre lönsamma eller strategiskt mindre relevanta delar av portföljen bli 

aktuella, i syfte att frigöra resurser och fokusera på de områden som har störst tillväxtpotential och 

lönsamhet framåt. Detta arbete görs för att påskynda bolagets tillväxtresa mot att bli ett större, 

lönsammare och ett mer stabilt bolag.
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Filip Lundquist, VD, Umida Group AB
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FÖRSÄLJNING FÖR ANDRA KVARTALET

Koncernens nettoomsättning exklusive punktskatter uppgick under andra kvartalet till 23 311 

KSEK, en ökning med 45,3 % jämfört med samma period föregående år. Tillväxten är framför 

allt driven av stark efterfrågan i dagligvaruhandeln samt ökade marknadsinsatser.

Joluca fortsatte sin starka utveckling och stod för 7 851 KSEK av försäljningen, motsvarande 

34 % av kvartalets nettoomsättning. Utvecklingen drevs av stark närvaro i butik, kompletterad 

av nya produktlanseringar och en framgångsrik kampanjperiod. Bolaget fick under kvartalet ut 

rekordmånga burkar av Joluca men med anledning av periodens kampanjupplägg avspeglas 

inte tillväxten i nettoomsättningen. 

Ekobryggeriet tonics genererade 6 753 KSEK, i nivå med föregående år, vilket motsvarar cirka 

29 % av omsättningen under kvartalet. Utvecklingen speglar en fortsatt jämn efterfrågan och 

en väl etablerad distribution inom dagligvaruhandeln, trots den generellt avtagande efterfrågan 

i segmentet för premiumtonics lyckas Ekobryggeriet växa sina marknadsandelar.

Försäljningen från storkökssegmentet uppgick till 2 526 KSEK, vilket var i nivå med föregående 

års kvartal och bekräftar segmentets stabilitet i affärsverksamheten.

Elin visade fortsatt nedgång. Nettoomsättningen minskade till 692 KSEK, en nedgång med 

68 % jämfört med samma period föregående år. Minskningen beror på förlorade listningar hos 

Systembolaget samt utfasade produkter. 

Varumärket The Pirate Bay såg en ökning under kvartalet som en följd av den nylanserade 

produkten Spiced rom. 

Fördelningen av försäljningen per försäljningskanal under kvartalet återspeglar den förändrade 

strategiska inriktningen. Försäljningen inom dagligvaruhandel och grossist stod för 81 % av 

nettoomsättningen, en ökning med 4 procentenheter från föregående kvartal och 37 

procentenheter från motsvarande period 2024.

Systembolaget svarade för 18 %, medan exporten låg kvar på en låg nivå om 1 %.

Den starka utvecklingen inom dagligvaruhandeln visar att bolagets strategi att växa utanför 

Systembolaget har fått genomslag och bidragit till en bredare och mer robust intäktsbas.

Nettoomsättning för helår 2025 per säljkanal
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FINANSIELL ÖVERSIKT
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FÖRSÄLJNING FÖR FÖRSTA HALVÅRET

Koncernens nettoomsättning exklusive punktskatter uppgick under första halvåret till 41 299 

KSEK, en ökning med 41,5 % jämfört med samma period föregående år (29 174 KSEK). 

Tillväxten är framför allt driven av stark utveckling inom bolagets egna varumärken och en 

fortsatt strategisk förflyttning mot dagligvaruhandel och grossist.

Joluca bidrog under halvårsförsäljningen med 15 500 KSEK, motsvarande cirka 38 % av 

koncernens nettoomsättning. Utvecklingen har drivits av bred distribution i 

dagligvaruhandeln, kompletterad av kampanjer och produktlanseringar under våren.

Ekobryggeriets tonicprodukter genererade 11 943 KSEK, i nivå med föregående års 12 000 

KSEK. Stabil försäljning i ett segment som generellt upplever avtagande efterfrågan 

understryker varumärkets starka marknadsposition och etablerade distribution.

Storkökssegmentet uppgick till 4 793 KSEK (5 100 KSEK), vilket bekräftar segmentets 

stabila bidrag till koncernens intäkter trots en marginell nedgång.

Elin minskade från cirka 4 071 KSEK till 1 384 KSEK (-66 %), främst på grund av förlorade 

listningar hos Systembolaget och utfasning av produkterna Elin Premium Gin 700 ml, Elin 

Cider och Elin Päron.

Fördelningen av försäljningen per försäljningskanal återspeglar den förändrade strategiska 

inriktningen. Försäljningen inom dagligvaruhandel och grossist stod för 80 % av 

nettoomsättningen under halvåret, en tydlig ökning från drygt hälften under motsvarande 

period 2024. Systembolaget stod för 19 % och exporten för 1 %.
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BRUTTORESULTAT OCH BRUTTOMARGINAL FÖR ANDRA KVARTALET

Bruttomarginalen uppgick till 38,7 % jämfört med 26,7 % föregående år, en förbättring med drygt 

12 procentenheter. Förbättringen drevs främst av en förbättrad produktmix med fortsatt stark 

utveckling för Joluca och stabil efterfrågan på Ekobryggeriet.

BRUTTORESULTAT OCH BRUTTOMARGINAL FÖR FÖRSTA HALVÅRET

Bruttomarginalen uppgick till 39,1 % jämfört med 28,3 % föregående år, den högsta nivån som 

bolaget redovisat för perioden. Förbättringen är en ackumulerad effekt av starkt första och andra 

kvartal med högre försäljningsandel i dagligvaruhandeln. Produktmixen har varit mer gynnsam än 

föregående år, vilket stärkt marginalen över tid.

FINANSIELL ÖVERSIKT
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RESULTAT FÖR ANDRA KVARTALET

De operationella kostnaderna exklusive avskrivningar uppgick under kvartalet till -8 362 KSEK 

(-6 190 KSEK), en ökning med cirka 2 172 KSEK eller 35 % jämfört med föregående år. 

Kostnadsökningen beror på förstärkta sälj och marknadssatsningar för att driva tillväxt inom 

Joluca och Ekobryggeriet.

EBITDA har förbättrats från -1 903 KSEK till 652 KSEK, en ökning med 2 555 KSEK. Den 

kraftiga förbättringen är främst volymdriven, med stöd av bättre produktmix inom bolaget.

RESULTAT FÖR FÖRSTA HALVÅRET

De operationella kostnaderna exklusive avskrivningar uppgick under första halvåret till -14 821 

KSEK (-9 785 KSEK), en ökning med cirka 5 036 KSEK eller 51 % jämfört med föregående år. 

Kostnadsökningen är hänförlig till förstärkta sälj och marknadsinsatser. 

EBITDA har förbättrats från -1 540 KSEK till 1 320 KSEK, en ökning med 2 860 KSEK. 

Förbättringen är en direkt följd av högre försäljningsvolymer med förbättrad bruttomarginal.

Resultatet efter skatt och finansiella poster har förbättrats från -2 835 KSEK till -1 642 KSEK, en 

minskning av förlusten med 1 193 KSEK. 
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LIKVIDITET OCH FINANSIERING
Umidas banktillgodohavanden uppgick den 30 juni 2025 till 1 

932 KSEK (2 253 KSEK). 

Bolaget har under kvartalet betalat totalt 549 KSEK i 

amorteringar och räntekostnader till DBT, en minskning med 858 

KSEK från samma kvartal 2024 ( 1 425 K SEK). 

Koncernen har under kvartalet återbetalat 339 KSEK i anstånd, 

räntor och anståndsavgifter.

INVESTERINGAR
Bolaget har förvärvat bolaget THBC AB under kvartalet. 

AVSKRIVNINGAR
I samband med förvärvet av Ekobyggeriet har Umida Brands 

påbörjat avskrivning av varumärket linjärt över en period om fem 

år. Avskrivningen för Ekobryggeriet uppgår till 184 KSEK på 

månadsbasis. Övriga avskrivningarna avser Goodwill i 

förvärvade bolag Brands for Fans Sweden AB, THBC AB, 

Götene Vin & Spritfabrik Holding AB och Vinfabriken AB till ett 

värde av 313 KSEK för kvartalet. Övriga avskrivningar är 

webbshopen i Brands for Fans till ett värde av 56 KSEK per 

månad och nytt kontor/inventarier 6 KSEK per månad.

EGET KAPITAL
Per den 30 juni 2025 uppgick koncernens egna kapital till 12 932 

KSEK ( 2 398 KSEK) 

Umidas soliditet uppgick den 30 juni 2025 till 23 procent (4 

procent).

AKTIEN OCH AKTIEÄGARE
Per den 30 juni 2025 var aktiekapitalet i Umida fördelat på 44 314 

161 aktier (36 697 041 aktier) med ett kvotvärde om SEK 0,30. 

Aktierna var fördelade på 100 aktier av serie A samt 43 769 869 

aktier av serie B. A-aktierna har 10 röster medan B-aktierna har 1 

röst. 

Aktiens stängningskurs per den 30 juni 2025 var 1,37 kr vilket 

innebär en försämring om 0,13 kronor jämfört med 

öppningskursen den 1 april 2025. Bolagets stamaktie av serie B 

är sedan den 31 januari 2011 upptagen till handel på Spotlight 

stockmarket, under kortnamnet UMIDA B med ISIN-kod 

SE0009190788. 

Umida har inget avtal om likviditetsgaranti.

ANSTÄLLDA 

Per den 30 juni 2025 hade Umida Group 13 (7) anställda.

REDOVISNINGSPRINCIPER
Rapporten är upprättad i enlighet med BFNAR 2012:1 

Årsredovisning och koncernredovisning, K3. Bolagets tillgångar 

och skulder upptas till anskaffningsvärdet respektive nominellt 

värde om ej annat framgår. Principerna är oförändrade jämfört 

med föregående år.

Denna rapport har ej varit föremål för översiktlig granskning av 

bolagets revisor. 
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KONTAKT
Ytterligare information om bolaget finns på bolagets hemsida www.umidagroup.com. 

KOMMANDE RAPPORTTILLFÄLLEN
Umida Group avser att publicera finansiella rapporter enligt nedan

Delårsrapport kvartal 3 januari-september 2025

Bokslutskommuniké kvartal 4 januari-december 2025

2025-11-20

2026-02-19

STYRELSENS INTYGANDE
Styrelsen och verkställande direktören försäkrar att delårsrapporten ger en rättvisande 

översikt av koncernens och moderbolagets verksamhet, ställning och resultat samt 

beskriver väsentliga risker och osäkerhets- faktorer som företaget och de företag som 

ingår i koncernen står inför.

Stockholm den 21 augusti, 2025

Umida Group AB (publ)

Styrelsen

För ytterligare information vänligen kontakta:

Filip Lundquist

verkställande direktör Umida Group AB (publ)

Telefon: +46 (0)76-942 41 21
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KASSAFLÖDESANALYS, KONCERNEN (TSEK)
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