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UMIDA: Okar forsiljningen av alkoholfri gldgg med 300
procent

Umida Group AB (publ) har infor den viktiga forsaljningsperioden av glégg redan overtraffat
forra sasongens totala forsaljning av alkoholfri glogg med éver 300 procent. Det utékade
sortimentet har tilsammans med mycket god feedback fran experter och konsumenter lett till
en fyrdubblad forsaljning och overtraffade forséljningsprognoser. Totalt vantas forsaljningen
av alkoholfri glogg bidra med 2 MSEK i nettoomséttning under arets gléggsasong.

Umida Group AB (publ) har historiskt sett varit starka pa férsaljning av glogg via Systembolaget.
Genom dotterbolaget Vinfabriken har aterkommande offertvinster baserat pa hég produktkvalitet
bidragit till férsaljningsframgangar fér t ex Vinfabrikens Appelgldgg och arets nyhet Vinfabrikens
Blabarsglogg. Utdver dessa produkter i Systembolagets fasta sortiment har aven produkter som Plura
Torpets Glogg lanserats via bestallningssortimentet.

Forra aret tog Umida de forsta stegen mot férsaljning av alkoholfri glogg via dagligvaruhandeln. En
lansering i begransad skala innebar en total forsaljning pa 19 000 liter. Under 2018 har omfattande
produktutveckling utférts och ett ambitidst inférsaljningsprogram gentemot livsmedelsbutiker
genomférts tillsammans med Umidas foérsaljningspartner Conaxess Trade. Bland annat har
synergierna mellan Vinfabrikens produktutveckling och Umidas andra dotterbolag Brands for Fans
konceptutveckling resulterat i att Pluras alkoholfria glédgg nu ar Umidas storsta produkt i
dagligvaruhandeln - ett ytterligare bevis pa att Brands for Fans affarsmodell fungerar aven utanfor
produkter i begransade upplagor.

Totalt har forsaljningen av alkoholfri glégg till handeln infér arets sdsong redan natt dver 77 000 liter,
en 6kning med dver 300 procent jamfért med den totala férsaljningen 2017.

"Det kdnns mycket bra att vart alkoholfria gléggsortiment fatt ett sa positivt mottagande nar nu
hégsasongen for gléggdrickande stundar. Vi visste att vi lyckats nd samma hdga produktkvalitet pa de
alkoholfria produkterna som pa vart prisvinnande gléggsortiment. Vi ar valdigt néjda med det arbete
som var saljpartner Conaxess Trade gjort gentemot dagligvaruhandeln, det har inneburit att vi redan
salt 6ver var prognos av Pluras glogg och hittills levererat en stor mangd halvpallar med glégg till
dagligvarubutiker dver hela Sverige." sager Katarina Nielsen, VD for Umida Group AB (publ)

Med tva veckor kvar till férsta advent sa letar svenska konsumenter bade efter tidigare sakra kort och
spannande nyheter i gloggsortimentet. Umida ar med den héga inférsaljningen val positionerade och
har en kraftig marknadsféringsplan for att na fram till konsumenterna med sina budskap om de nya
produkterna. Sortimentet har redan uppmarksammats i olika mediers gléggtester och forvantan ar hog
pa kvallstidningarnas viktiga tester, vilka publiceras inom kort. Utéver marknadsféring i dagspress och
kvallspress kommer en hdg narvaro i sociala medier samt gerillamarknadsféring med provsmakningar
till konsumenter i julhandeln att genomféras, allt for att s& manga som méjligt ska uppmarksamma de
nya alkoholfria glédggerna och vélja dem denna sasong.

For ytterligare information, kontakta:
Katarina Nielsen, VD, Umida Group AB (publ), Telefon: +46 (0)70-759 08 90
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