CommunityEntertainment

Vi korar Sveriges frimsta SHL-expert tillsammans med NordicBet

Vi har gatt samman med SHL:s huvudsponsor NordicBet for en stor quizkampanj infor arsskiftet, i samarbete med SHL.
Konceptet ir framtaget av Community Entertainment och det involverar samtliga 14 SHL-klubbar och deras fans.

“Sveriges framsta SHL-expert” ar namnet pa kampanjen och det handlar om just det —att kora den bland hockeyfansen som kan mest om SHL-
klubbarna och SHL i stort. Upplagget bestar av tva delar, en kvalificeringsomgéng och en final. I kvalomgangen svarar fansen pé fragor om sin
egen klubb. De bésta fran varje klubb kvalificerar sig for en final, ddr den slutliga vinnaren vinner 20 000 kronor —varav hélften skénks till valfri
hockeyforening.

Alla quiz spelas i Quiz Widget, var quizklient, och fansen har sjalva fatt bidra med fragor till quizen. Vi har valt ut de basta fragorna fran fansen och
har sedan kompletterat med egenskrivna fragor.

”Vivill vara en engagerande huvudsponsor till SHL, i vilket vi helt enkelt vill ge ndgot mer och inte bara visa upp var logotyp. Ett quiz som detta
ger oss mojligheten att nd ut och samtidigt underhalla alla hockeyfans dir ute. Den envagskommunikativa vigen ar sedan liange forbi”, sdger
Joakim Jorlander, Sponsorship Manager pa NordicBet om kampanjen.

Community Entertainments VD Tomas Jirnstal ser mycket positivt pd samarbetet:

”Det dr otroligt inspirerande att gora den héar kampanjen tillsammans med tvé sé stora och starka varumérken som SHL och NordicBet. Det som
gor det extra roligt ar att det 4r en idé som har tagits fram pa vart eget ritbord och som verkligen skapar det engagemang som alltid ar centralt i
var verksamhet. Har fir man bdde samhorighet och rivalitet — samhorigheten stiarks mellan fansen for respektive klubb samtidigt som man far en
positiv rivalitet mellan de olika klubbarnas fans nar man ska kora Sveriges frimsta SHL-expert.

Det finns en stor potential for liknande uppldgg med andra aktorer och pa helt andra omréden, vilket ska bli oerhort spannande att utforska under
det kommande éret.”

Kampanjen ger, forutom exponering pa en mycket intressant marknad, en betydande intékt for Community Entertainment.
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Denna information &r sadan information som Community Entertainment &r skyldigt att offentliggéra enligt EU:s marknadsmissbruksférordning.
Informationen ldmnades, genom ovanstdende kontaktpersons forsorg, for offentliggérande den 20 december 2017.

Community Entertainment har utvecklat en | T-plattform och en metod dér féretag kan skapa egna quizer i kommunikationssyfte. Vi har dessutom skapat
en hdg kompetens inom innehallsmarknadsféring, gamification och quiz. Syftet &r att foretag pa ett engagerande, underhallande och informativt sétt kan fa
definierade mélgrupper att ldra sig mer om produkter och tjidnster, presentera information om intema malséttningar eller utbilda medarbetare, nyanstéllda
eller samarbetspartners.

Den standardiserade affdrsmodellen bygger dels pa licenser, dér uppdragsgivaren tecknar ett avtalsbaserat kontrakt i som léngst 12 manader och sjélv
administrerar sina kampanjer samt har egen inloggning till var IT-plattform, och dels pa anpassade kampanjer utan tillgang till egen inloggning dér vi
erbjuder design, utformning och innehall — &ven det i upp till 12 manader i taget.



