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EasyFill rapporterar fran EuroShop 19 februari 2020.

Nedan féljer en kortare ldgesbeskrivning fran den pagaende branschméssan
Euroshop dér EasyFill stéller ut bolagets produkter.

Bolaget har de senaste dagarna fatt flertalet dnskemal frén véra aktiedgare om en
lagesrapport fran den pdgaende massan och trots att avsikten var att inte skriva
ndgon har vi omvarderat detta och l&mnar hér en kortare summering.

Jag vill férst forklara varfor vi hade avsikten att inte skriva ndgon rapport;

En massa &r ett skyltfonster mot marknaden och huvudsyftet ar att visa upp
innovationer for att generera intresse och knyta relationer med befintliga och nya
intressenter. Vi har vid tidigare méssor skrivit blogginlagg och nyhetsbrev och
rapporterat om massivt intresse, fantastiska moten och férhoppningar om kommande
affarer. Detta har varit sanning i allra hégsta grad, men en méssa &r en massa och
intresse pa ett massgolv har senare, i flera fall, visat sig inte vara lika hett. For att inte
skruva upp férvantningar och férhoppningar onédigt mycket hade vi darfér beslutat
att inte skriva ndgot fran Euroshop som fortfarande pagar nar detta skrivs. Nu gér vi
det &nd3, framst for att det énskas frén vara dgare.

Sammanfattningsvis kan man uttrycka det som att jag inte vet vilket superlativ jag
ska valja. Darfér valjer jag heller inget utan néjer mig med att konstatera att det &r pa
helt annan niva nu &n ndgonsin tidigare och vi har ett mycket omfattande, utmanande
och spannande arbete att ta tag i nar vi kommer hem och det géller fér samtliga delar
av féretaget; produktion, utveckling, férsaljning, marknad och order. Besdkarna pé
Euroshop kommer frén alla varldens hém och trots att det i flera fall handlar om
lénder dar arbetskraft ar billigt sa finns det stort intresse att minska tiden som
personal hanterar produkter och istéllet dgnar sig &t andra saker i butiken, s& man vill
forkorta pafyllningstider s& mycket det &r majligt vilket &r precis det vara produkter
bland annat gér.

Vi har fatt flertalet forfrégningar frén producenter av kyldiskar och kommersiella
kylskdp som omgadende vill komma i gdng med leveranser av EasyFill produkter direkt
frén fabrik, och det &r inga smé obskyra tillverkare utan de globala jattarna som séger
detta. Vi har genomfért méten med VD, fabriks- och produktionschefer s& att det som
s&gs inte skulle ske finner vi som osannolikt och nar dessa vid senare tillfallen tar med
sig sina kunder till var monter och sjélva visar produkterna, som sina egna, ser det
valdigt positivt ut.

Det som &r mycket tillfredstallande &r att de butikskedjor som vi visat runt néstan
uteslutande ser storheten i produkterna och omgéende férstar vardet de medféor.
Detta &r en av nycklarna eftersom det &r butikerna som i slutédndan satter press pa
sina leverantorer.

Bara ett exempel som ligger véldigt nara till hands &r en kedja med bensinstationer i
sodra Europa som fann ColdFront véldigt intressant d& de ligger i startgroparma att
genomféra en modernisering och effektivisering av sina butiker. De vill omgdende f3
fram pilotinstallationer for vidare utrullning. De har 2000 stationer i sin kedja dér de
&ger och driver samtliga i egen regi.
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Att lyfta fram ytterligare samtal/mdten &r i stort sett meningslést, men kanslan som
vi som jobbat i montern har &r att det kommer att komma mycket gott ifrdn de leads
som vi tar med oss frén méssan och att det verkliga arbetet &nnu inte borjat.
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