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Sollentuna 2020-02-11

EasyFill nyhetsbrev 11 februari 2020.

Att kommunicera &r svarare dn man kan tro. Fr mycket &r inte bra, och fér lite
ar inte heller bra. Igar presenterade EasyFill ett pressmeddelande som kanske
borde varit ett nyhetsbrev.

Pressmeddelandet var vildigt enkelt utan att presentera nagra ekonomiska
siffror och skalet till det var att ordervérdet var litet och inget att ndmna i
sammanhanget.

L&s pressmeddelandet pa lanken nedan:

https://www.easyfillcorporate.com/pressmeddelande-easyfills-produkter-hos-spar

Efter att vi pressmeddelade har ndgra aktiedgare hort av sig och ifrdgasatt varfor vi
6verhuvudtaget skickade ett pressmeddelande nar ordern var s liten. Anledningen &r
som féljer:

Spar &r en multinationell kedja matvarubutiker med cirka 14 000 butiker utspridda
6ver hela varlden och att véxa hos butikskedjor som denna ar en av grundidéerna hos
EasyFill. Det &r sant att just i detta fall var det en butik men vi vet att varje
installation ger ytterligare framtida férsaljning inom kedjan.

Vi véxer nu pa marknad efter marknad hos Sparkedjan och nér vi s& installerar den
patenterade produkten TurnLoader i den férsta Sparbutiken i Schweiz tillsammans
med en av vara viktigaste strategiska samarbetspartners HL Display s upplever vi
glédje och framgang.

En av EasyFills séljare i Tysktalande lénder, "Nuri", som var med pé denna férsta
installation i Schweiz skickade foton fére och efter installationen och han var stolt
&ver att vi kommit in p& den Schweiziska marknaden eftersom landet &r ett
hogkostnadsland dér TurnLoader passar som handen i handsken med en
pafyliningstiden som minskar med ca 50 %, férsaljning dkar med ca 10-15% samt att
svinnet minskar med ca 40% som sammantaget gor sa att aterbetalningstiden &r ca
sex manader pa investeringen och sedan vands kostnaden till vinst.

Se foto fran butiken som bilaga eller via denna l&nk:
https://www.easylill.se/wp-content/uploads/2020/02/SPAR-Schweiz-scaled.jpg

Ordrar

Det vi nu upplever i EasyFill &r att vi i princip dagligen far ordrar pa framférallt
TurnLoader frén platser runt om i varlden. Annu &r ordrarna relativt sm& men intresset
véxer hela tiden. Vart att némna, igen, &r att vi har en indirekt férsaljningsmodell med
partners som fér dialogen med slutkunderna. Detta fér att EasyFill inte har
organisationen att "knacka dorr" sjélva utan vi lutar oss mot vara dterforséljares
kontaktnat. Malet for oss alla &r stérre utrullningar, och ett exempel pd en sddan &r
den affér som Exkal tagit i Spanien till Mercadona. Observera att utrullningstakt


https://www.easyfillcorporate.com/pressmeddelande-easyfills-produkter-hos-spar/
https://www.easyfill.se/wp-content/uploads/2020/02/SPAR-Schweiz-scaled.jpg
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varierar valdigt mycket och i fallet med Mercadona bersknas 400 butiker per &r
byggas om vilket gér att utrullningen tar totalt fyra ar.

Vi har tidigare namnt en norsk butikskedja som har ca 200 butiker utspridda 6ver
landet och i den butikskedjan har vi nu EasyFill produkter i ca 25% av kedjans butiker,
detta visar att det &r viktigt att komma in centralt hos butikskedjor eftersom den
basta forséljaren &r de som anvénder véra produkter dagligen.

For oss som jobbar pd EasyFill &r strategiska framgéngar som denna med Spar i
Schweiz ytterst viktig men med facit i hand sa ser nog inte vara aktiedgare samma
bild som vi ser.

EuroShop

P& sdndag den 16 februari startar en av vérldens stérsta butiksméssor, EuroShop i
Dusseldorf och méassan pagar till sen eftermiddag torsdag den 20. Med en egen
monter med alla véra senaste produkter, samt EasyFills produkter i 11 andra montrar
hos véra partners &r spanningen i bolaget pataglig och vi ser fram emot bra dagar och
hart arbete nar vi kommer tillbaka hem.
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