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Julbarometern 2014: Sa konsumerar man infor julen i 15
europeiska lander

Julhandeln i Sverige spas na nya héjder 2014 och omsétta 65 miljarder enligt Svensk Handel. Det betyder att varje svensk i snitt
férvidntas spendera 6800 kronor i arets julhandel. HUI Research har utsett aktivitetsarmbandet till arets julklapp, men hur ser
det ut i 6vriga Europa dir manga lander brottas med ekonomisk kris. Vilka ér de mest populdra presentinkdépen i ar och var i
Europa spenderar man mest pengar pa julen i ar? Dessa och andra fragor har Ferratum fragat 1900 konsumenter i 15 lander i
arets upplaga av Ferratums Julbarometer, som tar tempen pa den europeiska julhandeln 2014.

Overlag visar Julbarometern 2014 att konsumtionen i Europa inte kommer minska markbart jamfért med férra arets julhandel. Fler &n var
tionde, 14 procent, uppger att man kommer att spendera mer pengar i ar an forra aret. Minst pengar uppger man att man kommer spendera i
Holland, Danmark och Finland.

- Vart att notera i Julbarometern 2014 &r att i lander med relativt sett lagre disponibel inkomst, spenderar man véasentligt mer i julhandeln
i dessa lander 6verlag, sdger Thomas Rahman, Country Co-ordinator pa Ferratum. | Polen spenderar man allra mest. Dar handlar man for en
dryg tredjedel av sin disponibla inkomst infor julen.

| Finland, Danmark och Holland, spenderar man minst av alla de 15 lander som ingar i arets Julbarometer. Svenskarna spenderar strax éver
genomsnittet, med 25 procent av sin nettomanadsinkomst i julhandeln. | pengar innebéar det i snitt 590 euro, motsvarande 5485 kronor, vilket
ar nagot lagre an Svensk Handels prognos.

Merparten av inkdpen infér Julen sker via traditionella képkanaler. Over hlften, 65 procent, uppger att man gér sina inkép i fysiska butiker.

- I lander dar man spenderar mindre pengar infor julen, dar tenderar man ocksa att handla mer online, sdger Thomas Rahman. Hogst
andel handel online uppger man i Holland (29 procent), Tyskland (19 procent) och Finland (17 procent). Samtliga dessa lander ligger under
genomsnittsindex i undersékningen.

Merparten av all konsumtion infér julen relaterar till gavor snarare &n tjanster eller semesterresor. Europeiska konsumenter spenderar drygt
en femtedel av sin julbudget pa klader och som god tvaa pa leksaker. Mindre &n 10 procent anvands till kop av kosmetika, godis och
hemelektronik.

| Estland syns en tydlig preferens for kdp av bécker (22 procent). | Sverige &r presentkort en vanligare julgava (15 procent) jamfoért med vara
grannar Finland dar bara 2 procent valjer det som julgava. Polska konsumenter spenderar pengar pa kosmetika (27 procent), medan man
foredrar godis och andra godsaker i Lettland (18 procent) och Litauen (16 procent). Hollindarna spenderar mest av alla pa alkohol infér julen
(10 procent).

Trots att man 6verlag spenderar sa mycket pengar i samband med julen, raknar &nda mer &n halften av alla tillfragade konsumenter att
ekonomin kommer vara i balans igen i februari.

Om Ferratum Julbarometer 2014

Julbarometern genomférdes som en anonym, standardiserad online-undersékning, som skickades ut via e-post till konsumenter pa 15
marknader dar Ferratum &r verksamma. Landerna som ingick i undersékningen ar: Finland, Sverige, Danmark, Holland, Storbritannien,
Spanien, Tyskland, Estland, Lettland, Litauen, Polen, Tjeckien republiken, Slovakien, Ruméanien och Bulgarien.

Den disponibla inkomsten hos de ingaende 1900 hushallen var mellan €700- €3600. Respondenternas alder varierade mellan 21 och 65 ar.
57 procent var kvinnor. Genomgaende har alla ekonomiska data utgatt fran varje lands egen valuta. Svaren har sedan raknats om for att
erhalla ett index pa respektive lands relativa kopkraft. Samtliga enkéatsvar var anonyma och respondenterna har inte erbjudits nagon
ersattning for delta i undersékningen.

Ferratum kommer publicera nasta barometer i mars 2015. Den kommer att ha fokus pa europeiska konsumenters finansiella agerande.
Ferratums Julbarometer 2014 ar bifogad.

Thomas Rahman | Country Coordinator | Ferratum Bank Ltd| 076-777 0075 | thomas.rahman@ferratumbank.se

Om Ferratum

Ferratum Bank Ltd ingar i Ferratum Group och erbjuder snabblan och relaterade produkter till lantagare som uppnatt en viss minimialder och
gar igenom var kreditkontroll. Nar Ferratum Group 2005 lanserade snabblan var det den férsta laneprodukten av sitt slag i Europa. Ferratum
Group finns idag i 19 l1&nder och har éver 350 anstéllda. ww.ferratumgroup.com



