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Alma Media Oyj Osavuosikatsaus 23.10.2015 klo 9.00

Alma Median osavuosikatsaus tammi-syyskuulta 2015:
LIIKEVOITTO ILMAN KERTALUONTEISIA ERIA KASVOI VUODEN KOLMANNELLA
VUOSINELJANNEKSELLA

Taloudellinen kehitys heini—syyskuussa 2015:

- Liikevaihto 68,0 (70,5) milj. euroa, laskua 3,5 %.

- Verkkoliiketoiminnan liikevaihto kasvoi 9,5 % ja oli 24,2 (22,1) milj. euroa.

- Kayttokate ilman kertaluonteisia erid 11,0 (10,4) milj. euroa, kasvua 5,7 %.

- Kayttokate 10,8 (9,9) milj. euroa, kasvua 9,5 %.

- Liikevoitto ilman kertaluonteisia erid 7,6 (7,0) milj. euroa, 11,1 % (9,9 %) liikevaihdosta, kasvua 8,2 %.
- Liikevoitto 6,0 (6,5) milj. euroa eli 8,8 % (9,2 %) lilkevaihdosta, laskua 7,5 %.

- Katsauskauden tulos 3,7 (4,8) milj. euroa, laskua 23,2 %.

- Heind—syyskuun liikevoittoon sisiltyy kertaluonteisia eria -1,6 (-0,5) milj. euroa.

- Osakekohtainen tulos 0,04 (0,06) euroa.

Taloudellinen kehitys tammi—syyskuussa 2015:

- Liikevaihto 212,9 (218,8) milj. euroa, laskua 2,7 %.

- Verkkoliiketoiminnan liikevaihto kasvoi 5,9 % ja oli 73,6 (69,6) milj. euroa.

- Kayttokate ilman kertaluonteisia erid 26,6 (26,2) milj. euroa, kasvua 1,4 %.

- Kayttokate 28,4 (26,2) milj. euroa, kasvua 8,4 %.

- Liikevoitto ilman kertaluonteisia erid 16,3 (15,8) milj. euroa, 7,7 % (7,2 %) lilkevaihdosta, kasvua 3,3 %.
- Liikevoitto 16,8 (15,8) milj. euroa eli 7,9 % (7,2 %) liikevaihdosta, kasvua 6,1 %.

- Katsauskauden tulos 11,8 (11,7) milj. euroa, kasvua 1,2 %.

- Tammi—syyskuun liikevoittoon sisiltyy kertaluonteisia eria 0,5 (0,0) milj. euroa.

- Osakekohtainen tulos 0,13 (0,14) euroa.

AVAINLUVUT 2015 2014 Muutos 2015 2014 Muutos 2014
milj. euroa 7—9  7—Q % 1—9 1—9 % 1—12
Liikevaihto 68,0 70,5 -2,5 -3,5 212,09 2188 -59 -2,7 2054
Sisaltoliikevaihto 25,3 28,0 27  -97 754 824 -70 -85 1101
Sisdltomyynti, painettu 23,8 26,6 -29 -10,8 70,8 784 -7,7 -9,8 104,6
Sisdltomyynti, verkko 1,6 1,4 0,2 11,1 4,7 4,0 0,7 17,3 5,6
Mainosmyynnin liikevaihto 33,1 33,5 -0,4 -1,2 106,3 107,8 -1,5 -1,4 146,4
Mainosmyynti, painettu 14,0 16,3 -2.3 -14,3 48,6 53,9 -54 -10,0 73,7
Mainosmyynti, verkko 19,1 17,2 1,9 11,2 57,7 53,8 4,0 7,5 72,7
Palveluliikevaihto 9,6 8,9 0,7 7,5 31,2 28,6 2,6 9,1 388
Kokonaiskulut ilman
kertaluonteisia erii 60,6 63,5 -2.9 -4,5 197,0 203,4 -6,4 -3,1  274,6
Kayttokate ilman kertaluonteisia
eria 11,0 10,4 0,6 57 26,6 26,2 0,4 1,4 35,1
Kayttokate 10,8 9,9 0,9 9,5 28,4 26,2 2,2 84 364
Liikevoitto ilman kertaluonteisia
eria 7,6 7,0 0,6 8,2 16,3 15,8 0,5 3,3 21,4
% liikevaihdosta 11,1 9,9 7,7 7,2 7,2
Liikevoitto (-tappio) 6,0 6,5 -0,5 -7,5 16,8 15,8 1,0 6,1 20,7
% liikevaihdosta 8,8 9,2 7,9 7,2 7,0
Tilikauden tulos 3,7 4,8 -0,8 -23,2 11,8 11,7 0,1 1,2 15,7
Tulos/osake, EUR
(laimentamaton) 0,04 0,06 -0,02 -28,4 0,13 0,14 0,00 -1,9 0,19
Tulos/osake, EUR (laimennettu) 0,04 0,06 -0,02 -28,4 0,13 0,14 0,00 -1,9 0,19
Verkkoliiketoiminnan liikevaihto 24,2 22,1 2,1 9,5 73,6 69,6 4,1 59 94,5
Verkkoliiketoiminta, %
liikevaihdosta 35,6 31,4 34,6 31,8 32,0



Niakymiit vaodelle 2015:

Alhainen korkotaso, heikentynyt euro ja laskenut 6ljyn hinta parantavat kasvun edellytyksia pitkalla
aikavalilla, mutta vuoden 2015 osalta talouskasvun arvioidaan Euroopassa ja erityisesti Suomessa jaavan
edelleen heikoksi. Heikko talouden kehitys vaikuttaa mainonnan méarain, jonka ei arvioida kasvavan
Suomessa vuonna 2015.

Alma Media arvioi vuoden 2015 liikevaihdon laskevan ja liikevoiton ilman kertaluonteisia erid pysyvian
samalla tasolla tai laskevan vuoden 2014 tasosta. Vuoden 2014 liikevaihto oli 295,4 milj. euroa ja liikevoitto
ilman kertaluonteisia erid 21,4 milj. euroa.

Toimitusjohtaja Kai Telanne:

Alma Median vuoden 2015 kolmas neljannes oli odotustemme mukainen. Yhtion liikevaihto laski 3,5 % 68
miljoonaan euroon piiasiassa divestointien seurauksena. Liikevoitto ilman kertaluonteisia erid kasvoi 8 %
viime vuoden vastaavasta ajankohdasta 7,6 miljoonaan euroon. Alma Media on panostanut digitaalisten
tuotteiden ja palveluiden kehittdmiseen ja kasvattamiseen: niiden osuus konsernin liikevaihdosta kasvoi
kolmannella neljanneksellad 35 prosenttiin. Konsernin suhteellinen kannattavuus on parantunut, kun
toimintaa on virtaviivaistettu, tehty toiminnallisia muutoksia ja luovuttu heikosti kannattavasta
liiketoiminnasta. Alma Median tavoitteena on edelleen kasvun kiihdyttdminen digitaalisissa palveluissa ja
-mediassa.

Heind—syyskuussa Suomen vaisu talouskehitys ja heikko mainonnan markkinatilanne vaikeuttivat Alma
Median kotimaan yksikdiden toimintaa. Vastaavasti ulkomaan toiminnot, joiden osuus konsernin
liikevaihdosta nousi 16 prosenttiin, tekivit jilleen kerran hyvéan tuloksen. Erityisesti itdisen Keski-Euroopan
kansantalouksien kasvu ja viredt tyomarkkinat alueella tukivat Alma Median digitaalisen
rekrytointipalveluliiketoiminnan kasvua. Vuoden kolmannella neljanneksellad rekrytointiliiketoiminta
kasvoi lahes 27 % ja sen kannattavuus oli hyva. Kotimaan markkinapaikkaliiketoiminnan liikevaihto siilyi
viime vuoden tasolla ja kannattavuus parani kustannussaastojen avulla.

Talousmedia ja yrityspalvelut -segmentissa kasvua toi aiemman vuosineljinneksen tapaan erityisesti
markkinointi- ja myyntikonsepteja B2B-yrityksille rakentava JM Tieto. Liiketoimintayksikon kannattavuus
oli samalla tasolla kuin vuotta aiemmin haastavasta kotimaan markkinasta huolimatta. Asiakasmediaa ja
sisdltémarkkinoinnin palveluita tarjoava Alma36o Oy myytiin lokakuun alussa Otavamedialle. Myynnin
taustalla oli segmentin liiketoiminnallisten painopisteiden uudelleenarviointi ja toiminnan fokusointi.

Valtakunnallinen kuluttajamedia -segmentissa liikevaihdon lasku jatkui, erityisesti painetun median osalta.
Toisaalta digitaalisen mainosmyynnin lasku hidastui, ja mobiilimainonnassa oli ndhtévissa positiivinen
vire. Kannattavuuden heikentyminen hidastui alkuvuodesta erityisesti volyymisidonnaisten paino- ja
jakelukulujen seka sisdllonhankinnan kulujen laskiessa.

Aluemedia -segmentissd kannattavuus sdilyi edellisvuoden tasolla kustannustoiminnan sopeuttamistoimien
sekd painon tehostuneen toiminnan ansiosta. Toiminnan tehostamista on paatetty edelleen jatkaa, silla
viime vuosina segmentin tuloksentekokyky on tuntuvasti alentunut liikevaihdon laskiessa kustannuksia
selvasti nopeammin.

Katsauskaudella Alma Media uudisti konsernitason mediamyyntimalliaan parantaakseen kilpailukykyaan ja
ketteryyttaan mediasektorin murroksessa. Keskitetty toimintamalli mahdollistaa uusien Alma—tasoisten
tuotteiden ja asiakaskohtaisten, uniikkien ratkaisujen toteuttamisen erityisesti digitaalisesti. Valtakunnan
parhaiden mediaratkaisujen ostamisesta tulee asiakkaille helpompaa, joustavampaa ja nopeampaa.

Alma Median rahoitusasema on vahvistunut edelleen. Omavaraisuusaste oli syyskuun lopussa 45 % ja
velkaantuneisuusaste hyvilla alle 60 % tasolla. Tima luo hyvan perustan jatkaa edelleen investointeja
kasvuun ja kansainvilistymiseen.

Katsauskauden merkittdvin tapahtuma Alma Medialle ja samalla my6s huomattava uutinen koko
suomalaiselle mediasektorille oli Alma Median ja Talentumin ilmoitus yhdistymisesta ja Alma Median
julkistama kaikkia Talentumin osakkeita ja optio-oikeuksia koskeva vaihtotarjous. Yhtididen yhdistdmiselld
pyritddn vahvistamaan suomalaisen paittdjaimedian kilpailukykya ja samalla varmistamaan laadukkaan
talousjournalismin sekai tieto- ja yrityspalveluiden tulevaisuus yhd kovenevassa globaalissa kilpailussa ja
Suomen néhtavisti jatkuvassa heikossa taloustilanteessa. Yhdistymisen tuloksena syntyvalla
monikanavaisella mediayhticlla on erinomaiset edellytykset kehittda entistd monipuolisempia palveluita
kiinnostaville kohderyhmille ja kannattavampaa liiketoimintaa.

Lisétietoja:
Toimitusjohtaja Kai Telanne, puhelin 010 665 3500
Talous- ja rahoitusjohtaja Juha Nuutinen, puhelin 010 665 3873



ALMA MEDIA -KONSERNIN OSAVUOSIKATSAUS 1.1.-30.9.2015

International Financial Reporting Standards (IFRS) -standardien mukainen vertailu on tehty vuoden 2014
vastaavan jakson lukuihin, ellei toisin ole mainittu. Taulukoiden luvut ovat itsenéisesti pyoristettyja lukuja.

KONSERNIN TUNNUSLUKUJA 2015 2014 Muutos 2015 2014 Muutos 2014
milj. euroa 7—9 7—9 % 1—9 1—9 % 1—12
Liikevaihto 68,0 70,5 -3,5 212,9 218,8 -2,7 295,4
Kokonaiskulut ilman kertaluonteisia
eria 60,6 63,5 -4,5 197,0 203,4 -3,1 274,6
Kéayttokate ilman kertaluonteisia eria 11,0 10,4 5,7 26,6 26,2 1,4 35,1
Kiayttokate 10,8 9,9 9,5 28,4 26,2 8,4 36,4
Liikevoitto ilman kertaluonteisia eria 7,6 7,0 8,2 16,3 15,8 3,3 21,4
% liikevaihdosta 11,1 9,9 7,7 7,2 7,2
Liikevoitto (-tappio) 6,0 6,5 -7,5 16,8 15,8 6,1 20,7
% liikevaihdosta 8,8 9,2 7,9 7,2 7,0
Tulos ennen veroja 5,1 5,9 -13,7 15,4 14,3 7,7 19,7
Tilikauden tulos 3,7 4,8 -23,2 11,8 11,7 1,2 15,7
Oman padoman tuotto/ROE
(vuosituotto)* 14,9 21,1 -29,4 15,3 16,9 -9,2 16,4
Sijoitetun piddoman tuotto/ROI
(vuosituotto)* 9,6 12,0 -20,3 9,9 9,5 4,7 9,7
Nettorahoituskulut 1,2 0,8 -56,3 2,2 2,1 -2,7 2,7
Nettorahoituskulut, % 1,8 1,1 1,0 1,0 0,9
Taseen loppusumma 252.3 267,5 -5,7 256,1
Investoinnit 2,0 1,2 68,7 10,6 13,1 -19,2 14,4
Investoinnit % liikevaihdosta 2,9 1,7 5,0 6,0 4,9
Omavaraisuusaste-% 44,9 40,0 12,2 42,6
Velkaantumisaste (gearing), % 58,7 80,4 -26,9 68,5
Korolliset nettovelat 62,1 80,3 -22.6 71,1
Korollinen vieras paaoma 75,2 90,7 -17,1 83,0
Koroton vieras padoma 69,8 76,9 -9,3 69,4
Henkilost6 keskiméarin
kokoaikaisiksi muutettuna ilman
lehdenjakajia 1761 1911 -7,8 1765 1863 -5,3 1828
Lehdenjakajien lukumaara
keskimairin 934 1073 -12,9 963 1007 -4,4 985
Osakekohtaiset tunnusluvut
Tulos/osake, EUR (laimentamaton) 0,04 0,06 -28,4 0,13 0,14 -1,9 0,19
Tulos/osake, EUR (laimennettu) 0,04 0,06 -28,4 0,13 0,14 -1,9 0,19
Liiketoiminnan rahavirta/osake, EUR 0,08 0,01 897,7 0,33 0,27 22,9 0,35
Oma padoma/osake, EUR 1,19 1,12 6,3 1,17
Osinko/osake, EUR 0,12
Efektiivinen osinkotuotto-% 4,4
Hinta/voitto-suhde (P/E) 14,6
Osakekannan markkina-arvo 194,8 233,3 -16,5 207,6
Osakemaira keskimaarin
(1 000 osaketta)
- laimentamaton 75487 75487 75487 75487 75 487
- laimennettu 75487 75487 75487 75487 75 487
Osakemaira kauden lopussa
(1 000 osaketta) 75 487 75 487 75 487

) ks. osavuosikatsauksen laadintaperiaatteet.



Strategia ja siihen liittyvit toimenpiteet katsauskauden aikana

Strategian painopisteini ovat monikanavasiséllot, markkinointi- ja mainosratkaisut, digitaaliset palvelut
sekd voimavarojen ja osaamisen kehittaminen.

Alma Median ja Talentumin 29.9. julkistetun suunnitellun yhdistymisen odotetaan tukevan Alman Median
strategian eteenpdinviemista tulevina vuosina. Yhdistymisen odotetaan toteutuessaan luovan merkittavaa
arvoa sekd Alma Median ettd Talentumin osakkeenomistajille perustuen muun muassa suuremman
liiketoiminnallisen kokonaisuuden tuomiin etuihin digitalisoituvilla mediamarkkinoilla, konkreettisiin
kustannussynergioihin seki Yhdistyneen yhtion tilaajapotentiaalin hyédyntdmiseen. Alustavan arvion
mukaan yhdistymisestd odotettavat vuotuiset kustannussynergiat voivat nousta 4-5 miljoonaan euroon, ja
yhdistymisestd aiheutuvat integraatiokustannukset ovat noin 1-2 miljoonaa euroa Yhdistymisti seuraavan
ensimmaisen toimintavuoden aikana.

Strategian painopistealueista seka digitaalisiin toimintoihin ettd markkinointi- ja mainosratkaisuihin
liittyen Alma Media toteutti mediamyynnin kaupallisten toimintojen uudelleenorganisoinnin syyskuussa.
Organisaatiouudistuksen keskeiseni tavoitteena on vahvistaa yhtion strategian mukaisesti digitaalisen
mainonnan ja markkinointiviestinnén ratkaisujen kehittdmisty6té, avainasiakkaiden hoitoa, myynnin tukea
sekd markkinointia ja myyntid. Keskitetty toimintamalli mahdollistaa uusien Alma—tasoisten tuotteiden ja
asiakaskohtaisten, uniikkien ratkaisujen toteuttamisen. Myo6s digimainonnan palveluja,
mainonnanhallintaa ja mainonnan teknista tukea vahvistetaan. Tavoitteena on tukea mainonnan
ohjelmallisen ostamisen kehittdmista seké vahvistaa data- ja analytiikkaosaamista mediamyynnin
tarpeisiin. Organisaatiomuutoksen yhteydessd Alma Diverson toiminta lakkautettiin ja henkilGsto siirtyi
Alma Median muihin liiketoimintayksikoihin.

Katsauskaudella Alma Media jatkoi rakenneuudistuksia kustannusliiketoiminnan kannattavuuden
parantamiseksi. Aluemedia aloitti syyskuussa yhteistoimintaneuvottelut toimintansa
uudelleenjarjestamiseksi. Alma Aluemedian alustavan ndkemyksen mukaan henkilokunnan maara saattaa
viahentya suunniteltujen toimien johdosta enimmilldian 85 henkil6tyovuodella. Neuvottelujen piirissa on
kaikkiaan noin 500 henkil6d. Neuvottelut koskevat Aluemedian kustannusliiketoiminnan koko henkilostoa
lukuun ottamatta Lapin lehtid. Aluemediaan kuuluva paino- ja jakeluyhtié Alma Manu Oy ei kuulu
neuvottelujen piiriin. Neuvottelujen taustalla on tarve modernisoida lehtien toimintamallit tukemaan
paremmin digitalisoituvampaa mediaa. Kustannuspaineita luo myos painetun median pitkidan jatkunut
liikevaihdon lasku ja siitd aiheutunut tuloksentekokyvyn heikentyminen, muun muassa mainosmyynnin
seki sisdltomyynnin tuottojen pienentyminen useampana vuonna.

Markkinatilanne kotimaassa

Vuoden kolmannella neljannekselld mainonnan kokonaisméaéara laski TNS Media Intelligencen mukaan 4,6
(laski 2,7) %. Mainonta kaupunki- ja sanomalehdissa laski 6,1 (laski 10,5) %, mutta kasvoi verkkomediassa
1,2 (kasvoi 17,4) % vertailukaudesta. Iltapaivilehtien kappaleméarainen markkina laski vaoden 2015
toisella neljannekselld 21,7 (laski 3,5) %.

Vuoden 2015 tammi-syyskuussa mainonnan kokonaismaéaéara laski TNS Media Intelligencen mukaan 3,5
(laski 3,2) %. Mainonta kaupunki- ja sanomalehdissa laski 5,8 (laski 8,9) %, mutta kasvoi verkkomediassa
4,4 (kasvoi 15,8) % vertailukaudesta.

Talentum vaihtotarjous

Alma Media Oyj ja Talentum Oyj tiedottivat 29.9.2015 sopineensa liiketoimintojensa yhdistimisesta
28.9.2015 solmitulla yhdistymissopimuksella. Yhdistymissopimuksen mukaisesti yhdistyminen toteutetaan
siten, ettd Alma Media tarjoutuu hankkimaan kaikki Talentumin liikkeeseen lasketut ja ulkona olevat
osakkeet ja osakkeisiin oikeuttavat arvopaperit, jotka eivit ole Talentumin tai sen tytaryhtiéiden
omistuksessa. Alma Medialla on, suoraan tai vilillisesti, hallussaan 32,14 prosenttia Talentumin osakkeista
ennen vaihtotarjousta.

Vaihtotarjouksessa Alma Media tarjoaa osakevastikkeena 0,25 uutta Alma Median osaketta ja
kiteisvastikkeena 0,70 euroa kustakin Talentumin osakkeesta. Tarjous koskee my0s osakkeisiin oikeuttavia
optioita. Tarjouksen rakenne tarjoaa Talentumin osakkeenomistajille mahdollisuuden saada
kiteisvastiketta osakkeistaan ja samalla jatkaa osakkeenomistajana Alma Median ja Talentumin
liiketoiminnot yhdistaneessa yhtiossa.



Talentumin hallitus on ilmoittanut pitavinsa vaihtotarjousta Talentumin osakkeenomistajien edun
mukaisena ja suosittelevansa osakkeenomistajia ja optio-oikeuksien haltijoita hyviksyméaan
vaihtotarjouksen.

Vaihtotarjouksen tarjousaika alkoi 15.10.2015 ja paittyy alustavasti 12.11.2015, ellei tarjousaikaa jatketa.
Yhdistetty vaihtotarjousasiakirja ja listalleottoesite, sisidltden Yhdistymisen taloudellisia vaikutuksia
havainnollistavat tilintarkastamattomat pro forma -taloudelliset tiedot, julkaistiin 14.10.2015.

Muutokset konsernirakenteessa vuonna 2015

Alma Media osti tammikuussa 2015 JM Tieto Oy:n koko osakekannan vaiheittaisena hankintana. Alma
Media omisti aikaisemmin yhtiostd 20 %. JM Tieto Oy on B2B-myynnin tehostamiseen erikoistunut yhtio,
joka keskittyy markkinointitietoon ja sen hyoédyntdmiseen. JM Tieto organisoidaan osaksi Kauppalehti
Tietopalvelut -liiketoimintaa.

Alma Median lehtiliiketoiminta Kainuussa siirtyi uudelle omistajalle, SLP Kustannus Oy:lle helmikuussa
2015. Toteutuneessa kaupassa maakuntalehti Kainuun Sanomat, kaupunkilehti Koti-Kajaani ja kolme
tilattavaa paikallislehtei siirtyivit Suomalainen Lehtipaino Oy:n tytaryhtion omistukseen.
Liiketoimintakaupasta ei muodostu tulosvaikutusta Alma Median vuoden 2015 tulokseen.

Alma Median tytaryhtio Alma Media Kustannus Oy myi Kemijarvelld ilmestyvian Koti-Lappi-
kaupunkilehden 14.4.2015.

Alma Median tytaryhtio Alma Media Kustannus Oy myi Ranualla ja Posiolla ilmestyvéin joka kotiin
jaettavan Kuriiri-lehden. Heindkuun 1. paivasta lahtien lehden uusi kustantaja on Kuriirilainen Oy, jonka
omistaa lehden nykyinen henkil6sto.

Konsernin liikevaihto ja tulos heinid—syyskuussa 2015
Liikevaihto laski vuoden kolmannella neljanneksella 3,5 % 68,0 (70,5) milj.euroon.

Sisdltoliikevaihto laski 9,7 % 25,3 (28,0) milj.euroon. Sisiltoliikevaihdon lasku vertailukauden tasosta
johtui painetun median levikkien pienenemisesta. Digitaalisista jakelukanavista saatavien sisdltGtuottojen
kasvu ei riittdnyt kattamaan painetun median sisiltGtuottojen laskua.

Mainosmyynnin liikevaihto laski 1,2 % 33,1 (33,5) milj.euroon. Painettujen lehtien mainosmyynti laski 14,3
% vertailukauden tasosta ja oli 14,0 (16,3) milj.euroa. Verkkomainosmyynti kasvoi 11,2 % 19,1 (17,2)
milj.euroon erityisesti ulkomaisten rekrytointiliiketoimintojen kasvun myota.

Palveluliikevaihto oli 9,6 (8,9) milj. euroa. Palveluliikevaihtoon sisaltyvit mm. Kauppalehti
Tietopalveluiden, asiakasmedian ratkaisuja tuottavan Alma 360-ryhmaén ja E-kontaktin liiketoiminnot seka
Alma Manun konsernin ulkoisille asiakkaille myydyt paino- ja jakelupalvelut. Palveluliikevaihto kasvoi
tammikuussa 2015 hankitun JM Tiedon seka kasvaneen ulkoisen painomyynnin ansiosta.

Kokonaiskulut laskivat kolmannella neljanneksella 1,8 milj. euroa eli 2,9 %, ja olivat 62,2 (64,0) milj. euroa.
Kulut laskivat henkilostokuluissa seka erityisesti painettujen lehtien volyymisidonnaisissa paino- ja
jakelukuluissa. Kokonaiskuluihin sisdltyvit katsauskauden poistot ja arvonalentumiset olivat 4,9 (3,4) milj.
euroa. Katsauskauden poistoihin siséltyy Alma 360 asiakasmedialiiketoimintaan tehty kertaluonteinen 1,4
milj. euron arvonalentumispoisto.

Liikevoitto ilman kertaluonteisia erii oli 7,6 (7,0) milj. euroa, 11,1 % (9,9 %) liikevaihdosta. Liikevoitto oli
6,0 (6,5) milj. euroa, 8,8 % (9,2 %) liikevaihdosta. Liikevoittoon sisiltyy nettomiiriisesti kertaluonteisia
eria -1,6 (-0,5) milj. euroa.

Heind—syyskuun 2015 tulos oli 3,7 (4,8) milj. euroa ja tulos ilman kertaluonteisia erii 5,2 (5,3) milj. euroa.
Katsauskauden rahoituseriin siséltyy ehdollisista kauppahintaveloista kirjattu kdyvian arvon muutos -0,6
milj. euroa. Katsauskauden tuloverot olivat 1,4 (1,1) milj. euroa. Katsauskauden veroastetta nostavat
viahennyskelvottomat kulut, jotka liittyvat arvonalennuspoistoon seka ehdollisista kauppahintaveloista
kirjattuun kiayvan arvon muutokseen.

Konsernin liikevaihto ja tulos tammi-syyskuussa 2015

Liikevaihto laski tammi—syyskuussa 2,7 % 212,9 (218,8) milj. euroon. Myytyjen liiketoimintojen vaikutus
tammi-syyskuun liikevaihdon laskuun oli 8,6 milj. euroa sekd tammikuussa hankitun JM Tiedon vaikutus
liikevaihdon kasvuun oli 2,5 milj. euroa.



Sisaltoliikevaihto laski 8,5 % 75,4 (82,4) milj. euroon. Siséltoliikevaihdon lasku vertailukauden tasosta
johtui painetun median levikkien pienenemisesta.

Mainosmyynnin liikevaihto laski 1,4 % 106,3 (107,8) milj. euroon. Painettujen lehtien mainosmyynti laski
10,0 % vertailukauden tasosta ja oli 48,6 (53,9) milj. euroa. Verkkomainosmyynti kasvoi 7,5 % 57,7 (53,7)
milj. euroon erityisesti ulkomaisten rekryliiketoimintojen kavun myota.

Palveluliikevaihto oli 31,2 (28,6) milj. euroa. Palveluliikevaihtoon sisdltyvit mm. Kauppalehti
Tietopalveluiden, asiakasmedian ratkaisuja tuottavan Alma 360-ryhmén ja E-kontaktin liiketoiminnot seka
Alma Manun konsernin ulkoisille asiakkaille myydyt paino- ja jakelupalvelut. Palveluliikevaihdon kasvuun
vaikuttivat erityisesti Kauppalehti Tietopalveluiden sekd Alma Manun parempi liikevaihto.

Kokonaiskulut laskivat tammi—syyskuussa 4,8 milj. euroa eli 2,3 %, ja olivat 199,3 (204,1) milj. euroa.
Kokonaiskuluihin sisaltyvit katsauskauden poistot ja arvonalentumiset olivat 11,7 (10,4) milj. euroa.

Liikevoitto ilman kertaluonteisia erié oli 16,3 (15,8) milj. euroa, 7,7 % (7,2 %) liikevaihdosta. Liikevoitto oli
16,8 (15,8) milj. euroa, 7,9 % (7,2 %) liikevaihdosta. Liikevoittoon sisiltyy nettomairiisesti kertaluonteisia
erid 0,5 (0,0) milj. euroa.

Tammi—syyskuun 2015 tulos oli 11,8 (11,7) milj. euroa ja tulos ilman kertaluonteisia erid 11,3 (11,6) milj.
euroa. Tammi—syyskuun rahoituseriin sisiltyy ehdollisista kauppahinta veloista kirjattu kdyvan arvon
muutos -0,6 milj. euroa.

Liiketoimintasegmentit

Alma Median raportoitavat segmentit ovat Digitaaliset kuluttajapalvelut, Talousmedia ja yrityspalvelut,
Valtakunnallinen kuluttajamedia ja Aluemedia. Konsernin emoyhtion tuottamat keskitetyt palvelut seka
koko konsernia koskevat keskitetyt digitaaliset tukipalvelut kisitellddn segmenttiraportoinnin ulkopuolella.

Konsernissa on viisi toimintasegmenttia alla olevan taulukon mukaisesti. Samankaltaisia tuotteita ja
palveluita tuottavat toimintasegmentit on yhdistelty raportoitaviksi segmenteiksi, koska niiden
taloudellinen tuloksellisuus ja ominaispiirteet ovat samanlaisia.

RAPORTOITAVA SEGMENTTT: TOIMINTASEGMENTTT:
Digitaaliset kuluttajapalvelut Markkinapaikat
Alma Diverso
Talousmedia ja yrityspalvelut Talousmedia ja yrityspalvelut
Valtakunnallinen
Valtakunnallinen kuluttajamedia kuluttajamedia
Aluemedia Aluemedia

Aluemedia-segmentti raportoitiin aiemmin nimella Alueellinen Media. Segmentin sisdllossa ei ole
tapahtunut muutoksia.

LITIKEVAIHTO JA -VOITTO SEGMENTEITTAIN

LIIKEVAIHTO 2015 2014 Muutos 2015 2014  Muutos 2014
milj. euroa 7—9 7—9 % 1—9 1—9 % 1—12

Digitaaliset kuluttajapalvelut

Ulkoinen liikevaihto 15,0 13,3 44,3 40,2 54,4

Segmenttien vilinen litkevaihto 0,3 0,2 0,8 1,0 1,4
Digitaaliset kuluttajapalvelut yhteensa 15,3 13,5 13,1 45,1 41,1 9,7 55,8
Talousmedia ja yrityspalvelut

Ulkoinen liikevaihto 12,1 12,0 39,1 38,5 52,0

Segmenttien vilinen liikevaihto 0,4 0,2 1,1 0,6 1,1
Talousmedia & yritystieto yhteensa 12,5 12,2 2,3 40,3 39,0 3,2 53,0
Valtakunnallinen kuluttajamedia

Ulkoinen litkevaihto 8,7 10,7 26,6 34,4 44,4

Segmenttien vilinen liikevaihto 1,2 0,8 4,0 1,3 2,5
Valtakunnallinen kuluttajamedia 9,9 11,5 -13,7 30,5 35,7 -14,5

46,9
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yhteensi

Aluemedia

Ulkoinen liikevaihto 30,0 32,7 95,7 101,5 137,7

Segmenttien vilinen liikevaihto 1,6 1,9 4,8 5,4 7.5
Aluemedia yhteensa 31,6 34,6 -8,7 100,5 106,9 -6,0 145,2
Eliminoinnit ja kohdistamattomat
toiminnot -1,2 -1,3 -3,5 -4,0 -5,6
Yhteensa 68,0 70,5 -3,5 212,09 218,8 -2.7 205,4
LIIKEVOITTO / -TAPPIO 2015 2014  Muutos 2015 2014  Muutos 2014
milj. euroa * 7—9 7—9 % 1—9 1—9 % 1—12
Digitaaliset kuluttajapalvelut 4,0 2,6 54,6 10,7 7,4 46,9 10,7
Talousmedia ja yrityspalvelut 0,7 1,6 -55,6 5,1 5,1 0,4 6,5
Valtakunnallinen kuluttajamedia 0,7 0,8 -13,7 1,2 3,6 -65,8 3,1
Aluemedia 2,5 2,6 -4,4 5,1 5,8 -12,7 8.3
Segmentit yhteensa 7,9 7,7 3,7 22,1 21,8 1,6 28,6
Kohdistamattomat toiminnot -1,9 -1,2 -65,6 -5,3 -6,0 10,4 -7,9
Yhteensi 6,0 6,5 -7,5 16,8 15,8 6,1 20,7

* Sisdltdc kertaluonteiset er<it.

Digitaaliset kuluttajapalvelut

Digitaaliset kuluttajapalvelut -segmentin Suomessa toimivat palvelut ovat Etuovi.com, Vuokraovi.com,

Gofinland.fi, Monster.fi, Autotalli.com, Telkku.com, Kotikokki.net, E-kontakti.fi seka Meedio.fi. Ulkomailla

toimivat palvelut ovat Jobs.cz, Prace.cz, Topjobs.sk, CV Online, Profesia.sk, MojPosao.net, Monster.hu,

Monsterpolska.pl sekda Monster.cz.

DIGITAALISET KULUTTAJAPALVELUT

AVAINLUVUT 2015 2014  Muutos 2015 2014  Muutos 2014
(milj. euroa) 7—9 7—9 % 1—9 1—9 % 1—12
Liikevaihto 15,3 13,5 13,1 45,1 41,1 9,7 55,8
Kotimaan toiminnot 5,2 5,1 1,5 16,2 16,4 -1,2 22,0
Ulkomaan toiminnot 10,1 8,4 20,3 28,9 24,7 16,9 33,8
Kokonaiskulut ilman kertaluonteisia
eria 11,3 10,9 3,5 34,6 33,9 1,7 46,8
Kéayttokate ilman kertaluonteisia eria 5,3 4,1 30,7 14,6 11,4 28,0 14,8
Kiayttokate 5,3 4,1 30,7 14,6 11,4 28,0 16,5
Liikevoitto ilman kertaluonteisia eria 4,0 2,6 54,6 10,7 7,4 46,9 9,2
% liikevaihdosta 26,2 19,4 23,7 17,9 16,4
Liikevoitto 4,0 2,6 54,6 10,7 7,4 46,9 10,7
% liikevaihdosta 26,2 19,4 23,7 17,9 19,2
Henkilost6 keskiméarin kokoaikaisiksi
muutettuna 506 501 0,8 507 491 3,4 491
Verkkoliiketoiminnan liikevaihto 15,3 13,5 13,1 45,1 41,1 9,7 55,8
Verkkoliiketoiminta, % litkevaihdosta 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
OPERATIIVISEN TOIMINNAN
TUNNUSLUVUT 2015 2014  Muutos 2015 2014  Muutos 2014
7—9 7—9 % 1—9 1—9 % 1—12
Verkkopalvelut, eri selaimia viikossa
keskimairin (1000 kpl)*
Monster.fi 106,1 115,0 -7,7 147,6 119,2 23,8 127,2
Telkku.com 626,5 678.,6 -7,7 752,6 733,8 2,6 735,5
Kotikokki.net 430,7 398,3 8,2 448,2 385,9 16,1 408,7



*) TNS Gallup on muuttanut eri selainmittareiden laskentatapaa vuoden 2015 alusta lukien. Eri selainten lukua korjattiin
atkaisemmin ns. korjausalgoritmilla, jolla pyrittiin arvioimaan mm. mittaus-cookien poistaneiden mddrad. Tamd korjausalgoritmi
on poistettu ja nykyisin raportoidaan suoraan raakaselaimia. Tamdn vuoksi luvut eivdt ole vertailukelpoisia aikaisempiin
selainlukuihin.

Heindkuu—syyskuu 2015

Vuoden 2015 kolmannella neljannekselld Digitaaliset kuluttajapalvelut -segmentin liikevaihto kasvoi 13,1 %
jaoli 15,3 (13,5) milj. euroa. Erityisesti kansantalouksien kehitys itdisessd Keski-Euroopassa ja vireat
tyomarkkinat vauhdittivat Alma Median digitaalisen rekrytointipalveluliiketoiminnan kasvua 26,5 %
katsauskaudella ja sen osuus segmentin liikevaihdosta oli 73,9 (66,1) % vuoden 2015 kolmannella
neljannekselld. Kotimaassa liikevaihto pystyttiin pitimaan vaikeassa markkinatilanteessa viime vuoden
tasolla. Katsauskauden kokonaiskulut ilman kertaluonteisia erii olivat 11,3 (10,9) milj. euroa.

Digitaaliset kuluttajapalvelut -segmentin liikevoitto ilman kertaluonteisia erié oli vuoden kolmannella
neljannekselld 4,0 (2,6) milj. euroa. Liikevoitto ilman kertaluonteisia eria oli 26,2 % (19,4 %)
liikevaihdosta. Segmentin liikevoitto oli 4,0 (2,6) milj. euroa.

Tammikuu—syyskuu 2015

Vuoden 2015 tammi—syyskuussa Digitaaliset kuluttajapalvelut -segmentin liikevaihto kasvoi 9,7 %
erityisesti vahvan ulkomaan rekrytointiliiketoiminnan kasvun myo6ta ja oli 45,1 (41,1) milj. euroa.
Rekrytointiliiketoiminnan osuus segmentin liikevaihdosta oli 73,4 (66,8) % vuoden 2015 tammi—
syyskuussa. Katsauskauden kokonaiskulut ilman kertaluonteisia erié olivat 34,6 (33,9) milj. euroa.

Digitaaliset kuluttajapalvelut -segmentin liikevoitto ilman kertaluonteisia erié oli tammi—syyskuussa 10,7
(7,4) milj. euroa. Segmentin liikevoitto oli 10,7 (7,4) milj. euroa.

Talousmedia ja yrityspalvelut

Talousmedia ja yrityspalvelut -segmentti on erikoistunut taloudellisen informaation seka liike-eldméan
hy6tytiedon ja markkinointiratkaisujen tuottamiseen. Sen tunnetuin bréndi on Suomen johtava
talousmedia Kauppalehti. Segmenttiin kuuluvat myos Kauppalehti Tietopalvelut, toimitilapalveluita
tuottava Objektvision.se sekd asiakasmedian ratkaisuja tuottava Alma 360 -ryhma.

TALOUSMEDIA & YRITYSTIETO

AVAINLUVUT 2015 2014  Muutos 2015 2014  Muutos 2014
(milj. euroa) 7—9 7—9 % 1—9 1—9 % 1—12
Liikevaihto 12,5 12,2 2,3 40,3 39,0 3,2 53,0
Sisiltoliikevaihto 4,0 4,0 -0,6 11,8 11,9 -0,3 16,2
Mainosmyynnin liikevaihto 3,3 3,6 -8,9 11,4 11,5 -0,6 15,6
Palveluliikevaihto 5,2 4,6 13,5 17,0 15,6 8,7 21,2
Kokonaiskulut ilman kertaluonteisia
erid 10,4 10,1 3,7 34,4 34,2 0,7 46,4
Kayttokate ilman kertaluonteisia eria 2,3 2,3 2,3 6,5 5,2 25,3 7,1
Kayttokate 2,3 1,7 33,2 7,1 5,4 30,8 7,3
Liikevoitto ilman kertaluonteisia eria 2,1 2,2 -1,4 5,9 4,8 22.0 6,7
% liikevaihdosta 17,1 17,6 14,7 12,4 12,6
Liikevoitto 0,7 1,6 -55,6 5,1 5,1 0,4 6,5
% liikevaihdosta 5,8 13,4 12,7 13,0 12,2
Henkil6st6 keskimairin kokoaikaisiksi
muutettuna 245 244 0,5 243 274 -11,1 259
Verkkoliiketoiminnan liikevaihto 5,5 5,3 3,7 17,3 16,8 2,5 228
Verkkoliiketoiminta, % liikevaihdosta 43,7 43,1 42,9 43,1 43,0



OPERATIIVISEN TOIMINNAN
TUNNUSLUVUT 2015 2014  Muutos 2015 2014  Muutos 2014

7—9 7—9 % 1—9 1—9 % 1—12
Verkkopalvelut, eri selaimia viikossa
keskimairin 1000 kpl)*

Kauppalehti.fi 974,0 753,2 29,3 994,7 767,0 29,7 772,9
Tarkastettu levikki (1000 kpl) 1—12
Kauppalehti 50,7

*) TNS Gallup on muuttanut eri selainmittareiden laskentatapaa vuoden 2015 alusta lukien. Eri selainten lukua korjattiin
aikaisemmin ns. korjausalgoritmilla, jolla pyrittiin arvioimaan mm. mittaus-cookien poistaneiden mddrdd. Tamda korjausalgoritmi
on poistettu ja nykyisin raportoidaan suoraan raakaselaimia. Tadmdn vuoksi luvut eivit ole vertailukelpoisia aikaisempiin
selainlukuihin.

Heindkuu—syyskuu 2015

Talousmedia ja yrityspalvelu -segmentin liikevaihto kasvoi 2,3 % 12,5 (12,2) milj. euroon.
Verkkoliiketoiminnan osuus segmentin liikevaihdosta oli 43,7 % (43,1 %). Tammikuussa 2015 hankitun JM
tiedon vaikutus palveluliikevaihdon kasvuun on 0,8 milj. euroa.

Talousmedia ja yrityspalvelut -segmentin sisélt6liikevaihto laski 0,6 % ja oli 4,0 (4,0) milj. euroa.
Digitaaliset sisiltGtuotot kasvoivat 16,8 % ja kattoivat pddosin painetun median sisilt6tuottojen laskua.
Vuoden kolmannen neljanneksen mainosmyynti laski 0,3 milj. euroa ja oli 3,3 (3,6) milj. euroa.
Mainosmyynti verkossa kasvoi 3,5 % vertailukaudesta. Segmentin kokonaiskulut ilman kertaluonteisia eria
olivat 10,4 (10,1) milj. euroa.

Talousmedia ja yrityspalvelu -segmentin liikevoitto ilman kertaluonteisia erié oli 2,1 (2,2) milj. euroa ja
liikevoitto 0,7 (1,6) milj. euroa. Katsauskauden kertaluonteisené erdni raportoitiin 1,4 milj. euron
arvonalentuminen myytavéksi luokiteltuihin varoihin. Segmentissi raportoitu Alma3g6o0- liiketoiminta
myytiin Otava Medialle lokakuun alussa. Liikevoitto ilman kertaluonteisia erii oli 17,1 % (17,6 %)
liikevaihdosta.

Tammikuu—syyskuu 2015

Talousmedia ja yrityspalvelu -segmentin liikevaihto kasvoi 3,2 % 40,3 (39,0) milj. euroon.
Verkkoliiketoiminnan osuus segmentin liikevaihdosta oli 42,9 % (43,1 %).

Talousmedia ja yrityspalvelut -segmentin sisaltoliikevaihto laski 0,3 % ja oli 11,8 (11,9) milj. euroa. Vuoden
2015 tammi—syyskuun mainosmyynti oli 11,4 (11,5) milj. euroa. Mainosmyynti verkossa kasvoi 7,7 %
vertailukaudesta. Segmentin kokonaiskulut ilman kertaluonteisia eria olivat 34,4 (34,2) milj. euroa.
Talousmedia ja yrityspalvelu -segmentin liikevoitto ilman kertaluonteisia erié oli 5,9 (4,8) milj. euroa ja
liikevoitto edellisvuoden tasolla 5,1 (5,1) milj. euroa. Liikevoitto ilman kertaluonteisia eria oli 14,7 % (12,4
%) liikevaihdosta. Kertauonteiset erit liittyivit JM Tiedon vaiheittaisesta hankinnasta syntyneeseen
myyntivoittoon 0,6 milj. euroa sekda myytaviksi luokiteltujen varojen arvonalentumiseen 1,4 milj. euroa.
Valtakunnallinen kuluttajamedia

Valtakunnallinen kuluttajamedia -segmentissa raportoidaan IL-Median eri julkaisupalvelut.

VALTAKUNNALLINEN KULUTTAJAMEDIA

AVAINLUVUT 2015 2014 Muutos 2015 2014  Muutos 2014
(milj. euroa) 7—9 7—9 % 1—9 1—9 % 1—12
Liikevaihto 9,9 11,5 -13,7 30,5 35,7 -14,5 46,9
Sisaltoliikevaihto 6,3 7,6 -16,4 18,8 21,5 -12,6 28,5
Mainosmyynnin liikevaihto 3,5 3,9 -9,2 11,7 14,2 -17,7 18,4
Kokonaiskulut ilman kertaluonteisia
eria 9,2 10,7 -13,7 29,3 32,2 -8,8 43,2
Kéayttokate ilman kertaluonteisia eria 0,7 0,8 -16,6 1,2 3,6 -66,5 3,8
Kayttokate 0,7 0,8 -16,6 1,2 3,6 -66,5 3,2
Liikevoitto ilman kertaluonteisia eria 0,7 0,8 -13,7 1,2 3,6 -65,8 3,7
% liikevaihdosta 6,6 6,6 4,0 10,0

7,8
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Liikevoitto 0,7 0,8 -13,7 1,2 3,6 -65,8 3,1

% litkevaihdosta 6,6 6,6 4,0 10,0 6,6
Henkilost6 keskimairin kokoaikaisiksi
muutettuna 161 178 -9,3 159 165 -3,7 160
Verkkoliiketoiminnan liikevaihto 2,6 2,7 -4,2 8,3 9,7 -14,5 12,7
Verkkoliiketoiminta, % liikevaihdosta 25,9 23,3 27,2 27,2 27,0
OPERATIIVISEN TOIMINNAN
TUNNUSLUVUT 2015 2014 2015 2014 2014
7—9 7—9 1—9 1—9 1—12

Verkkopalvelut, eri selaimia viikossa
keskimaarin (1000 kpl)*
Iltalehti.fi 5504,2 41915 31,3 5486,6 41771 3L,4 42253

Tarkastettu levikki (1000 kpl)
Iltalehti 71,2
*) TNS Gallup on muuttanut eri selainmittareiden laskentatapaa vuoden 2015 alusta lukien. Eri selainlukua korjattiin aikaisemmin

ns. korjausalgoritmilla, jolla pyrittiin arvioimaan mm. mittaus-cookien poistaneiden mddrdd. Tamd korjausalgoritmi on poistettu
Jja nykyisin raportoidaan suoraan raakaselaimia. Tamdn vuoksi luvut eivdt ole vertailukelpoisia aikaisempiin selainlukuihin.

Heindkuu—syyskuu 2015

Valtakunnallinen kuluttajamedia -segmentin liikevaihto laski heind—syyskuussa 13,7 % 9,9 (11,5) milj.
euroon. Verkkoliiketoiminnan osuus segmentin liikevaihdosta oli 25,9 % (23,3 %).

Segmentin siséltoliikevaihto laski heind—syyskuussa 16,4 % 6,3 (77,6) milj. euroon, mika johtui 1ahinna
Iltalehden painetun lehden irtonumeromyynnin laskusta. Iltalehden markkinaosuus kokonaismarkkinasta

oli 37,4 (40,2) %.

Segmentin mainosmyynti laski 9,2 % ja oli 3,5 (3,9) milj. euroa. Painetun median mainosmyynti laski 19,8
%. Segmentin verkkomainosmyynti laski 4,1 % ja oli 2,5 (2,6) milj. euroa, mutta lasku hidastui alkuvuoteen
verrattuna mobiilimainosmyynnin kasvun seurauksena. Ohjelmallinen ostaminen on vihentdnyt segmentin
kokonaismainosmyyntia verkossa.

Segmentin kokonaiskulut ilman kertaluonteisia erid olivat 9,2 (10,7) milj. euroa. Kokonaiskulujen laskuun
vaikutti erityisesti volyymisidonnaisten paino- ja jakelukulujen seka sisdllonhankinnan kulujen
vaheneminen.

Segmentin liikevoitto ilman kertaluonteisia erii oli 0,7 (0,8) milj. euroa, 6,6 % (6,6 %) liikevaihdosta.

Tammikuu—syyskuu 2015

Valtakunnallinen kuluttajamedia -segmentin liikevaihto laski tammi—syyskuussa 14,5 % 30,5 (35,7) milj.
euroon. Verkkoliiketoiminnan osuus segmentin liikevaihdosta oli 27,2 % (27,2 %).

Segmentin siséltoliikevaihto laski tammi—syyskuussa 12,6 % 18,8 (21,5) milj. euroon Iltalehden painetun
lehden irtonumeromyynnin laskun seurauksena. Iltalehden markkinaosuus kokonaismarkkinasta oli 37,7
(40,2) %.

Segmentin mainosmyynti laski 17,7 % ja oli 11,7 (14,2) milj. euroa. Painetun median mainosmyynti laski
24,3 %. Segmentin verkkomainosmyynti laski 14,5 % ja oli 8,2 (9,6) milj. euroa.

Segmentin liikevoitto oli 1,2 (3,6) milj. euroa. Liikevoitto oli 4,0 % (10,0 %) liikevaihdosta.
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Aluemedia

Aluemedia -segmentissi raportoidaan Alma Aluemedian sanomalehtien kustannustoiminta ja konsernin
paino- ja jakeluyhti6 Alma Manu. Segmentin tunnetuin media on Aamulehti.

ALUEMEDIA

AVAINLUVUT 2015 2014  Muutos 2015 2014  Muutos 2014

(milj. euroa) 7—9 7—9 % 1—9 1—9 % 1—12

Liikevaihto 31,6 34,6 -8,7 100,5 106,9 -6,0 145,2
Sisaltoliikevaihto 15,0 16,4 -8,9 44,9 49,1 -8,5 65,5
Mainosmyynnin liikevaihto 12,2 13,9 -12,2 41,8 45,4 -8,0 62,5
Palveluliikevaihto 4,4 4,2 3,3 13,8 12,4 11,1 17,2

Kokonaiskulut ilman kertaluonteisia

erié 2899 32,0 _915 95’2 10152 _5’9 135>8

Kayttokate ilman kertaluonteisia eria 3,6 4,0 -10,0 8,0 10,1 -20,3 14,7

Kéyttokate 3.4 4,0 -14,4 7,6 10,1 -24,5 14,7

Liikevoitto ilman kertaluonteisia eria 2,7 2,6 2,1 5,5 5,8 -5,4 9,6
% liikevaihdosta 8,6 7,7 5,5 5,4 6,6

Liikevoitto 2,5 2,6 -4,4 5,1 5,8 -12,7 8,3
% liikevaihdosta 8,0 7,7 5,0 5,4 5,7

Henkil6st6 keskimairin kokoaikaisiksi

muutettuna ilman lehdenjakajia 674 823 -18,1 685 774 -11,5 758

Lehdenjakajien lukumaara

keskimaarin 934 1073 -12,9 963 1007 -4,4 985

Verkkoliiketoiminnan liikevaihto 1,0 0,9 11,0 3,3 2,6 24,6 3,7

Verkkoliiketoiminta, % liikevaihdosta 3,2 2,6 3,3 2,5 2,6

OPERATIIVISEN TOIMINNAN 2015 2014 2015 2014 2014

TUNNUSLUVUT 7—9 7—9 1—9 1—9 1—12

Verkkopalvelut, eri selaimia viikossa

keskimaarin (1000 kpl)*

Aamulehti.fi 559,0 431,2 20,6 507,1 422,4 20,1 433,8

Tarkastettu levikki (1000 kpl)

Aamulehti 106,8

Painovolyymi (1 000 kpl) 71743 61950 209118 187574 256 034

Paperin kiytto (tonnia) 5927 5 466 17 848 17 982 23 956

*) TNS Gallup on muuttanut eri selainmittareiden laskentatapaa vuoden 2015 alusta lukien. Eri selainten lukua korjattiin
atkaisemmin ns. korjausalgoritmilla, jolla pyrittiin arvioimaan mm. mittaus-cookien poistaneiden mddrad. Tamd korjausalgoritmi
on poistettu ja nykyisin raportoidaan suoraan raakaselaimia. Tamdn vuoksi luvut eivit ole vertailukelpoisia aikaisempiin
selainlukuihin.

Heinikuu—syyskuu 2015

Aluemedia -segmentin liikevaihto oli heind—syyskuussa 31,6 (34,6) milj. euroa. Verkkoliiketoiminnan
osuus segmentin liikevaihdosta oli 3,2 % (2,6 %). Myytyjen liiketoimintojen vaikutus segmentin
liikevaihdon laskuun oli 2,8 milj. euroa.

Segmentin siséltoliikevaihto laski heind—syyskuussa 8,9 % 15,0 (16,4) milj. euroon. Segmentin
mainosmyynti laski 12,2 % ja oli 12,2 (13,9) milj. euroa. Painetun median mainosmyynti laski 13,4 %.
Segmentin verkkomainosmyynti kasvoi 20,2 % ja oli 0,6 (0,5) milj. euroa.

Segmentin palveluliikevaihto kasvoi 3,3 % 4,4 (4,2) milj. euroa konsernin ulkoisen painomyynnin ansiosta.

Segmentin kokonaiskulut ilman kertaluonteisia erii olivat 28,9 (32,0) milj. euroa ja kokonaiskulut 29,1
(32,0) milj. euroa. Katsauskauden aikana kertaluonteisena erdna raportoitiin 0,2 milj. euron
uudelleenjarjestelykulu. Kokonaiskuluja laskivat niin kustannusliiketoiminnnan aikaisemmin tehdyt
sopeutustoimenpiteet kuin painotoiminnan tehostamistoimenpiteet sekid Kainuun liiketoimintojen myynti.
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Segmentin liikevoitto ilman kertaluonteisia erii oli 2,7 (2,6) milj. euroa ja liikevoitto 2,5 (2,6) milj. euroa.
Liikevoitto ilman kertaluonteisia eria oli 8,6 % (77,7 %) liikevaihdosta.

Aluemedia aloitti syyskuussa yhteistoimintaneuvottelut toimintansa uudelleenjarjestimiseksi. Neuvottelut
koskevat Aluemedian kustannusliiketoiminnan koko henkil6st6d lukuun ottamatta Lapin lehtia ja Alma
Manu yksikkod. Alma Aluemedian suunnittelemien neuvottelujen taustalla on tarve modernisoida lehtien
toimintamallit tukemaan paremmin jatkuvasti digitalisoituvampaa mediaa. Alma Aluemedian alustavan
nakemyksen mukaan henkilokunnan miira saattaa vihentya suunniteltujen toimien johdosta enimmillaan
85 henkilotyovuodella. Neuvottelujen piirissa on kaikkiaan noin 500 henkil6a. Mahdolliset
uudelleenjérjestelykulut kirjataan vuoden viimeiselle neljannekselle.

Tammi—syyskuu 2015

Alueellinen media -segmentin liikevaihto laski tammi—syyskuussa 6,0 % 100,5 (106,9) milj. euroon.
Verkkoliiketoiminnan osuus segmentin liikevaihdosta oli 3,3% (2,5%). Myytyjen liiketoimintojen vaikutus
segmentin liikevaihdon laskuun oli 6,7 milj. euroa.

Segmentin siséltoliikevaihto laski tammi—syyskuussa 8,5 % 44,9 (49,1) milj. euroon. Segmentin
mainosmyynti laski 8,0 % ja oli 41,8 (45,4) milj. euroa. Painetun median mainosmyynti laski 9,1 %.
Segmentin verkkomainosmyynti kasvoi 23,0 % ja oli 1,9 (1,5) milj. euroa. Segmentin palveluliikevaihto
kasvoi 11,1 % 13,8 (12,4) milj. euroa konsernin ulkoisen painomyynnin ansiosta.

Segmentin kokonaiskulut ilman kertaluonteisia erid olivat 95,2 (101,2) milj. euroa ja kokonaiskulut 96,0
(101,2) milj. euroa. Segmentin liikevoitto ilman kertaluonteisia eri oli 5,5 (5,8) milj. euroa ja liikevoitto 5,1
(5,8) milj. euroa. Liikevoitto ilman kertaluonteisia erii oli 5,5 % (5,4 %) liikevaihdosta. Liikevoittoon
vaikutti kertaluonteisina erind 0,8 milj. euroa uudelleenjirjestelykulut sekd 0,3 milj. euron myyntivoitto
kiinteiston myynnista.

Osakkuusyhtiot

Alma Media -konserni omistaa Talousmedia ja yrityspalvelut -segmentissa raportoitavasta Talentum
Oyj:std yhteensd 32,14 %. Talentumin hallussa olevat yhtion omat osakkeet on laskettu mukaan osakkeiden
kokonaismaaraan. Alma Median osavuosikatsaukseen omistus Talentumissa on yhdistelty siten, etta
Talentumin omia osakkeita ei ole huomioitu osakkeiden kokonaismairassa. Alma Median tassa
osavuosikatsauksessa kiytetty omistusosuus on 32,41 %.

OSUUS OSAKKUUSYRITYSTEN

TULOKSISTA 2015 2014 2015 2014 2014
(milj. euroa) 7—9 7—9 1—9 1—9 1—12
Digitaaliset kuluttajapalvelut 0,0 0,0 0,1 -0,1 0,0
Talousmedia ja yrityspalvelut

Talentum Oyj 0,0 -0,1 0,5 0,2 1,0
Valtakunnallinen kuluttajamedia 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
Aluemedia 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
Muut osakkuusyritykset 0,2 0,2 0,3 0,5 0,7
Yhteensa 0,3 0,2 0,8 0,6 1,7

Kertaluonteiset erit

Kertaluonteinen era on kokonaisvaltainen tuotto tai kulu, joka syntyy kerran tai harvoin tapahtuvan asian
seurauksena. Konserni esittda kertaluonteisina erina liiketoimintojen tai omaisuuserien myynneista tai
lopetuksista aiheutuvat voitot tai tappiot, toiminnan uudelleenjarjestelyistd aiheutuvat voitot tai tappiot,
seka liikearvon ja omaisuuserien arvonalentumistappiot. Kertaluonteiset erat kirjataan tuloslaskelmaan
aiheuttamisperiaatteensa mukaiseen tuotto- tai kuluryhmaan.

KERTALUONTEISET ERAT 2015 2014 2015 2014 2014
milj. euroa 7—9 7—9 1—9 1—9 1—12
Digitaaliset kuluttajapalvelut
Arvonalentumistappiot 0,0 0,0 0,0 0,0 -0,2
Myyntivoitot 0,0 0,0 0,0 0,0 1,7

Talousmedia & yritystieto
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Arvonalentumistappiot -1,4 0,0 -1,4 0,0 -0,5
Uudelleenjarjestelykulut 0,0 -0,5 0,0 -0,5 -0,5
Myyntivoitot ja -tappiot 0,0 0,0 0,6 0,7 0,7

Valtakunnallinen kuluttajamedia

Uudelleenjirjestelykulut 0,0 0,0 0,0 0,0 -0,6
Aluemedia
Arvonalentumistappiot 0,0 0,0 0,0 0,0 -1,3
Uudelleenjarjestelykulut -0,2 0,0 -0,8 0,0 -0,1
Myyntivoitot ja -tappiot 0,0 0,0 0,3 0,0 0,1
Kohdistamattomat
Uudelleenjarjestelykulut 0,0 0,0 -0,1 -0,2 -0,2
Myyntivoitot ja -tappiot 0,0 0,0 1,9 0,0 0,0
LIIKEVOITON KERTALUONTEISET
ERAT -1,6 -0,5 0,5 0,0 -0,7

Tase ja rahoitusasema

Konsernitaseen loppusumma oli syyskuun 2015 lopussa 252,3 (267,5) milj. euroa. Konsernin
omavaraisuusaste oli syyskuun lopussa 44,9 % (40,0 %) ja oma padoma osaketta kohden oli 1,19 (1,12)
euroa.

Konsernin liiketoiminnan rahavirta oli heind—syyskuussa 5,8 (0,6) milj. euroa. Liiketoiminnan rahavirta
parani kolmannella vuosineljakselld erityisesti alentuneen kiyttopadoman my6td. Rahavirta ennen
rahoitusta oli 1,3 (-0,1) milj. euroa. Konsernin liiketoiminnan rahavirta oli tammi—syyskuussa 25,0 (20,3)
milj. euroa. Rahavirta ennen rahoitusta oli 19,4 (26,2) milj. euroa.

Konsernilla oli korollisia velkoja syyskuun lopussa yhteensi 75,2 (90,7) milj. euroa. Syyskuun lopussa
korollisista veloista rahoitusleasingvelkoja oli yhteensa 66,2 milj. euroa, lainoja rahoituslaitoksilta 7,0 milj.
euroa ja lyhytaikaisia yritystodistuksia 2,0 milj. euroa.Syyskuun lopussa konsernin korollinen nettovelka oli
62,1 (80,3) milj. euroa.

Alma Medialla on kaytettavissd kaksi 20,0 milj. euron suuruista, sitovaa rahoituslimiittis, jotka olivat
30.9.2015 kokonaan kayttamatta. Sen lisdksi yhtiolla on 100 milj. euron yritystodistusohjelma Suomessa.
Yritystodistusohjelmasta oli 30.9.2015 kiytetty 2,0 milj. euroa.

Alma Medialla ei ollut yritysjarjestelyiden yhteydessa syntyneita kdaypaan arvoon tulosvaikutteisesti
kirjattavia rahoitusvaroja tai rahoitusvelkoja 30.9.2015.

Investoinnit
Alma Media -konsernin investoinnit olivat tammi—syyskuussa 2015 yhteensi 10,6 (13,1) milj. euroa.

Katsauskauden investoinnit koostuivat osakkuusyhtié JM Tieto Oy:n lunastamisesta konserniyhtioksi seka
normaaleista kiytto- ja ylldpitoinvestoinneista.

INVESTOINNIT 2015 2014 2015 2014 2014
milj. euroa 7—9 7—9 1—9 1—9 1—12
Digitaaliset kuluttajapalvelut 0,5 0,1 1,0 10,1 10,5
Talousmedia ja yrityspalvelut 0,8 0,3 7,2 0,9 1,2
Valtakunnallinen kuluttajamedia 0,1 0,1 0,2 0,3 0,3
Aluemedia 0,2 0,3 1,0 1,0 1,1
Segmentit yhteensa 1,7 0,8 9,4 12,3 13,0
Kohdistamattomat toiminnot 0,2 0,3 1,2 0,8 1,4
Yhteensa 2,0 1,2 10,6 13,1 14,4
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Osake

Heind—syyskuussa NASDAQ OMX:n Helsingin porssissi vaihdettiin yhteensa 3 636 486 Alma Median
osaketta, mika vastasi 4,8 % osakkeiden kokonaismaarastd. Osakkeen paatoskurssi katsauskauden
viimeisend kaupankayntipdivina 30.9.2015 oli 2,58 euroa. Katsauskauden alin kaupankayntikurssi oli 2,51
euroa ja ylin 3,18 euroa. Alma Media Oyj:n markkina-arvo oli katsauskauden lopussa 194,8 milj. euroa.

Optio-ohjelma ja osakepalkkiojirjestelmé

Alma Medialla on optio-ohjelma 2009. Optio-ohjelma on konsernin johdon kannustus- ja
sitouttamisjarjestelma. Jos kaikki merkintdoikeudet kiytetaan, 2009 optio-ohjelma laimentaa aikaisempien
omistajien omistusta enintdan 2,0 %. Tarkemmat tiedot optio-ohjelmista on esitetty osavuosikatsauksen
liitetiedoissa.

Alma Media Oyj:n hallitus on hyviksynyt uuden pitkian aikavilin osakepohjaisen kannustinjarjestelyn
perustamisen yhtion johdolle ja eriille avainhenkil6ille. LTI 2015 -jarjestely koostuu vuosittain alkavista
yksittaisistd osakepalkkio-ohjelmista, joista kukin on ehdollinen hallituksen erilliselle hyviksynnille.
Kussakin yksittdisessa ohjelmassa on kolme pasdelementtia: sijoitus yhtion osakkeisiin edellytyksena
ohjelmaan osallistumiselle, osakesijoitukseen perustuvat lisdosakkeet sekd mahdollisuus ansaita
suoriteperusteisia lisdaosakkeita. LTI 2015 -jarjestelyn ensimmaiiseen, vuonna 2015 alkavaan ohjelmaan on
oikeutettu osallistumaan enintidin 35 henkil64a.

Hallituksen muut valtuutukset

Hallituksella ei ole voimassa muita valtuuksia.

Markkinatakaus

Alma Media Oyj:n osakkeelle ei ole voimassaolevaa markkinatakausta.

Liputusilmoitukset

Vuoden 2015 kolmannella neljanneksella yhtio ei vastaanottanut Arvopaperimarkkinalain 9 luvun 5
pykéldn mukaisia ilmoituksia omistusosuuden muuttumisesta.

Vuoden 2015 toisella neljanneksellad yhtié vastaanotti Arvopaperimarkkinalain 9 luvun 5 pykéldn mukaisia
ilmoituksia omistusosuuden muuttumisesta seuraavasti:

Alma Media Oyj on vastaanottanut Mariatorp Oy:lta (y-tunnus 1948056-9, jaljempand myos Jakautuva
Yhtio) liputusilmoituksen, jonka mukaan Mariatorp Oy on 30.4.2015 allekirjoittanut
jakautumissuunnitelman koskien osakeyhtitlain (624/2006) 17 luvun 2 §:n 1 momentin 1-kohdan mukaista
kokonaisjakautumista. Jakautumisen taytantoonpanon rekisteréinnin yhteydessd Jakautuvan Yhtion varat,
velat, vastuut ja oikeudet siirtyvit selvitysmenettelyttd kahdelle uudelle perustettavalle osakeyhtiolle
jakautumissuunnitelmassa maaratylld tavalla. Jakautumisen toteutuessa Niklas Herlinin
madriysvaltayhteison Jakautuvan Yhtion omistamat Alma Media Oyj:n osakkeet siirtyvit jakautumisen
taytantoonpanon rekisteréinnin yhteydessa perustettavalle Mariatorp Oy:lle. Toiselle yhtiolle ei siirry Alma
Media Oyj:n osakkeita.

Jakautumisen taytdntoonpanon rekisterdinti on saadun ilmoituksen perusteella toteutettu 31.8.2015.
Jakautumisen taytadnt6onpanon jalkeen uuden Mariatorp Oy:n omistusosuus Alma Media Oyj:ssa on 16,03
% osakkeista ja osakkeiden tuottamasta 4animaidrastd (12 100 000 osaketta).

Riskit ja riskienhallinta

Alma Media -konsernissa riskienhallinnan tehtdva on arvioida ja hallinnoida jatkuvasti osana operatiivista
toimintaa kaikkia yritystoiminnassa esiintyvida mahdollisuuksia, uhkia ja riskeji asetettujen tavoitteiden
saavuttamiseksi ja toiminnan jatkuvuuden turvaamiseksi.

Riskienhallintaprosessin avulla tunnistetaan ja hallitaan riskit, kehitetdin riskienhallintakeinoja ja
raportoidaan riskeistd sdannollisesti riskienhallintaorganisaatiolle. Riskienhallinta on osa Alma Median
sisdistd valvontaa ja niin ollen osa hyvia johtamis- ja hallintojarjestelmaa. Maarillisille ja laadullisille
riskeille asetetaan kirjalliset rajat ja menettelytavat konsernin riskienhallintajarjestelméssa. 14



Alma Median merkittdvimmat strategiset riskit ovat painetun median osalta lehtien lukijaméaarien
merkittdva lasku, mainosmyynnin pysyva vihentyminen seki jakelukustannusten merkittava nousu.
Mediatoimiala muuttuu mediakayton muutosten ja teknologian kehittymisen myo6ta. Alma Median
strategisena tavoitteena on vastata tdhin haasteeseen uusiutumalla ja kehittimalla uusia liiketoimia
digitaalisissa kuluttaja- ja yrityspalveluissa.

Talouden suhdannevaihtelut heijastuvat mainosmyynnin kehitykseen. Mainosmyynti kattaa noin puolet
konsernin liikevaihdosta. Liiketoimintoihin kotimaan rajojen ulkopuolella, mm. Itd- ja Keski-Euroopan
maissa, liittyy maakohtaisia riskeja markkinoiden kehittymisen ja taloudellisen kasvun osalta.
Liiketoiminnan laajentuminen kotimaan ulkopuolelle on vdhentanyt yhdelld markkina-alueella toimimisen
riskia.

Operatiivisista riskeista tdrkeimmat ovat tietotekniikan ja -liikenteen hairiot seki painotoiminnan
keskeytyminen.

Nikymiit vaodelle 2015:

Alhainen korkotaso, heikentynyt euro ja laskenut 6ljyn hinta parantavat kasvun edellytyksia pitkalla
aikavalilla, mutta vuoden 2015 osalta talouskasvun arvioidaan Euroopassa ja erityisesti Suomessa jaavian
edelleen heikoksi. Heikko talouden kokonaiskasvu vaikuttaa mainonnan maaraén, jonka ei arvioida
kasvavan Suomessa vuonna 2015.

Alma Media arvioi vuoden 2015 liikevaihdon laskevan ja liikevoiton ilman kertaluonteisia erid pysyvéan
samalla tasolla tai laskevan vuoden 2014 tasosta. Vuoden 2014 liikevaihto oli 295,4 milj. euroa ja liikevoitto
ilman kertaluonteisia erid 21,4 milj. euroa.

Katsauskauden jilkeiset tapahtumat

Alma Media myi 1.10.2015 asiakasmediaa ja sisdltomarkkinoinnin palveluita tarjoavan Alma 360 Oy:n
Otavamedialle. Osapuolet ovat sopineet, ettei kauppahintaa julkisteta. Alma 360 Oy:n liikevaihdon vuodelta
2015 arvioidaan olevan noin 10 miljoonaa euroa.

Alma Median tytaryhtio Alma Mediapartners Oy osti autokaupan ohjelmistoyrityksen Autosoftan sen
perustajilta tiydentimaan autokauppa-toimialan digitaalista liiketoimintaansa. Kempeleelld toimivan
Autosoftan vuotuinen liikevaihto on noin 0,5 miljoonaa euroa.

ALMA MEDIA OYJ
Hallitus

15



OSAVUOSIKATSAUSLYHENNELMA JA LIITETIEDOT

LAAJA TULOSLASKELMA 2015 2014  Muutos 2015 2014  Muutos 2014
(milj. euroa) 7—9 7—9 % 1—9 1—9 % 1—12
LIIKEVAIHTO 68,0 70,5 -3,5 212,9 218,8 -2,7 295,4
Liiketoiminnan muut tuotot 0,2 0,0 745,4 3,2 1,1 186,7 3,2
Materiaalit ja palvelut 16,5 19,1 -13,1 52,9 57,3 -7,7 77,5
Tyosuhde-etuuksista aiheutuneet kulut 26,6 27,6 -3,6 89,1 90,3 -1,3 120,8
Poistot ja arvonalentumiset 4,9 3,4 41,7 11,7 10,4 11,9 15,7
Liiketoiminnan muut kulut 14,2 13,9 1,6 45,7 46,1 -0,9 64,0
LIIKEVOITTO 6,0 6,5 -7,5 16,8 15,8 6,1 20,7
Rahoitustuotot 0,0 0,0 -5,1 0,3 0,3 -21,5 0,4
Rahoituskulut 1,2 0,8 53,7 2.4 2,5 -0,7 3,1
Osuus osakkuusyritysten tuloksesta 0,3 0,2 66,6 0,8 0,6 32,2 1,7
TULOS ENNEN VEROJA 5,1 5,9 -13,7 15,4 14,3 7,7 19,7
Tuloverot 1,4 1,1 27,5 3,6 2.6 36,6 4,0
TILIKAUDEN TULOS 3,7 4,8 -23,2 11,8 11,7 1,2 15,7
MUUT LAAJAN TULOKSEN ERAT:
Erit, joita ei myohemmin siirreta
tulosvaikutteiseksi
Etuuspohjaisen nettovelan (tai
omaisuuserin) uudelleen
madrittdmisesta johtuvat erat 0,0 0,0 0,0 -0,4 -0,4
Verot eristi, joita ei mychemmin
siirreta tulosvaikutteisiksi 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
Erit, jotka saatetaan myohemmin siirtda
tulosvaikutteiseksi
Muuntoerot 0,3 0,0 0,6 0,2 0,2
Osuus osakkuusyrityksissa kirjatuista
muista laajan tuloksen erista -0,2 0,0 0,0 -0,3 -0,4
Tilikauden muut laajan tuloksen eriin
liittyvat verot 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
Tilikauden muut laajan tuloksen erat
verojen jalkeen 0,1 0,0 0,5 -0,4 -0,6
TILIKAUDEN LAAJA TULOS
YHTEENSA 3,8 4,7 12,4 11,2 15,1
Tilikauden tuloksen jakautuminen:
- Emoyhtion omistajille 3,1 4,3 10,1 10,3 14,2
- Maardysvallattomille omistajille 0,6 0,5 1,7 1,4 1,5
Tilikauden laajan tuloksen
jakautuminen:
- Emoyhtion omistajille 3,2 4,2 10,6 9,8 13,6
- Maardysvallattomille omistajille 0,6 0,5 1,7 1,4 1,5
Emoyhtion omistajille kuuluvasta
tilikauden tuloksesta laskettu
osakekohtainen tulos:
- Tulos/osake, euroa 0,04 0,06 0,13 0,14 0,19
- Tulos/osake (laimennettu), euroa 0,04 0,06 0,13 0,14 0,19
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TASE

(milj. euroa) 30.9.2015 30.9.2014 31.12.2014
VARAT

PITKAATKAISET VARAT

Liikearvo 71,2 71,6 69,7
Muut aineettomat hyodykkeet 36,9 39,9 38,2
Aineelliset

kayttoomaisuushyodykkeet 71,5 81,8 76,2
Osuudet osakkuusyrityksissa 24,8 24,7 25,7
Muut rahoitusvarat 3,6 3,9 3,9
Laskennalliset verosaamiset 1,4 1,3 1,3
LYHYTAIKAISET VARAT

Vaihto-omaisuus 1,1 1,2 1,3
Tilikauden verotettavaan tuloon

perustuvat verosaamiset 2,0 2,5 1,2
Myyntisaamiset ja muut saamiset 21,9 30,2 26,6
Rahavarat 13,1 10,5 12,0
Myytavana olevat pitkaaikaiset

omaisuuserat 4,6 0,0 0,0
VARAT YHTEENSA 252,3 267,5 256,1
(milj. euroa) 30.9.2015 30.9.2014 31.12.2014
OMA PAAOMA JA VELAT

Osakepddoma 45,3 45,3 45,3
Ylikurssirahasto 7,7 7,7 7,7
Muuntoerot -2,0 -2,4 -2,5
Kertyneet voittovarat 39,0 34,1 38,0
Emoyhtion omistajille kuuluva oma

padoma 90,1 84,7 88,5
Maéardysvallattomien omistajien

osuus 15,6 15,1 15,2
OMA PAAOMA YHTEENSA 105,7 99,8 103,7
VIERAS PAAOMA

PITKAAIKAISET VELAT

Pitkdaikaiset korolliset velat 67,5 74,1 70,9
Laskennalliset verovelat 7,0 6,8 6,9
Eldkevelvoitteet 2,7 2,9 2,7
Muut pitkdaikaiset velat 0,3 0,4 0,3
LYHYTAIKAISET VELAT

Lyhytaikaiset rahoitusvelat 8,5 17,3 12,8
Saadut ennakot 16,8 17,9 12,9
Varaukset 0,4 3,7 0,4
Ostovelat ja muut velat 41,8 44,6 45,5
Myytavana oleviin pitkiaikaisiin

omaisuuseriin liittyvit velat 1,6 0,0 0,0
VELAT YHTEENSA 146,6 167,6 152,5
OMA PAAQMA JAVELAT

YHTEENSA 252.3 267,5 256,1
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LASKELMA KONSERNIN OMAN PAAOMAN MUUTOKSISTA

Sarakeotsikot:

A = Osakepadgoma

B = Ylikurssirahasto

C = Muuntoerot

D = Kertyneet voittovarat
E = Yhteensi

F = Maaraysvallattomien omistajien osuus

G = Oma padoma yhteensa

Emoyhtion omistajille kuuluva oma padoma

milj. euroa A B C D E F G
Oma padoma 1.1.2015 45,3 7,7 -2,5 38,0 88,5| 15,2 103,7
Tilikauden tulos 10,1 10,1 1,7 11,8
Muut laajan tuloksen erit 0,6 0,0 0,5 0,0 0,5
Liiketoimet omistajien kanssa
Emoyhtion osingonjako -9,1 -9,1 -9,1
Tytaryritysten osingonjako -1,4 -1,4
Osuus osakkusyhtiiden omaan padomaan kirjatuista erista 0,0 0,0 0,0 0,0
Oma padoma 30.9.2015 45,3 7,7 -2,0 39,0 90,1| 15,6 105,7
milj. euroa
Oma padoma 1.1.2014 45,3 7,7 -2,7 35,6 86,0 2.3 88,3
Tilikauden tulos 10,3 10,3 1,4 11,7
Muut laajan tuloksen erat 0,2 -0,7| -0,4 -0,4
Liiketoimet omistajien kanssa
Emoyhtion osingonjako -7,5 -7,5 -7,5
Tytaryritysten osingonjako -0,8 -0,8
Osakkeina toteutettavat ja
maksettavat optiot 0,1 0,1 0,1
Liiketoimintojen yhdistymiset -3,7 -3,7| 12,2 8,5
Oma padoma 30.9.2014 45,3 7,7 -2,4 34,1| 84,7| 15,1 99,8
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RAHAVIRTALASKELMA 2015 2014 2015 2014 2014
(milj. euroa) 7—9 7—9 1—9 1—9 1—12
LIIKETOIMINNAN RAHAVIRTA

Tilikauden voitto 3,7 4,8 11,8 11,7 15,7
Oikaisuerat 6,5 4,9 13,8 13,3 15,7
Kayttopadoman muutos -3,2 -7,5 3,9 2,8 2,8
Saadut osingot 0,6 0,4 1,6 1,1 1,2
Saadut korot 0,0 0,0 0,1 0,1 0,2
Maksetut korot ja muut rahoituskulut -0,5 -0,7 -1,7 -2,0 -2,5
Maksetut verot -1,3 -1,4 -4,5 -6,7 -6,6
Liiketoiminnan rahavirta yhteensa 5,8 0,6 25,0 20,3 26,5
INVESTOINTIEN RAHAVIRTA

Investoinnit aineellisiin ja

aineettomiin hyodykkeisiin -0,9 -0,6 -2,2 -2,6 -3,5
Aineellisten ja aineettomien

hyodykkeiden luovutustulot 0,0 0,0 2,2 0,2 1,0
Investoinnit muihin sijoituksiin 0,0 -0,1 -0,1 -0,1 -0,1
Luovutustulot muista sijoituksista 0,0 0,0 0,6 0,0 0,0
Tytaryritysten ja liiketoimintojen

hankinta -3,5 0,0 -5,9 -0,2 -0,2
Osakkuusyritysten hankinta 0,0 0,0 -0,4 -0,7 -0,7
Tytéryritysten myynti ja palautuneet hankintamenot 0,0 0,0 0,0 9,4 12,0
Investointien rahavirta yhteensa -4,4 -0,7 -5,6 5,9 8,4
Rahavirta ennen rahoitusta 1,3 -0,1 19,4 26,2 34,9
RAHOITUKSEN RAHAVIRTA

Pitkdaikaisten lainojen nostot 0,0 0,0 0,0 0,0 6,5
Lyhytaikaisten lainojen nostot 7,0 38,0 29,0 146,0 152,5
Lyhytaikaisten lainojen

takaisinmaksut -8,8 -41,0 -36,8 -165,8 -185,9
Maksetut osingot 0,0 0,0 -10,5 -8,3 -8,3
Rahoituksen rahavirta yhteensa -1,8 -3,0 -18,3 -28,1 -35,2
Rahavarojen muutos

(lisdys + / vdhennys -) -0,5 -3,1 1,1 -1,8 -0,3
Rahavarat kauden alussa 13,6 13,6 12,0 12,3 12,3
Valuuttakurssien muutosten vaikutus 0,1 0,0 0,1 0,0 0,0
Rahavarat kauden lopussa 13,1 10,5 13,1 10,5 12,0
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Hankitut liikketoiminnot 2015

Alma Media on toteuttanut seuraavat yritysjarjestelyt vuoden 2015 aikana

Liiketoiminto Hankintahetki Hankintaosuus

Talousmedia ja yrityspalvelut segmentti
JM Tieto Oy Verkkopalvelu 1.1.2015 80 %

JM Tieto Oy yrityshankinta toteutettiin vaiheittaisena hankintana. Konsernin aiempi omistusosuus yhtiosta
oli 20 %.

Hankittujen liiketoimintojen alkavat taseet konsernissa, kokonaishankintahinta ja rahavirtavaikutus:

Yhdistdmisessa

milj. eur kirjatut kayvit arvot
Aineelliset hyodykkeet 0,0
Aineettomat hyodykkeet 1,7
Myyntisaamiset ja muut saamiset 0,7
Rahavarat 0,6
Yhteensa 3,1
Laskennalliset verovelat 0,3
Ostovelat ja muut velat 0,7
Yhteensd 1,0
Nettovarat 2.1
IFRS hankintameno 7,0
Liikearvo 4,9
Vaiheittaisessa hankinnassa kirjattu

tulosvaikutteinen myyntivoitto 0,6
milj. eur Hankintameno
Osakkuusyhtiohankinta 0,6
Kateismaksu 2,9
Ehdollinen vastike 2,9
Vaiheittainen hankinta 0,6
Yhteensa 7,0

Konsernin vuoden 2014 liikevaihto olisi ollut arviolta 298,5 milj. euroa (raportoitu 295,4 milj. euroa), mikali
hankinnat olisivat toteutuneet vuoden 2014 alussa.

Liiketoimintojen yhdistimisessi kirjatut kiyvét arvot aineettomiin hyodykkeisiin liittyvit padasiassa
hankittuihin asiakassopimuksiin. Hankinnassa syntyneeseen liikearvoon vaikuttivat hankittuun
liikketoimintaan liittyvit odotettavissa olevat synergiaedut.
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Ehdolliset kauppahinnat

Liiketoimintakaupoista syntyneet ehdolliset vastikkeet luokitellaan kiypdin arvoon tulosvaikutteisesti
kirjattavaksi rahoitusvelaksi. Tehtyjen liiketoimintakauppojen ehdollisten vastikkeiden maira perustuu
hankittujen liiketoimintojen vuoden 2015 liikevaihtoon ja liikevoittoon.

EHDOLLISET KAUPPAHINTAVELAT
(milj. euroa)

Velkojen alkuperiinen kaypa arvo 2,9
Kéayvin arvon muutokset aiempina tilikausina 0,0
Maksetut velat -3,5
Kéayvin arvon muutokset katsauskaudella 0,6
Velkojen kiypa arvo katsauskauden lopussa 0,0
LIIKEVAIHDON

MAANTIETEELLINEN JAKAUMA 2015 2014 2015 2014 2014
milj. euroa 7—9 7—9 1—9 1—9 1—12
Suomi *) 57,3 61,5 182,0 191,7 258,5
Muut EU-maat *) 10,7 8,9 30,9 27,2 36,9
Yhteensa 68,0 70,5 212,9 218,8 205,4

*) Litkevaithdon maantieteellinen jakauma on esitetty konsernin yksikoiden sijaintimaan mukaan.

Tiedot segmenteittiin

Alma Median segmentit ovat Digitaaliset kuluttajapalvelut, Talousmedia ja yrityspalvelut, Valtakunnallinen
kuluttajamedia ja Aluemedia. Osavuosikatsauksen selostusosassa on esitetty segmenttien liikevaihto- ja
liikevoittotiedot seki osakkuusyhtiGtulosten kohdistaminen segmenteittiin.

Seuraavassa taulukossa on esitetty segmenttikohtaiset varat ja velat seka kohdistamattomat omaisuus- ja
velkaerit.

VARAT SEGMENTEITTAIN

milj. euroa 30.9.2015 30.9.2014 31.12.2014
Digitaaliset kuluttajapalvelut 90,3 91,3 89,5
Talousmedia ja yrityspalvelut 40,7 36,2 35,0
Valtakunnallinen kuluttajamedia 2,8 6,2 3,6
Aluemedia 62,7 73,4 67,8
Segmentit yhteensa 196,5 207,2 196,0
Kohdistamattomat toiminnot varat ja

eliminoinnit 55,8 60,3 60,2
Yhteensa 252,3 267,5 256,1
VELAT SEGMENTEITTAIN

milj. euroa 30.9.2015 30.9.2014 31.12.2014
Digitaaliset kuluttajapalvelut 16,2 16,9 16,6
Talousmedia ja yrityspalvelut 10,3 11,0 9,6
Valtakunnallinen kuluttajamedia 2,5 4,6 5,1
Aluemedia 66,5 76,1 67,3
Segmentit yhteensa 95,5 108,5 98,7
Kohdistamattomat toiminnot velat ja

eliminoinnit 51,1 59,2 53,8
Yhteensd 146,6 167,6 152,5
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Varaukset

Yhtiollad oli 30.9.2015 yhteensi 0,4 (3,7) milj. euroa varauksia. Varausten muodostamisen yhteydessa

tehtyja arvioita ei ole ollut tarvetta muuttaa.

Vastuut
VASTUUSITOUMUKSET
milj. euroa 30.9.2015 30.9.2014 31.12.2014
Muiden puolesta annetut vakuudet
Takaukset 1,2 1,3 1,3
Muut vastuusitoumukset 1,4 2.5 1,9
Muiden vuokrasopimusten perusteella
maksettavat vihimmaisvuokrat:
Yhden vuoden kuluessa 8,5 8,8 9,2
1-5 vuoden kuluessa 25,3 25,5 26,7
yli viiden vuoden kuluttua 27,6 33,2 32,5
Yhteensa 61,4 67,5 68,3
Liséksi konsernilla on IFRIC 4 perusteella sellasia
ostosopimuksia, joihin sisiltyy IAS 17 mukainen muu
vuorasopimuskomponentti. Ndiden ostosopimusten
perusteella maksettavat vihimmaissuoritukset: 0,1 0,3 0,2
JOHDANNAISSOPIMUKSET
milj. euroa 30.9.2015 30.9.2014 31.12.2014
Hyodykejohdannaiset, sdhkétermiinit
Kaypé arvo” -0,1 -0,1 -0,1
Nimellisarvo 0,4 0,4 0,4
Korkojohdannaiset
Kaypé arvo” -0,6 -0,6 -0,7
Kohde-etuuden arvo 19,5 15,7 19,7
Valuuttajohdannaiset
Kaypé arvo” 0,0 0,0 0,0
Kohde-etuuden arvo 1,5 0,0 1,5

“Kdypd arvo edustaa tuottoa joka olist syntynyt, mikdli johdannaispositiot olisi suljettu tilinpddtéshetkelld.

Lihipiiritapahtumat

Alma Media -konsernin lihipiiriin luetaan emoyhtion merkittdvimmat omistajat, osakkuusyhtiot seka
niiden omistamat yhtiét. Lahipiiriin luetaan my6s yhtion johto ja heidan lahipiirinsa (hallituksen jésenet,
toimitusjohtajat seka konsernin johtoryhma). Lahipiirin kanssa kiydyista liiketoimista seki saatava- ja

velkatilanteesta on esitetty seuraavassa tiivistelma:

LAHIPIIRITAPAHTUMAT 2015 2014 2015 2014 2014
milj. euroa 7—9 7—9 1—9 1—9 1—12
Tavaroiden ja palvelujen myynnit 0,0 0,2 0,1 0,6 0,8
Osakkuusyhtiot 0,0 0,1 0,0 0,3 0,5
Merkittavat omistajat 0,0 0,1 0,0 0,2 0,3
Johdon vaikutusvaltayhteisot 0,0 0,0 0,0 0,0 0,1
Tavaroiden ja palvelujen ostot 0,6 0,8 2,0 2.4 3,1
Osakkuusyhtiot 0,6 0,8 1,9 2,3 3,0
Merkittavat omistajat 0,0 0,0 0,1 0,1 0,1
Johdon vaikutusvaltayhteisot 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
Myynti, laina- ja muut saamiset
raportointikauden lopussa 0,0 0,1 0,0 0,1 0,1
Osakkuusyhtiot 0,0 0,1 0,0 0,1 0,0
Ostovelat raportointikauden lopussa 0,0 0,1 0,0 0,1 0,0
Osakkuusyhtiot 0,0 0,1 0,0 0,1 0,0
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Optio-ohjelma

Alma Medialla on optio-ohjelma 2009. Optio-ohjelma on konsernin johdon kannustus- ja
sitouttamisjarjestelma.

Optio-ohjelman 2009 perusteella optio-oikeuksia voitiin antaa vuosina 2009—2011 yhteensi enintdéan

2 130 000 kappaletta, ja ne oikeuttivat merkitseméin yhteensi 2 130 000 yhtion uutta tai sen hallussa
olevaa osaketta. Optio-oikeuksista 710 000 kappaletta merkittiin tunnuksella 2009A, 710 000 kappaletta
tunnuksella 2009B ja 710 000 kappaletta tunnuksella 2009C.

Optio-ohjelma 2009A ja 2009B ovat paittyneet.

2009C-optioita myonnettiin 640 000 kappaletta. Osakkeiden merkintiaika optio-oikeudella 2009C on
1.4.2014—31.3.2016. Konsernin johdolla on hallussaan yhteensi 535 000 kappaletta 2009C-optio-oikeutta.
Optioiden merkintahinta oli vuoden 2015 syyskuussa 7,23 euroa.

Jos kaikki merkintdoikeudet kaytetdan, optio-ohjelma 2009 laimentaa aikaisempien omistajien omistusta
enintdan 2,0 %.

Osakepalkkiojirjestelmi 2015

Alma Media Oyj:n hallitus on helmikuussa 2015 hyviaksynyt uuden, osakeomistukseen perustuvan
kannustinjarjestelmén yhtion johdolle ja eraille avainhenkiléille (LTI 2015).

Jarjestelmin puitteissa kiynnistettiin kevailla 2015 kolme ohjelmaa: kiinted lisiosakeohjelma ja kaksi
suoriteperusteista lisdiosakeohjelmaa. Osallistuminen edellyttia sijoitusta Alma Median osakkeisiin.
Ohjelmiin osallistuu yhteensa 33 henkiload 76 550 osakkeella. Kussakin ohjelmassa osallistuja voi ansaita
enimmilldan kaksi lisdosaketta kutakin ohjelmiin sijoittamaansa osaketta kohti, eli ohjelmissa voi yhteensa
ansaita enimmilldan 459 300 Alma Median osaketta (brutto, ennen veroja).

Kiintedssa lisiosakeohjelmassa osallistuja saa maksutta kaksi lisdosaketta kutakin sijoittamaansa osaketta
kohti kahden vuoden odotusjakson jilkeen, edellyttden ettda han pitda ohjelmaan sitomansa osakkeet ja
pysyy tyosuhteessa Alma Media-konsernissa odotusjakson ajan, eli kevadseen 2017 asti. Talla hetkella
ansaittavissa oleva lisiosakkeiden méara on yhteensa enintddn 153 100 osaketta (brutto, ennen veroja).

Suoriteperusteisissa lisdosakeohjelmissa voi ansainta palkkiona enimmillaan kaksi lisdosaketta digitaalisen
liiketoiminnan kannattavan kasvun perusteella ja enimmilladn kaksi lisiosaketta Alma Median osakkeen
kokonaistuoton perusteella. Suoriteperusteisesti mahdollisesti palkkiona ansaitut lisdosakkeet maksetaan
digitaalisen liiketoiminnan kasvun perusteella keviilla 2018 ja osakkeen kokonaistuoton perusteella
kevailla 2020. Tallad hetkellda molemmissa suoriteperusteisessa ohjelmissa ansaittavissa oleva
lisdosakkeiden enimmaismé&ara on 153 100 osaketta (brutto, ennen veroja).

Palkkionmaksu edellyttda ohjelman sijoitettujen osakkeiden pitamista ja tyosuhteen kestoa ohjelmien ajan
maaliskuuhun 2017, 2018 ja 2020 asti. Palkkio maksetaan osittain rahana ja osittain osakkeina. Palkkion
rahaosuus on tarkoitettu henkil6lle palkkiosta aiheutuviin veroihin.

Jarjestelmaisti kirjataan kulua osakepalkkion kiypdan arvoon perustuen lisiosakkeiden maksuun asti.
Osakkeina maksettava osan kdypa arvo on maaritelty paivana, jona kohderyhma on hyviaksynyt jarjestelyn
ehdot. Osakkeen arvosta on vihennetty ohjelman omistusvelvoitteen aiheuttama rahoituskustannus ja
odotusjakson aikana odotettavissa olevat osingot. Osakkeen kokonaistuottoon perustuvan ohjelman
kayvassd arvossa on huomioitu myos markkinaehtoinen ansaintakriteeri. Rahana maksettava osuus
palkkiosta arvostetaan uudestaan odotusjakson ajan kullakin raportointihetkella tarkasteluhetken osakkeen
porssikurssin perusteella.
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KONSERNI )
VUOSINELJANNEKSITTAIN

2015| 2015 2015 2014| 2014| 2014 2014 2013| 2013

milj. euroa 7—9 4—6 1—3 10—12 7—9 4—6 1—3 10—12 7—9

LIIKEVAIHTO 68,0 73,0 71,9 76,6 70,5 75,7 72,7 77,3 71,7
Digitaaliset kuluttajapalvelut 15,3 15,3 14,5 14,7 13,5 14,0 13,6 12,9 12,3
Talousmedia ja yrityspalvelut 12,5 14,0 13,8 14,0 12,2 13,1 13,7 15,4 13,1
Valtakunnallinen kuluttajamedia 9,9 10,7 9,9 11,2 11,5 12,7 11,5 12,4 12,2
Aluemedia 31,6 34,0 34,9 38,3| 34,6 37,2 35,1 38,2 35,1
Eliminoinnit ja

kohdistamattomat toiminnot -1,2 -1,1 -1,2 -1,6 -1,3 -1,4 -1,3 -1,6 -1,0

KOKONAISKULUT ILMAN

KERTALUONTEISIA ERIA 60,6 66,4 70,0 71,2 63,5 69,5 70,2 71,1 64,1
Digitaaliset kuluttajapalvelut 11,3 11,5 11,8 12,9 10,9 11,5 11,5 11,5 10,1
Talousmedia ja yrityspalvelut 10,4 12,2 11,9 12,2 10,1 11,7 12,4 12,8 10,9
Valtakunnallinen kuluttajamedia 9,2 9,9 10,2 11,1 10,7 11,1 10,4 11,3 10,4
Aluemedia 28,9 31,5 34,8 34,6 32,0 34,3 35,0 34,6 32,4
Eliminoinnit ja

kohdistamattomat toiminnot 0,7 1,4 1,4 0,5 -0,1 0,9 0,9 0,9 0,3

KAYTTOKATE ILMAN

KERTALUONTEISIA ERIA 11,0 10,2 5,3 8,9 10,4 9,7 6,1 10,1 11,4
Digitaaliset kuluttajapalvelut 5,3 5,2 4,1 3,3 4,1 3,9 3,5 2,6 3,6
Talousmedia ja yrityspalvelut 2,3 2,1 2,1 1,9 2,3 1,4 1,5 2,7 2,4
Valtakunnallinen kuluttajamedia 0,7 0,9 -0,3 0,1 0,8 1,7 1,2 1,1 1,9
Aluemedia 3,6 3,5 1,0 4,6 4,0 4,4 1,8 5,5 4,3
Eliminoinnit ja

kohdistamattomat toiminnot -0,8 -1,4 -1,6 -1,0 -0,6 -1,6 -1,9 -1,8 -0,7

LIIKEVOITTO/-TAPPIO I_LMAN

KERTALUONTEISIA ERIA 7,6 6,8 1,9 5,6 7,0 6,3 2,6 6,4 7,8
Digitaaliset kuluttajapalvelut 4,0 3,9 2,7 1,9 2,6 2,5 2,2 1,5 2,2
Talousmedia ja yrityspalvelut 2,1 1,9 1,9 1,8 2,2 1,3 1,4 2,6 2,2
Valtakunnallinen kuluttajamedia 0,7 0,9 -0,3 0,1 0,8 1,7 1,1 1,1 1,8
Aluemedia 2,7 2,6 0,2 3,8 2,6 3,0 0,2 3,6 2,7
Eliminoinnit ja

kohdistamattomat toiminnot -1,9 -2.5 -2,6 -2,0 -1,2 -2,2 -2,3 -2,4 -1,3

% LIIKEVAIHDOSTA 11,1 9,3 2,7 7,3 9,9 8,3 3,5 8,2 10,8
Digitaaliset kuluttajapalvelut 26,2 25,6 18,8 12,9 19,4 17,9 15,9 11,3 18,2
Talousmedia ja yrityspalvelut 17,1 13,3 14,0 13,2 17,6 10,2 10,0 16,7 16,9
Valtakunnallinen kuluttajamedia 6,6 8,1 -3,1 1,1 6,6 13,1 9,8 8,8 15,1
Aluemedia 8,6 7,7 0,5 9,9 7,7 8,0 0,6 9,5 7,8
Kohdistamattomat toiminnot 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0

KERTALUONTEISET ERAT -1,6 1,3 0,8 -0,8 -0,5 -0,2 0,5 -2.0 0,0
Digitaaliset kuluttajapalvelut 0,0 0,0 0,0 1,6 0,0 0,0 0,0 -0,1 0,0
Talousmedia ja yrityspalvelut -1,4 0,0 0,6 -0,5 -0,5 0,0 0,7 0,0 0,0
Valtakunnallinen kuluttajamedia 0,0 0,0 0,0 -0,6 0,0 0,0 0,0 0,0 -0,3
Aluemedia -0,2 -0,4 0,2 -1,3 0,0 0,0 0,0 -2,0 0,3
Kohdistamattomat toiminnot 0,0 1,7 0,0 0,0 0,0 -0,2 -0,2 0,0 0,0

LIIKEVOITTO/-TAPPIO 6,0 8,1 2,7 4,8 6,5 6,1 3,2 4,3 7.8
Digitaaliset kuluttajapalvelut 4,0 3,9 2,7 3,5 2,6 2,5 2,2 1,4 2,2
Talousmedia ja yrityspalvelut 0,7 1,9 2,5 1,4 1,6 1,3 2,1 2,6 2,2
Valtakunnallinen kuluttajamedia 0,7 0,9 -0,3 -0,4 0,8 1,7 1,1 1,1 1,8
Aluemedia 2,5 2,2 0,4 2,5 2,6 3,0 0,2 1,7 2,7
Kohdistamattomat toiminnot -1,9 -0,7 -2,6 -2,0 -1,2 -2,3 -2,4 -2,4 -1,3

Rahoitustuotot 0,0 0,3 0,1 0,1 0,0 0,2 0,1 0,5 0,9

Rahoituskulut 1,2 0,7 0,6 0,7 0,8 0,9 0,8 0,7 0,8

Osuus osakkuusyritysten tuloksesta 0,3 0,2 0,3 1,1 0,2 0,3 0,1 -4,4 -0,2

TULOS ENNEN VEROJA 5,1 8,0 2,4 5,4 5,9 5,8 2,7 -0,3 7,7

Tuloverot -1,4 -1,6 -0,6 -1,3 -1,1 -1,0 -0,5 -1,7 -1,8

TILIKAUDEN TULOS 3,7 6,3 1,8 4,0 4,8 4,8 2,2 -2,0 5,9
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Pidasialliset laadintaperiaatteet (IFRS)

Tama osavuosikatsaus on laadittu IFRS -standardien mukaisesti (IAS 34). Osavuosikatsauksessa
noudatetaan samoja laatimisperiaatteita ja laskentamenetelmia kuin vuositilinpaatoksessa 31.12.2014.
Osavuosikatsaus ei kuitenkaan sisilli kaikkea sitd informaatiota tai liitetietoja, jotka esitetdan
vuositilinpiddtoksessa. Ndin ollen osavuosikatsausta tulee lukea yhdessa yhtion vuositilinpaatoksen 2014
kanssa. Tilikaudet 2014 ja 2015 ovat laadintaperiaatteiltaan vertailukelpoisia. Yhtiolla ei ole raportoitavia
lopetettuja toimintoja tilikausilla 2014—2015.

Osavuosikatsauksen tunnusluvut on laskettu samoilla laskentaperiaatteilla kuin vuositilinpaatoksessa.
Sijoitetun padoman tuotto %:n (ROI) ja oman pddoman tuotto %:n (ROE) kvartaalikohtainen tunnusluku
on annualisoitu kaavalla ((1+kvartaalin tuotto)4)-1). Verkkoliiketoiminta, % liikevaihdosta on laskettu
verkkoliiketoiminta/liikevaihto * 100. Osavuosikatsauksen luvut ovat itsendisesti pyoristettyja.

1.1.2015 ei ole otettu kdyttoon uusia laskentastandardeja.

Taman tiedotteen luvut ovat tilintarkastamattomia.

Toiminnan kausiluonteisuus

Konsernissa kirjataan kustannustoiminnasta saatavat sisaltotuotot suoriteperusteisesti. Tamén vuoksi
sisdltoliikevaihto kertyy tuloslaskelmassa vuoden aikana melko tasaisesti vuoden eri neljanneksilla.
Sanomalehtien tilauslaskutus kohdistuu alkuvuoteen, minka johdosta liiketoiminnan rahavirran kertyma
painottuu voimakkaimmin alkuvuoteen. Tama vaikuttaa my6s yhtion erilaiseen taseasemaan vuoden eri
neljanneksilla.

Yleislausunto
Tamain tiedotteen tietyt lausunnot ovat ennusteita ja perustuvat johdon nakemykseen niiden antohetkella.
Tasta syysta niihin sisdltyy riskeja ja epavarmuustekijoita. Ennusteet saattavat muuttua, jos yleisessa

taloudellisessa tilanteessa tapahtuu merkittavia muutoksia.

ALMA MEDIA OYJ
Hallitus

Alma Median taloudellinen kalenteri vuonna 2016

Alma Media Oyj julkaisee taloudellisia raportteja vuonna 2016 seuraavasti:

- Tilinpaatostiedote tilivuodelta 2015 perjantaina 12.2. noin klo 9.00

- Osavuosikatsaus tammi—maaliskuulta 2016 perjantaina 29.4. noin klo 9.00
- Osavuosikatsaus tammi—kesdkuulta 2016 perjantaina 22.7. noin klo 9.00

- Osavuosikatsaus tammi—syyskuulta 2016 perjantaina 28.10. noin klo 9.00.

Alma Media Oyj:n vuosikatsaus 2015, joka sisiltda myo0s yritysvastuuraportoinnin, julkaistaan viimeistaan
viikolla 11 vuonna 2016.

Varsinainen yhtiokokous on suunniteltu pidettaviksi torstaina 17.3.2016. Tilinpdatos, toimintakertomus,
tilintarkastuskertomus seka selvitys hallinto- ja ohjausjirjestelmasti (Corporate Governance Statement)
tilivuodelta 2015 julkaistaan torstaina 25.2.2016.

Yhtiokokoukseen liittyvit aineistot kootaan Alma Median verkkosivuille.
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