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Ny varumarkesidentitet for Heimstaden

Heimstaden har vuxit och utvecklats kraftigt under de senaste dren. Frdn att fokusera
pa forvirv och forvaltning pa ndgra fa orter till att bli ett av de storsta bostadsfastig-
hetsbolagen i Sverige med fastigheter i 6ver 20 stider. Dirtill har Heimstaden etablerat
sig pd den danska marknaden samt forstirkt och etablerat nya affirsomrdden inom
foradling och nyproduktion av hyres- och bostadsritter. Denna fordndring av foretaget
vill Heimstaden spegla i en ny varumdrkesidentitet. Den rodbruna logotypen ersdtts av
en energisk orange logotyp och ett grafiskt monster som symboliserar nytinkande och
omtanke.

Forandringsprocessen har pagatt i néra ett ar dar beslutet om att anvanda en stark
enhetlig grafisk identitet for samtliga bolag i koncernen mognat fram. Den visuella
identiteten blir barare av bade ny vision och varumarkeslofte som tillsammans med
det virderingsstyrda arbetssittet far ett annu tydligare kundfokus.

- Varaldgenheter dr virldens mittpunkt for dom som bor dir och genom att for-
gylla och forenkla livet genom omtédnksamma boenden péverkar vi platsen dar
de lever sina liv. Déarfor lanserar vi en ny varumarkesidentitet som bér ett bre-
dare och modernare budskap och som gor kommunikationen mer tydlig och
effektiv i var kontakt med kunder savil som leverantdrer och andra intressenter,
sager Patrik Hall, vd for Heimstaden.

Den grafiska identiteten bestar av tre delar; logotyp, slogan samt ett grafiskt monster:

e Logotyp ér dndrat till en ren form i en pigg och energisk orange farg.

e Slogan "Tid for dig” bygger pa tre dimensioner; den forsta handlar om att
lyfta hyresrétten som boendeform. Genom att bo i en hyresritt behdver man
inte lagga tid pa underhéll som grasklippning eller droppande kranar. Det
skoter Heimstaden medan hyresgasten far mer tid 6ver for aktiviteter som
bidrar till en 6kad livskvalité. Vidare ska varje mote med kunder och samar-
betspartners kidnnetecknas och genomsyras av véara kirnvarden; nytankande,
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affairsmidssighet och omtanke. Den sista dimensionen riktar sig indt i organi-
sationen dar Heimstaden ska kdnnetecknas av att vara ett virderingsstyrt
foretag dir medarbetare kan utvecklas och vaxa som individer.

e Det grafiska monstret visualiserar hus ddr man mellan husen kan skonja
bokstaven H vilket symboliserar att Heimstaden é&r kittet for ett hallbart och
langsiktigt arbete.

- Grundtanken dr att Heimstadens framgang star och faller med viljan och for-
magan till nytinkande med omtanke, ddr vi aktivt ska bidra med 16sningar pa
kundernas utmaningar, séger Patrik Hall. Men ett gott samspel ar lika viktigt
internt som externt. Lyhordhet, flexibilitet och gladje 4r en utmarkt grogrund for
goda relationer och trygghet — och dirmed formagan att skapa virde for vara
kunder och var omvirld, avslutar Patrik Hall.

Nu lanseras den nya grafiska identiteten och under 2017 kommer Heimstaden att
arbeta med att stirka varumaérket pa olika sétt. Arbetet med att byta ut logotyp pa
fastigheter och 6vrigt material kommer att paga fram till sommaren, samt lanseras
en ny hemsida inom kort.

For ytterligare information, kontakta:
Patrik Hall, vd 0705 - 85 99 56 patrik.hall@heimstaden.com
Karmen Mandic, kommunikationschef 0761 -44 2070 karmen.mandic@heimstaden.com

Heimstaden ar ett av Nordens ledande bostadsfastighetsbolag. Koncernen ager, foradlar, utvecklar och
forvaltar bostader i Sverige och Danmark. | Sverige ar verksamheten och fastighetsportfélien uppdelad i fyra
geografiska omraden; Norr, Mitt, Syddst och Skéne, med en stark lokal ndrvaro. Heimstaden har ca 19 800
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toret &r placerat i Malm&. For mer information se www.heimstaden.com
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