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Nytt fokus pa barn i Visit Swedens naturakademi

-
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Nu tar naturupplevelser pa barnens villkor stérre plats i marknadsféringen av Sverige. Mellan 2 och 5 juni kommer bland annat
tyska researrangéren Highldnder Reisen och brittiska tidningen The Times att paddla och vandra tillsammans med sina barn i
Dalslands skogar. Det ar forsta gangen Visit Swedens koncept Outdoor Academy of Sweden har fokus pa barn.

Det finns stora mojligheter att fa fler utlandska barnfamiljer att semestra i Sverige. Darfor landar i morgon representanter fran utvalda
researrangdrer, natur- och resejournalister och aterférsaljare av outdoorutrustning fran nio lander i Vastsverige. | fyra dagar ska de 29
deltagarna paddla, fiska och vandra i Dalslands skogar tillsammans med sina barn, men ocksa lara om den svenska naturen med hjélp av
typiskt svenske Skogsmulle.

Visit Sweden gor den riktade satsningen tillsammans med Turistradet Véastsverige och Scandinavian Outdoor Group. Genom att uppleva
Sverige pa plats genom barnens perspektiv far researrangérerna uppslag till fler paketresor fér barnfamiljer till sina kunder, och journalister
far inspiration om barnaktiviteter i den svenska naturen till sina reportage. Specialiserade aterforséljare av svenska friluftsklader och
utrustning i Europa far majlighet att testa utrustning for vuxna och barn i verkligheten.

- Det finns stora méjligheter att fler utldandska turister upptécker Sverige genom sina barn. 81 milioner resenérer i elva lander, varav manga
barnfamiljer, &r nyfikna pa Sverige, sédger Thomas Bruhl, vd pa Visit Sweden.

Programmet kommer att fokusera pa halsa och gladje och inspirera deltagarna till barnvanliga upplevelser i den svenska naturen. Deltagarna



kommer bland annat att Idra mer om Allemansrétten, hur man gér upp eld, hur man hanterar en kniv, hur man sover i talt och hur man bér
mbta skogens djur.

Outdoor Academy of Sweden genomférs i olika delar av landet. | ar riktas uppmarksamheten mot Dalsland, som med sina manga sj6ar,
vandringsleder och skogar varje ar lockar outdoorturister.

- Vi marknadsfor Vastsverige pa tio utlandska marknader, och har markt en 6kad efterfragan pa utomhusaktiviteter som barn och féraldrar kan
uppleva tillsammans. OAS Kids &r ett utmarkt tillfalle att testa nagra av dessa produkter, sdger Ann-Charlotte Carlsson, chef marknad och
kommunikation, Turistradet Vastsverige.

Visit Sweden och Scandinavian Outdoor Group, som bestar av 57 skandinaviska tillverkare av outdoorutrustning, har utvecklat konceptet
Outdoor Academy of Sweden tillsammans sedan 2002.

- Vi har totalt genomfért 18 outdoor-akademier tillsammans, sager Sara Wanseth, generalsekreterare i Scandinavian Outdoor Group. Det har
ar en upplevelse for livet for manga deltagare och det &r magiskt att se hur researrangoérer, retailers och journalister fran en méngd lander
svetsas samman.
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Programmet torsdag-séndag

http://visitsweden.cetrez.com/oas/tourops/

F6lj OAS Kids pa sociala medier

http://bloggar.visitsweden.com/OAS/

https://www.facebook.com/OutdoorinSweden
https://twitter.com/OutdoorinSweden

#0OASKids2016

#scandinavianoutdoors

For mer information:

Thomas Bruhl, vd pa Visit Sweden, tel 08-789 10 00

Bitte Olsson, pressansvarig Visit Sweden, bitte.olsson@yvisitsweden.com,
tel 0705-25 04 56

Ann-Charlotte Carlsson, chef marknad och kommunikation, Turistradet Vastsverige,tel 031-818359, ann-charlotte.carlsson@vastsverige.com

Sara Wanseth, Generalsekreterare Scandinavian Outdoor Group,tel 070-562 80 10, sara@scandinavianoutdoorgroup.com

Visit Sweden &r ett kommunikationsféretag som marknadsfér Sverige som resmal och varumérke, sa att fler turister fran utlandet bidrar till fler
jobb och stérre intékter till staten och bes6ksnéringen. Utldndska turister spenderar érligen 96 miljarder kronor i Sverige och cirka 160 000
personer &r sysselsatta i beséksnéringens féretag*. Visit Sweden riktar marknadsféringen till Sverigeintresserade ménniskor i 13 lénder.
Bolaget &gs till lika delar av svenska staten genom Néringsdepartementet och svensk besbéksnéring via Svensk Turism AB. (*Kélla:
Tillvéxtverket, siffrorna avser 2014.). wwvisitsweden.convpartner

Turistradet Véstsverige &r regionens heldgda bolag fér besGksnéringsfragor, och ska genom sin verksamhet bidra till néringslivets hallbara
utveckling och marknadsféring av Véstsverige som destination. Nagra av verksamhetens viktigaste uppgifter &r att utveckla turismprodukter
och genomféra kampanjer i syfte att locka fler besékare till destinationen, samt att driva vastsverige.com — den officiella webbplatsen fér
information om det turistiska utbudet i Vastsverige.



