D Liber

GRANSLOST LARANDE

Pressmeddelande 17 augusti 2015

UTVIDGAD UPPLAGA
AV DEN INTERNATIONELLA
BASTSALJAREN! oveg

SKAPA NYA 'MARKNADER
UTAN KONKURRENS

W.CHAN KIM-+*RENEE MAUBORGNE

Ny uppdaterad utgava av strategiska
varldssuccén Blue Ocean Strategy

Med en av 2000-talets framgangsrikaste strategier, Blue Ocean Strategy, kan
féretag bli mer Ionsamma. | den nya uppdaterade utgavan far du exempel
och lIésningar pa hur féretag hittat en bla ocean av méjligheter pa nya
marknader utan konkurrens. Blue Ocean Strategy ar en internationell
bastséljare som Sversatts till 43 sprak och salts i miljontals exemplar.

| en av 2000-talets viktigaste strategibdcker, Blue Ocean Strategy, visar forfattarna
tankesétt, strategier och exempel pa hur féretag kan hitta nya affarsméjligheter. | nya
upplagan av Blue Ocean Strategy far man en uppdaterad och mognare version av
metodiken hur ett féretag sjélva kan skapa en innovativ marknadsposition. De tre nya
kapitlen i boken behandlar inriktning, férnyelse och fallor.

- Férfattarna visar i nya upplagan hur den bla oceanens strategi hjélper féretagare
att skapa ett nytt marknadsutrymme, som kdnnetecknas av ny efterfragan dér vinst-
och tillvixtmdéjligheterna ar sa mycket stérre, sdger Helga Laurin, férldggare pa
Liber.

Blue Ocean Strategy har blivit ett globalt fenomen, en internationell béstsaljare som
Oversatts till 43 sprak och salts i 3,5 miljoner exemplar.
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Citat fran boken (case om Cirque de Soleil)
"Enda séttet att vinna Sver konkurrenterna var att ge upp foérséken att sla konkurrenterna.”

Citat om Blue Ocean Strategy

"Engagerande bok om hur féretag tar sig fran att vara en i mdngden till att bli det unika
féretaget som kunden inte ser nagra alternativ till.", Lars Bengtsson, professor i industriell
ekonomi vid Lunds Tekniska Hogskola.

Vad ar Blue Ocean Strategy (BOS)?

e BOS ar resultatet av forskning pa 150 foretag i 30 olika branscher éver 100 ar.

* BOS handlar inte om att besegra konkurrenter i den nuvarande branschen utan om att
skapa nytt marknadsutrymme - eller en bld ocean - genom att géra konkurrenterna
irrelevanta.

* "Din basta mojlighet att besegra konkurrenterna ligger i att sluta konkurrera med
dem”.

* BOS handlar om att samtidigt efterstrdva bade differentiering och kostnadsledarskap
for att na den stora massan av kopare.

* BOS konceptet omfattar metodik, verktyg och process for att skapa nytt
marknadsutrymme.

* BOS bestar av praktiska verktyg och schema som strategibild, véardekurva, de sex
vagarnas schema, kund/nytta schema och Tipping Point Leadership.

* Processen &r utvecklad for att vara visuell, skapa kunskap samt enkel och effektiv
kommunikation.

* BOS har fokus pa strategiutveckling men omfattar ocksd genomférande av strategi.

* Blue Ocean Strategy ar egentligen inget nytt - det ar ju baserat pa vad andra har gjort
for att na framgéang. Det nya ar de praktiska och systematiska verktygen for att skapa
nytt marknadsutrymme. Och att skapa nytt marknadsutrymme gar att reproducera
baserat pa vad andra har gjort!

Tio vanliga féllor som laser fast organisationer i daliga réda oceaner och hindrar dem
att finna nya Il6nsamma bla oceaner:

1. Uppfattningen att en bla ocean-strategi ar en kundinriktad strategi som handlar om att
lata sig styras av kunden.

Uppfattningen att du maste ge dig utanfor din kdrnverksamhet for att skapa bla

N

oceaner.
Missuppfattningen att en strategi om en bla ocean handlar om ny teknik.
Uppfattningen att du maste vara forst pa marknaden for att kunna skapa en bla ocean.
Missuppfattningen att bld ocean-strategi ar synonymt med differentieringsstrategi.
Missuppfattningen att en bla ocean-strategi ar en lagkostnadsstrategi som fokuserar
pa lag prissattning.

7. Uppfattningen att en bla ocean-strategi ar samma sak som innovation.
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8. Uppfattningen att en bla ocean-strategi ar en marknadsféringsteori och en
nischstrategi.

9. Overtygelsen att en bl& ocean-strategi ser konkurrens som ndgot déligt nér det faktiskt
kan vara bra for foretag.

10. Uppfattningen att en bla ocean-strategi ar synonym med kreativ férstorelse eller
disruption.

For intervju eller recensionsexemplar kontakta géarna: Marten Skanman,
presskontakt editK, pa mobil: 070-860 90 71 eller marten@editk.se
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Om forfattarna

KIM W.CHAN ir direktor vid INSEAD Blue Ocean Strategy Institute och innehar Boston
Consulting Group Bruce D. Henderson-professuren i Strategy and International
Management vid INSEAD i Frankrike. RENEE MAUBORGNE &r Distinguished Fellow och
professor i strategi vid INSEAD. Hon ar ocksa direktor vid the INSEAD Blue Ocean Strategy
Institute.

Liber &r ett av Nordens storsta férlag med en omséttning pa 393 miljoner kronor och 119
medarbetare. Liber AB utvecklar, férédlar och distribuerar laromedel, e-laromedel,
kurslitteratur och facklitteratur i syfte att pa basta satt stédja den larande individen i skolan,
hégskolan och yrkeslivet. Las mer pa www.liber.se



