Ma&n lanar mer an kvinnor

Man tar oftare 1an och lanar hogre belopp an kvinnor. Bilkop och renovering ar
den framsta orsaken till varfor svenskarna lanar. Det visar en ny lanebarometer
som kartlagt marknaden for konsumtionskrediter i Sverige. Rapporten ar
framtagen av Zmarta Group dar bland annat nordens storsta laneférmedlare
Freedom Finance ingar.

Vid utgangen av 2015 hade svenska hushall konsumtionslan, sa kallade blancolan,
till ett totalt varde av narmare 206 miljarder kr, enligt statisk fran SCB. Det &r en
okning pa 20 procent dver en femarsperiod. Lanebarometern har kartlagt marknaden
for konsumtionskrediter genom att analysera Gver tio tusen utbetalda lan under 2015.

Rapporten visar att nastan 60 procent av lantagarna ar man och att de lanar i
genomsnitt 16 000 kr mer per 1an &n kvinnor. Snittlanet for man ligger pa 88 000 kr
och fér kvinnor pa 72 000 kr. Som mest lanar svenskarna infor sommaren och under
hosten. Allra hogst ar snittlanet under november manad (85 000 kr) och lagst i januari
(77 000 kr).

"Den stora andelen av svenska hushalls lan utgors av bolan, men konsumtionslan
har blivit allt vanligare. Vi ser det i alla aldrar och inkomstklasser, men man lanar av
olika anledningar”, séger Bjérn Lander, VD fér Zmarta Group.

Man lanar till bil, kvinnor till tandlakaren

Den vanligaste orsaken till att ta nya lan ar bilkop (22,2 procent) foljt av renovering
(18,5 procent), inkdp av mobler (8 procent), semester (6,1 procent) och bostadskop (6
procent). Det finns ocksa tydliga skillnader mellan kvinnor och man. Kvinnor lanar i
hogre grad &n man till semester, tandlékarbestk och operationer medan man i hogre
grad an kvinnor lanar till bilkop, renovering och investeringar. Bland de som tjanar
under medelinkomst ar bilkdp den vanligaste laneorsaken, medan lan for renovering
av bostad ar vanligast bland de som tjanar éver medelinkomst.

"Det finns mangder av anledningar till att man véljer att ta ett konsumtionslan och
lanen tas av manniskor med olika forutsattningar. Med denna rapport hoppas vi bidra
med insikter om svenskarnas lanebeteende och ge en mer nyanserad bild av
hushallens samlade belaning”, séger Bjérn Lander.



Darfor lanar svenskarna:

Andamal Andel Snittlan
Bil 22,2% 78 991 kr
Renovering 18,5% 93 720 kr
Mobler 7,9% 51 130 kr
Semester 6,1% 41 970 kr
Bostad 5,6% 179 087 kr
Foretag 4,3% 167 190 kr
Investering 4,0% 131 203 kr
Tandlékare 3,6% 30 498 kr
Operation 1,2% 57 658 kr
Brollop 1,2% 104 178 kr
Studier 0, 7% 56 990 kr
Bat 0,6% 124 795 kr
Vitvaror 0,5% 33930 kr
Ovrigt 23,5% 57 776 kr

Ta del av hela rapporten har: https://www.zmarta.se/static/fm/lanebarometern-2015.pdf

For ytterligare information, vanligen kontakta:
Bjorn Lander, VD, Zmarta Group
0736 73 18 99, bjorn.lander@zmartagroup.com

Om Zmarta Groups lanebarometer

Zmartas lanebarometer syftar till att ge en 6kad forstdelse om marknaden for
konsumtionskrediter i Sverige. Rapporten ar unik i sitt slag da den baseras pa
verkliga data fran tiotusentals utbetalda Ian under 2015. Rapporten undersoker inte
bostadslan utan enbart konsumtionskrediter baserat pa utbetalda lan fran etablerade
langivare efter genomford kreditprovning. Rapporten inkluderar inte den typ av lan
som vanligtvis kallas sms-lan.

Om Zmarta Group

Zmarta Group erbjuder konsumenttjanster inom bank och férsakring. |
foretagsgruppen ingar bland annat Zmarta, Freedom Finance och Centum. Foretaget
grundades 1999, har 200 anstallda och kontor i Stockholm, Angelholm, Helsingfors,
Oslo och Minchen. Zmarta Group ags av H.1.G. Capital.

Las mer pa www.zmartagroup.com.
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