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Hertigen av Sussex lanserar ett nytt globalt initiativ
for hallbart resande: "Travalyst”

Booking.com, Ctrip, Skyscanner, TripAdvisor och Visa inleder ett samarbete med hertigen av Sussex
i ett unikt branschinitiativ vars mal &r ta fram och marknadsféra I6sningar for att géra resor mer
héllbara.

AMSTERDAM, NEDERLANDERNA, 3 september 2019 — Hertigen av Sussex har tillkédnnagett ett nytt globalt
partnerskap med syfte att bevara och skydda miljon samt bidra till den lokala ekonomiska samhallsutvecklingen
genom att framja hallbar turism inom resebranschen.

"Travalyst” har skapats for att géra resebranschen till en katalysator for positiv utveckling och for att férandra
framtidens resor for alla.

Det har unika initiativet skapades av hertigen av Sussex tillsammans med ledande tjansteleverantérer inom
resebranschen — Booking.com, Ctrip, Skyscanner, TripAdvisor och Visa — for att ta fram och marknadsféra
I6sningar som kommer att géra resor mer hallbara. Initiativet samlar globala féretag — féretag som kopplar
samman kunder och operatdrer pa resemarknaden — sa att de kan nyttja sin unika position for att utbilda, 6ka
medvetenheten om och framja positiv forandring inom hallbart resande.

Det har nya partnerskapet banar vag for ett nytt satt att resa. Det kommer att hjalpa alla att upptacka varlden pa
ett mer hallbart satt genom att skydda manniskor, platser och djurliv och sakra en ljus framtid fér resmal och
lokala samhallen runtom i varlden for kommande generationer.

Via samarbetet med féretag, konsumenter och lokala samhéallen kommer initiativet i forsta hand ta fram och
marknadsfora l6sningar for hallbara metoder och konsumentval inom olika omraden, bland annat for att stédja
lokalbefolkningen, skydda det lokala djurlivet, hantera milj6férstéring och motverka dverturism.

Ytterligare initiativ fran Travalyst-samarbetet kommer att tillkdnnages efterhand.

Initiativets potential

Nar fler och fler manniskor reser 6kar inverkan pa de lokala samhallena och aven pa miljon. Men ju fler som
reser, desto stdrre maojligheter finns det att géra nagot som gynnar platserna man besoker.

Fdrra aret nadde antalet internationella resor 1,4 miljarder, tva ar tidigare an beraknat. (UNWTO)
Sedan ar 2000 har antalet internationella resor mer an férdubblats. (World Bank)

Resor och turism bidrog med 8,8 biljoner dollar till den globala ekonomin under 2018. (WTTC)

Den fortsatta 6kningen i antalet resor pekar pa att vi kommer att na 1,8 miljarder internationella resor till
ar 2030 — en férdubbling pa mindre an 20 ar. (UNWTO)

1 av 10 jobb runt om i varlden ar reserelaterade. (WTTC)

Om 10 ar kommer antalet turister som reser till lander i tillvaxtmarknader att na 1 miljard per ar, vilket
motsvarar 57 % av alla internationella resor globalt. (UNWTO)

Tanken med "Travalyst” ar att nyttja styrkan och kompetensen inom den globala resemarknaden, framja 6kat
samarbete 6ver hela branschen samt stimulera och stdédja nya I6sningar och initiativ inom hallbart resande. De
grundande partnerna vill skapa en rorelse av likasinnade féretag, organisationer och personer som kampar for
foérandring och skapa en mer hallbar framtid for resor.
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Hertigen av Essex sdger: "Resor har en fantastisk formaga att éppna sinnet for andra kulturer och nya
upplevelser, och aven fa manniskor att uppskatta vad var varld har att erbjuda. Pa grund av den ofrankomligen
tillvaxten inom turismen ar det extremt viktigt att paskynda spridningen av hallbara I6sningar dver hela varlden.
Det ar aven viktigt att vadga upp denna tillvaxt med behoven hos den lokala befolkningen och miljéarbete. Att féra
samman foretag, konsumenter och lokala samhallen ar det basta alternativet for att bevara resmal och
ekosystem for framtida generationer.”

Gillian Tans, Chairwoman pa Booking.com séger: "Engagemanget fran alla dessa foretag for att samarbeta
och hjélpa bygga ett globalt natverk av likasinnade entreprendrer, icke-statliga organisationer och beslutsfattare
ar verkligen inspirerande. Samarbete ar det enda alternativet om vi vill skapa ett paradigmskifte inom resor. Vi
vill bevara och skydda resmal som vi alla alskar for att sakerstalla att de ar forblir livskraftiga och sunda for
kommande generationer, men vi kan inte gora detta sjalva. Och trots att vi inte har alla svaren &nnu sa ar vi fast
beslutna att hitta dem tillsammans.”

Jane Sun, CEO pa Ctrip sdger: "Resor ar ett kraftfullt satt att féra oss alla narmare, sa att vi kan dela vara
landers och kulturers skénhet med varandra och upptacka den grundlaggande manskligheten som finns inom
oss alla. Men med resor tillkommer aven ansvaret att skydda var sarbara planet. Darfor samarbetar vi med de
skarpaste hjarnorna for att se till att kommande generationer kan félja i vara fotsteg pa ett hallbart satt och
varlden och dess folk kan vaxa tillsammans.”

Bryan Dove, CEO pa Skyscanner sdger: "Globalt resande &r den moderna varldens stora gava och det knyter
samman all varldens kulturer och samhallen. Darfor ar det var plikt att bevara var varld sa att framtida
generationer kan utforska och njuta av den, men da maste vi agera nu eftersom denna férandring inte kommer
att ske Over en natt. Som de stdérsta aktdrerna inom resebranschen ar det vart ansvar att anvanda vart
gemensamma inflytande for att pabdrja denna férandring.”

Stephen Kaufer, president och CEO pa TripAdvisor sdger: Vi har alla ett ansvar i att férséka bevara var
planet och dess samhallen for kommande generationer. Jag ar évertygad om att vi kan uppna mycket mer genom
att samarbeta, och darfor ar vi extremt glada éver att vara en del av Travalyst, dar vi tillsammans kan hitta satt
att skapa positiv férandring for framtidens resande.”

Al Kelly, Chairman och CEO pa Visa sager: "Att framja globalt resande och handel via digitala betalningar ar
bara ett av manga satt som Visa varje dag kopplar samman och starker individer, foretag och ekonomier. Vi vill
gora det pa ett satt som visar vart engagemang for hallbarhet. Vi ar stolta 6ver att vara en del av detta initiativ
for att framja langsiktig ekonomisk tillvaxt genom turism.”

Konsumenter vill ha en positiv inverkan

Det finns en vaxande efterfragan fran konsumenternas sida om att ha enkel och 6ppen tillgang till ett bredare
utbud av hallbara resor. Travalyst vill hjalpa foéretag att méta den efterfragan och samtidigt anvanda denna
plattform for att utbilda konsumenter om vikten av att valja hallbara alternativ. Partnerskapet kommer att prioritera
samarbete med lokala samhallen, engagerade sociala entreprendrer och aven lyfta fram de basta metoderna
for att uppna malen.

Fler an halften av alla resenarer sager att de har for avsikt att fatta mer hallbara beslut for sina resor i ar jamfort
med forra aret, men de vet bara inte hur. Nagra av hindren pa vagen ar bland annat brist pa kunskap, upplevda
extrakostnader och inte tillrackligt med tillganglighet eller tilltalande alternativ nar man soker efter resor. Med det
sagt sa ar paverkan pa lokala samhallen och miljé en viktig fraga for manga resenarer runt om i varlden.
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e 71 % av resenarerna uppgav for Booking.com att de tycker att reseféretag bér erbjuda fler alternativ for
hallbart resande, och 68 % uppgav att det var viktigt for dem att en del av pengarna som de lade pa
resan gick tillbaka till de lokala samhallena.

e Under de senaste 12 manaderna har 10 miljoner resenarer som anvande Skyscanner valt flygalternativet
med lagst koldioxidavtryck.

e 75% av Ctrips samarbetspartners ar engagerade i Ctrips 4R-initiativ (Reduce, Reuse, Recycle,
Regenerate) som avser att minska anvandningen av, ateranvanda, atervinna och férnya resurserna inom
resevarldens ekosystem.

e Den globala marknaden for hallbar turism férvantas vaxa med 340 miljarder dollar, 10 %, under de
kommande fyra aren. (TechNavio)

Travalyst vaxer

Travalyst-initiativet har for avsikt att engagera annu fler samarbetspartners som férenar den kollektiva expertisen
och perspektivet fran lokala samhallen, beslutsfattare, regeringar, icke-statliga organisationer, andra ledande
foretag och sociala foretagare. Travalyst kommer aven att anvanda teknik och strategiska initiativ for att 6ka
marknadens utbud av hallbara resealternativ och méta den vaxande efterfragan fran konsumenter.

Individer och foretag kan hitta mer information om hur man kan hjalpa till genom att ga till www.travalyst.org.

HiHt

KONTAKTUPPGIFTER:
Kontakta Booking.coms pressavdelning i Sverige for mer information: booking@aspekta.se

Om Booking.com

Booking.com grundades 1996 i Amsterdam och har gatt fran att vara ett litet, hollandskt start up-foretag till ett av varldens
storsta digitala reseféretag. Booking.com ar en del av Booking Holdings Inc. (NASDAQ: BKNG) Booking.com investerar i
digital teknik som gor det enklare att resa. Vart mal ar att géra det majligt for alla att upptacka varlden, och darfoér
sammankopplar Booking.com miljontals resendrer med minnesvarda upplevelser, smidiga transportalternativ och
fantastiska stallen att bo pa, fran hus till Iagenheter och mycket mer. Booking.com tillhandahaller dven en plattform for
entreprendrer inom rese- och upplevelsebranschen, stora som sma, som goér det mgjligt fér dem att nd den globala
marknaden och fa sina verksamheter att vaxa. Booking.com finns pa 43 sprak och erbjuder 6ver 29 miljoner
bokningsalternativ, inklusive fler &n 6,2 miljoner hus, lagenheter och andra unika stallen att bo pa. Booking.com erbjuder
allt fran transport och matstallen, till sevardheter, turer, evenemang och aktiviteter dver hela varlden, oavsett vart du vill aka
eller vad du vill géra sa gor Booking.com det enkelt for dig, och dessutom har vi kundtjanst dygnet runt.

Folj oss pa Twitter and Instagram, gilla oss pa Facebook, och besok vart nyhetsrum for att fa de senaste nyheterna och
uppdateringarna.




