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SVENSK BESOKSNARING

Svensk beséksnaring fortsatter vaxa

Tillvaxtverkets arshokslut fér svensk turism redovisades idag. Svensk besoksnérings bransch- och arbetsgivarorganisation Visita (tidigare
SHR) konstaterar att besoksnaringen fortsitter att vixa och vill nu se en 6kning av anslagen till Visit Sweden.

— Besoksnéringens betydelse for svensk ekonomi fortséatter att 6ka. Varje ar véxer beséksnéringen och pa tio ar har omséttningen kat med 76 procent
och sysselsattningen med 24 procent. Fa branscher kan visa upp en snarlik ckning. Bestksnaringen skapar jobb och tillvéxt i hela Sverige som den
basnaring Vi &r, sager Eva Ostling Ollén.

Tillvéxtverkets arsbokslut visar att beséksnéringen dkade med 6,4 procent under 2011 till drygt 264 miljarder kronor. Sysselsatte inom besdksnéringen
Okade under samma period med 5,8 procent jamfort med aret innan. Den snabbaste véxande delen av turismen tillskrivs utlandska besdkare, inte minst fran
utomeuropeiska lénder.

Enligt Visita ar tillvéxten en logisk konsekvens av de satsningar som gjorts fran savél besksnéringen och fran den politiska nivan. Nu vill Visita att
regeringen permanentar det extra stod pa 50 miljoner kronor till VisitSweden som anslogs 2010. For att Sverige ska klara konkurrensen fran vara
grannlander krévs 6kade resurser for marknadsforing varfor anslagen bér hdjas till 250 miljoner kronor inom en snar framtid.

— Vi maste fortsétta att marknadsfora Sverige internationellt. Den dkade turismen till Sverige ar resultatet av ett mycket malinriktat arbete av branschens
aktdrer och den politiska nivan. Vi har alla mgjligheter att ta ytterligare marknadsandelar, men da kravs att bade foretagen och den politiska ledningen
satsar &nnu mer, sager Eva Ostling Ollén.

— Naringen har satsat mycket for att 6ka attraktionskraften och har sedan 2010 en egen nationell strategi for hur vi ska kunna férdubbla néringen. Men
denna ambition riskerar att missas om staten inte ser konsekvensema av minskade marknadsféringsanslag, séger Eva Ostling Olién.

Den svenska bestksnaringens aktorer har tagit fram en gemensam nationell strategi for hur man ska fa turistnéringen att fortsétta att véxa. Strategin har
som mal att svensk turism ar 2020 ska omsétta 500 miljarder, ha en sysselséttning motsvarande 300 000 arsverken och ett exportvérde pa 250 miljarder.
L&s mer om strategin pa www.strategi2020.se

For mer information och kommentarer, kontakta garna:

Eva Ostling Ollén, VD, SHR, 070-3871900, e.ostlingollen@shr.se

Thomas Laurell, ansvarig for politisk kommunikation, SHR, 076-829 03 47, t.laurell@shr.se
Bjorn Lundell, pressekreterare, SHR, 08-762 74 22, 0708-96 90 12, b.lundell@shr.se

Visita— Svensk besdksnéring &r en bransch- och arbetsgivarorganisation f6r den svenska bes6ksnéringen. Visita samlar drygt 4 300 medlemsféretag
med sammanlagt 6000 verk samheter inom hotell, restaurang, catering, spa, ndjes- och djurparker, skidanldggningar, camping och stugor, nattklubbar,
vandrarhem, konferensanléggningar, aktivitetsféretag med mer. Som bransch- och arbetsgivarorganisation &r Visitas huvudsakliga verk samhetsomraden
branschfragor och branschpolitik samt arbetsgivarfragor och férhandlingar med vara fackliga motparter. Visita -Svensk bes6ksnéring &r en
medlemsorganisation inom Svenskt Néringsliv. Besék oss géma pa wwmwvisita.se



