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Hastkoéttskandalen, Eurovision, Bostonbomb och kartlaggningen av Avpixlat fick
svenskarna att surfa mest 2013

For tredje aret i rad summerar Telia Surfindex aret genom att analysera datatrafiken i det mobila och fasta néatet. Matningarna for 2013 visar
att svenskarna aldrig tidigare har varit sa aktiva pa néatet som nu. Svenskarnas surfbeteenden ar en spegling av omvérldshéndelser och stora
nyheter gor att manga kopplar upp sig. Nyhetstoppar under 2013 var hastkottskandalens avsljande i februari, Eurovision Song Contest i maj
och bombadet i Boston i april. Identifieringen av Avpixlats kommentatorer i december &r en annan av arets nyhetstoppar.

Swenskama slog nya surfrekord under 2013. En jamférelse mellan vecka 1 och 50 i Surfindex visar en 6kning med 42 procent. Svenskama surfar mer i tid
men framforallt i datamangd vilket &r det som Telia Surfindex Visar. Surfandet under 2013 har hittills natt sin héjdpunkt vecka 50.* Det som bidrog till att
svenskamna surfade som mest under denna vecka var julhandeln pa néatet, Nobelfesten, offentliggérandet av Expressens kartlaggning avAwixlat och
Mandelas minnesceremoni.

— Handelser som berdér manga &r ocksa det som ger stora utslag i surfandet. Vi méter I6pande svangningar i bredbandstrafiken och Telia Surfindex ger
darfor en bild av vara digitala vanor. Fler uppkopplade saker och mer streaming av musik och framfor allt film och tv ligger bakom arets rekordsurf. Allt fler
véljer bort den vanliga TV-tablan for det mer friare on-demand tittandet. Vi hade i genomsnitt 50 procent fler programstarter i Telias digitala film- och
programbibliotek i ar jamfort med forra aret, séger Lars Joelsson informationsansvarig pa Telia.

Obamabesoket och stormen Sven

Arssammanstéliningen av Telia Surfindex baseras férutom datatrafiken &ven pa analyser av miljontals besok pa webbsajter bland annat inom kategoriema,
nyheter, sport, mat och vader. Nagra exempel pa nyhetshandelser som bidragit till surftoppar under aret &r Obamas Sverigebesok i september och den
avgbrande matchen mot Portugal i november. Tydliga toppar inom matkategorin syns i samband med pask och midsommarafton.

Vadret &r ocksa en faktor som i stor utstrackning paverkan hur mycket tid vi tillbringar pa natet. Arets fina sommanéder hindrade dock inte svenskama fran
att koppla upp sig och datatrafiken under sommaren 6kade med 39 procent jamfort med samma period forra aret. Surfandet pa védersajter nadde sin topp
under midsommarveckan. Ar 2013 har varit stormamas &r och den storm som tydligast pawerkat surfande pa védersajterna var stormen Sven i bérjan av
december.

Arets mest uppkopplade dag beriknas bli den 29 december
Enligt Telias analyser &r drets sista séndag den dag under 2013 da svenskama kommer att vara som mest pa nétet. Det baseras pa att &ven forra aret blev
sOndagen innan nyarsafton svenskamas stérsta surfdag.

— Att det blir en séndag et Vi av erfarenhet fran tidigare Telia Surfindex. Séndagar &r den dag v surfar och streamar film och tv som mest. Eftersom védret ju
ocksa paverkar vara natvanor sa tror Vi att det milda vintenvadret gor att manga \éljer bort utomhusaktiviteter for att istéllet kopplar upp sig arets sista
s6ndag. Avkoppling kommer innebara uppkoppling i mellandagama, séger Lars Joelsson.

*Méatperiod fran den 1:a januari till 15:e december 2013.

Om Telia Surfindex

Bakgrunden till Telia Surfindex &r att Telia Iopande foljer svéngningar i bredbandstrafiken. Férsta gangen indexet presenterades var sommaren 2011 och
det har hittills ariigen foljts upp. Sverige &r enligt statistik fran OECD ett av véridens mest uppkopplade lénder, da Sverige nést efter Korea &r vérldens
mest bredbandstéta land. Nér uppkopplat ldge blivit livets normaltillstand blir det extra intressant att folja vad som kan paverka surfandet under en period.
Metoden for att kunna beskriva svenskamas digitala vanor bestar av tva delar. Datatrafiken i Telias mobila och fasta bredbandsnét utgér basen for Telia
Surfindex. For att identifiera beteendemdénster gérs dven sammanstéllningar av miljontals unika besdk pa ett antal relevanta webbsidor inom olika
kategorier, vilka baseras pa KIA-index (Sveriges Annonsdérers index éver svenska webbplatser). Ytterligare en kategori, tv och film, baseras pa Telias
kunders anvéndande av on-demand-tjiénster (SVoD och VoD).

For mer information, kontakta garna Telias presstjanst pa 070 577 0237 eller besok Telias nyhetsrum telia.se/media

Telias tjanster hjglper manniskor och foretag att kommunicera pa ett enkett, effektivt och miljévanligt stt. Vi ar Sveriges konmrunikationsnotor och investerar mer &n nagon annan i nat,
tignster och infrastruktur. Telia var forst i varlden med att lansera 4G — en innovation somgar det mdjligt att surfa nobilt, upp till tio génger snabbare an forut. Under aret bygger vi ut fiber,
vdsl och 4G fér snabbare bredband till &nnu fler svenskar. Las mer pa www telia.se. Telia ingar i TeliaSonera-koncernen med verksarrhet i Norden, Baltikum Eurasien, inklusive Ryssland
och Turkiet, sant i Spanien. L&s mer pa www.teliasonera.com



