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Ingela Hemming, SEB:s Foretagarekonom 16 November 2011

SEB:s Foretagarpanel i region syd':
Kunder och forsaljning prioriteras av foretagen

Konjunkturbilden ar i dagsldget osiker och manga foretag runt om i landet forsoker anpassa sig till
radande lige. | var senaste omgang av SEB:s Foretagarpanel har vi delat upp svaren i fyra olika
regioner. Foretagen i region syd prioriterar just nu att ta hand om befintliga kunder och nir de
blickar framat mot de narmsta tre aren ligger den storsta utmaningen i att silja foretagets
produkter/tjanster.

Bland foretagarna i region syd, dar Malma ingar, svarar totalt sett 77 procent att de for tillfallet framst
prioriterar att ta hand om befintliga kunder, se graf 1, Svaret dominerar oavsett vilken bransch foretaget
verkar inom. Som andra prioritet anger bade handelsforetag och tjansteforetag 'leta nya kunder i Sverige’,
med 40 respektive 38 procent av rosterna. Tillverkningsforetagen skiljer sig at genom att i andra hand
prioritera effektiviseringar i verksamheten, 45 procent svarar detta. Vid en jamforelse mellan yngre och aldre
foretag, dar de yngre har funnits i kortare tid an tre ar, sa skiljer sig svaren at. Att ta hand om befintliga
kunder anses fortfarande som det viktigaste av bada grupperna, men de yngre prioriterar efter det i storre
utstrackning att 'hitta nya samarbeten’ (51 procent, jamfort med 28 procent bland de aldre bolagen) och 'leta
nya kunder i Sverige’ (49 procent av de yngre svarar detta och 36 procent av de &ldre).

Graf 1: Vad prioriterar du frimst i din verksamhet for tillfillet? Uppdelat pi bransch
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Blickar vi framat vantar manga utmaningar foretagarna. Nar de sjalva far svara pa fragan vilken som ar den
storsta utmaningen for féretaget under den kommande trearsperioden skiljer sig svaren at mellan olika
branscher. Totalt sett anser foretagen att den storsta utmaningen den kommande trearsperioden ar att silja
foretagets produkter/tjdnster. Bade handelsforetagen och tjansteforetagen anger forsaljning som den
storsta utmaningen, medan tillverkningsforetagen tror att det kommer att bli en stdrre utmaning att hitta de
ratta medarbetarna. Manga foretag, 18 procent, ser ocksa en stor utmaning i att fa foretaget att ga med vinst
den kommande trearsperioden. Ser vi till hur lange foretagen har funnits sa ser de yngre foretagen, som har
funnits kortare tid dn tre ar, att fa foretaget att ga med vinst som den stérsta utmaningen de kommande tre
aren (34 procent av de yngre foretagen anger det jamfort med endast 15 procent bland de &ldre bolagen).

Graf 2: Vilken ar den stérsta utmaningen for foretaget under den kommande tredrsperioden?
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Deltagarna i undersokningen fick aven fragan om vilken politisk atgard de skulle valja for att forbattra det
svenska foretagsklimatet. En majoritet, totalt 30 procent, bland foretagarna i region syd svarade da 'sénkta
arbetsgivaravgifter'. Pa andra plats kommer 'minskat regelkrangel’ med 24 procent av rosterna, foljt av
'minskat arbetsgivaransvar vid sjukdom’ pa tredje plats med 11 procent av rosterna. Vilka politiska atgarder
man vill se skiljer sig valdigt lite t oavsett om man jamfor olika branscher, kon hos foretagsledaren eller hur
lange foretaget har funnits.




Om SEB:s Foretagarpanel:

SEB:s Foretagarekonom startade sommaren 2006 en Foretagarpanel, med syfte att fa en béttre inblick i sma-
och medelstora foretagares situation och for att battre kunna féra deras talan i samhallsdebatten. Panelen
bestar nu av flera tusen sma- och medelstora féretag. Denna panelomgang genomférdes den 3 till 14
oktober 2011 och besvarades av 1 393 foretagare. Resultaten i denna rapport ar baserade pa svaren fran
deltagare i region syd dar 290 foretagare fullfoljde enkéaten.

SEB:s Foretagarekonom

SEB:s Foretagarekonom Ingela Hemming har till uppgift att vara sprakror i fragor som ror sma- och
medelstora foretag. | rollen ingar att bevaka omvarlden utifran sma- och medelstora foretags perspektiv for
att kunna rapportera om viktiga handelser som beror foretagens vardag. Utover det ska SEB:s
Foretagarekonom med kompetens och rad underlatta for foretag att forbattra sin ekonomi och starka sin
konkurrenskraft.
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