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SA MANGA RESTAURANGBESOK
GOR SVENSKEN VARJE MANAD
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KROGVALET » HAR HAR DU SVARET PA

Vad péaverkar dig mest nar

du ska vélja restaurang?

(Flera val.)

TIPS Pi NATET

10%

TIPS PA BLOGGAR, FACEBOOK OCH TWITTER

TIDIGARE BESOK

59%

KROGEN PA NATET

6%

KROGENS BLOGG, HEMSIDA, FACEBOOK-SIDA

TIPS AV VANNER

62%

VANNERS MUNTLIGA RAD

VAD SOM AVGOR VALET AV KROG

Se till att 6vertyga dina befintliga gister

EN BRA MENY, RATT LAGE och att du
lyckats 6vertyga tidigare géster. Dér har
du framgangsfaktorerna for att fylla kro-
gen enligt svenska restaurangbesdkare.

No6jda géster ma vara en gammal san-
ning - men en nojd gist innebér inte
bara att du kan rikna med att fa servera
gésten igen. Du har ocksa fatt en livs
levande reklamkanal som inte mycket
annat slar.

Att géster tar intryck av av tidnings-
recensioner, bloggar och krogguider star
ocksa klart. Men det dr av underordnad
betydelse jamfort med de upplevelser
som gisten sjilv tidigare har haft av kro-
gen, eller vad bekanta har att beritta.

Restaurangens ldge ir sjialvklart en
viktig aspekt i valet av krog. Atminstone

SOKTJANSTER

3%

ENIRO, HITTA, GOOGLE ETC

20%

i storstiderna. Men manga affirsgister
poéngterar att ett lite simre ldge kan
vigas upp av mojligheten att kunna fora
ett samtal med kunder utan att beh6va
bli stord.

Och trots att nitet mer séllan filler
avgorandet har det en stor betydelse.
Framforallt &r det storstadsbor och yng-
re gister som girna surfar runt i jakten
pa ritt krog. Aven personer som reser
till storstéder ér flitiga framfér datorn.

Satsa ddremot inga stora pengar pa
annonsering pa soktjinster som eniro.se
och hitta.se. De ér inte avgorande for det
stora flertalet.

Se datablad, sid 4-5. Himta det pd
restaurangvarlden.se/data2012

A

RECENSIONER | TIDNINGAR

Man later sig paverkas
mer av tidigare besok (66%),
jamfort med kvinnor (53%).

OMDOME PA NATET

16%

OMDOMEN PA NATSAJTER/KROGGUIDER PA NATET



KANALER » DE HAR MEDIERNA ARBAST NARDU VILL NA GASTEN

Var &r det troligast att du
skulle se ett erbjudande
fran en restaurang?

LOKALPRESSEN STARK
PA LANDSORTEN

Landsortskrogaren bor satsa pa annonsering
i dagspressen, varannan gast (47%), kommer
att upptacka erbjudandet i annonsen.
(Stockholm: 30%, Goteborg: 37%, Malmé 38%)

A
NYHETSBREV HYFSAD

KANAL I STOCKHOLM

Stockholmskrogaren har bast utsikter att na
gasten med ett nyhetsbrev, en av fem gaster
(20%) kommer upptéacka erbjudandet i mejlet.
(Goteborg: 13%, Malmo 18%, Landsorten 11%)

TWITTER OCH BLOGG
AR ETT OSAKERT KORT

| stort sett ingen uppger att det ar troligast att
de skulle se erbjudandet pa Twitter eller blog-
gen (0,3%). Att fa krogare twittrar kan bidra.

A

HEMSIDAN GAR HEM
HOS UNGA GASTER

Ombkring var tredje gast (29%) under 30 ar
upptacker ett erbjudande som laggs ut pa
krogens hemsida.

A

DAGSTIDNING BI’{STA
SATTET ATT NA DE ALDRE

Att annonsera i dagspress ger bast traffsaker-
het ju aldre géasten ér. Fler an hélften (55%) av
gasterna Over 60 ar upptacker annonsen.

De billiga kanalerna ar ett slagkraftigt val

SATSA KRUTET pa den egna hemsidan
och ett eget nyhetsbrev om du vill na
manga giister pa ett kostnadseffektivt
sitt.

Det dr goda nyheter for dig som géirna
viander pa slantarna. Dessutom har du
full kontroll pa informationskanalen nér
du sjilv sitter bakom spakarna.

Varva detta med annonsering i lokal-
pressen nir du har nagot riktigt viktigt
att beritta eller vill na géster som dnnu
inte upptickt din restaurang.

Klassisk direktreklam verkar ddremot
inte vara ett strategiskt smart val. Kana-
len dr dyr och fa siger sig nappa pa ditt
erbjudande nér det kommer den vigen.

Om du har lyckats samla pa dig adres-
ser till dina stamgister kan det vanliga
brev vara ett bra sitt att varda kundrela-
tionen med personligt touch.

Diremot visar undersokningen att det
ar fa som kommer att se erbjudanden
som lidggs ut pa bloggar eller Twitter.
Det ska dock ses med bakgrund mot att

relativt fa krogare anvénder kanalerna
- och da sérskilt Twitter som dnnu inte
slagit igenom.

Virt att notera dr ocksa att vi hir
redovisar de svar vi fick nér vi bad
gisten peka ut den troligaste kanalen.
Nir gisterna kunde vilja flera kanaler
star det dock klart att det 16nar sig att
satsa pa flera medier parallellt.

Se datablad, sid 6-11. Himta det pa
restaurangvarlden.se/data2012



HEMSIDAN » DET HAR SKA DU LAGGA UT PA DIN HEMSIDA

Vad tycker du ar viktigt att
kunna lasa eller géra péa
hemsidan? (Flera val.)

VAGBESKRIVNING 32%
PARKERING  28%

RAVARUINFO
VINLISTAN
MATFILOSOFI
MATBILDER

25%
[24)
2%
20%

BORDSOVERSIKT 15%

NYHETER
PERSONALINFO
KROGHISTORIA
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PERSONALBILDER 5%

FORUM

%

STOCKHOLMARNA
VILL KUNNA BOKA BORD ...

Né&stan varannan stockholmare (48%) vill
kunna boka bord direkt pa hemsidan.
(Goteborg 35%, Malmé 35%, Landsorten 29%)

... OCH SE BILDER
FRAN RESTAURANGEN

Stockholmarna vill ocksé i hogre utstrackning
an andra kunna se bilder fran lokalen (43%).
(Goteborg 40%, Malmé 27%, Landsorten 29%)

LANDSORTSBOR VILL VETA
VAR DE SKA PARKERA

Boende pa landsorten har besvarligast att
hitta parkering och vill ha info om detta (32%)
(Stockholm: 22%, Goteborg 21%, Malmé 19%)

]

UNGA GASTER KRAVER ATT
FA LASA MENYN FORST ...

Nio av tio under 30 ar vill ha mojlighet att lasa
menyn pa hemsidan. De stéller ocksa hardast
krav pa att fa veta vad maten kostar.

]

... OCH GES MOJLIGHET ATT
BOKA BORDET SJALV

Bordsbokning pa hemsidan efterfragas av
44% av gasterna under 40 ar. Ju aldre gasten
blir desto svalare intresse for att boka sjalv.

]

LANGT FLER KVINNOR AN

MAN VILL SE PRISET

Langt fler kvinnor (68%) an man (48%) vill
kunna lasa vad maten kostar. Kvinnor vill
ocksa i hogre grad kunna titta pa menyn.

Kroggisterna kriver mycket av hemsidan

EN BRA HEMSIDA AR en av de viktigaste
pusselbitarna for att locka fler géster.
Det dr hiar manga av dina géster skapar
sig ett forsta intryck av krogen. En snygg
design som gar hand-i-hand med kro-
gens filosofi dr dérfor sjdlvklart viktigt.
Men var sjélvkritisk och lat dig inte for-
foras av bara snygga effekter och en cool
design. Satsa hellre pa informationen.

Giisterna stiller nimligen manga bas-
krav pa din hemsida som langt ifran alla
krogar klarar av att leva upp till.

Och det dr de unga giisterna och kvin-
nor som stiller de hégsta kraven.

Det ses som en sjilvklarhet att menyn
och hela prislistan ligger ute pa nétet.

Men det bor ocksa vara enkelt att na-
vigera sig fram och kunna se hur lokalen
ser ut. Om du dessutom légger upp bil-
der pa matritterna dr det ett extra plus.

En link till en karta pa eniro.se
eller hitta.se gor det enklare for tillresta
géster att hitta krogen och de vill ocksa
girna veta var de ska stélla bilen.

Overvig ocksa att erbjuda bordsbok-
ning direkt pa hemsidan, var tredje gist
vill sjalv kunna boka bord. I Stockholm
ir det s manga som varannan géist som
efterlyser denna mojlighet.

Krogens historia och personal dr det
dock inte s manga som vill ldsa om. Da
ar det dr béttre att satsa pa information
om restaurangens filosofi och ravaror.

Se datablad, sid 12-13. Himta det
pd restaurangvarlden.se/data2012



Har en artikel eller tips pa

négot av féliande medier
lett till ett nytt krogbesok?

SA PAVERKAS GASTEN AV DE SOCIALA NATVERKEN

YOUTUBE 1%

|

FACEBOOK 17%

BLOGG 3%

Anvand kanalerna for att bygga varumaérket

FACEBOOK STICKER UT bland de sociala
medierna. Fler 4n var tredje person un-
der 40 ar har gatt till en ny restaurang
efter att ha last ett inldgg pa sajten.

Och med tanke pa hur manga som
dagligen anvinder sig av sociala medier
och later sig paverkas av rykten och
andras erfarenheter i krogvalet gar det
inte att blunda for att de sociala medierna
paverkar dina gister.

Det dr dirfor ingen vild gissning att de
sociala medierna sitter pa en langt storre

sprangkraft 4n man kan ana av svaren.
Restaurangbesok dr ndmligen ett popu-
lart Amne att gora inldgg om pa bloggar,
Facebook och Twitter.

Twitter dr en kanal som du bor halla
ett extra 6ga pa. Antalet anvindare
vixer fér varje dag och det finns de som
spar att Twitter kommer ga om Face-
book i popularitet inom nagra ar.

For dig som krogare giller det att
forsoka hinga med for att inte ga miste
om viktig information. Om du inte redan

gjort det bor du skaffa egna konton for
att folja vad som skrivs om krogen.
Nista steg dr att ta kommandot. Var
tredje person skulle kunna tinka sig att
ldsa det du skriver pa Twitter. Och det &r
nyheter pa menyn och erbjudanden de
vill lisa om. Det gor det enkelt fér dig att
komma igang samtidigt som du bade kan
dra fler géister och bygga varumirket.

9 Se datablad, sid 14-21. Hamta det
pd restaurangvarlden.se/data2012




DET VILL GASTERNA

Vad &r viktigast att kunna

lasa om pa krogens blogg/
Facebook? (Flera val.)

y

LAGG UT RATT INNEHALL

LASA OM PA BLOGGEN & FACEBOOK

Anvind bloggen som en egen reklampelare

DET FINNS INGEN ANLEDNING att ha
daligt samvete for att bloggen eller Face-
book-sidan inte uppdateras sa ofta som
du kénner att de borde goras. De flesta
géster nojer sig med att du uppdaterar
en gang i veckan, eller nagot oftare om
det hinder mycket nytt pa krogen.

Det dr en bra riktlinje om man vill ha
en levande blogg eller Facebook-sida
utan att vilja 1dgga fér mycket tid pa
uppdateringar. Firre uppdateringar gor
ocksa att du minskar risken att trétta ut

bes6karna med inldgg som de egentligen
inte dr sa intresserade av.

Tvirt emot vad manga tror gar det
nidmligen alldeles utmirkt att utnyttja de
sociala medierna som reklampelare.

Gisternas svar visar entydigt att det
inte &r skvaller och nyheter om persona-
len som de &r intresserade av.

Nej, det dr aktuella erbjudanden,
nyheter pa menyn, géistspel och andra
evenemang pa krogen. Goda nyheter,
alltsa. Det som du dr mest angelidgen om

att kommunicera dr ocksa det som
gésterna sjilva svarar att de vill 1dsa om.
Att gésterna i undersokningen i viss
man motséger sig sjélva (fa sdger sig
nappa pd ett erbjudande pa Facebook i en
annan frdga), kan verka mérkligt i sam-
manhanget. Men det kan ocksé ha sin
forklaring i att de helt enkelt inte stott
pa sa manga erbjudanden fran krogar.

9 Se datablad, sid 22-27. Hdimta det
pd restaurangvarlden.se/data2012




DETSKADUFYLLADINAPP ITELEFONENMED

Vilka ar de viktigaste INCHECKNING

10%

funktionerna i en krogapp?
(Flera val,)

INTER-

pa (0T
T
5

VIRTUELL

67%

BORDSBOKNING .
O

45%
Appen ir intressant for alla aldersgrupper

36%

O

L%

O

BETYGSATTA
MENYER 9%

INFO OM
SPECIALKOST
23%

ERBJUDANDEN
41%

SE LEDIGA BORD

DET AR TYDLIGT ATT det finns en stor
nyfikenhet och ett intresse kring appar
for restauranger. Att enkelt kunna se
antalet lediga bord i restaurangen, boka
bord och se om ritterna passar aller-
giker dr nagot gésterna mycket vél kan
komma att kréva av dig.

Och trots att appar till telefoner inte
langre dr riktigt lika hett och nytt sa kan
den drivne krégaren rida pa trenden.

Visst, det kostar en slant att ta fram en
egen app, men det dr ocksa ett utmérkt

sétt att bygga varumérket. Sirskilt om
appen fylls med bra funktioner.

Appen kan bli en bra snackis och
skoter du dina kort rétt kan du ocksa
hoppas pa att media uppmirksammar
den och att du darmed far gratis reklam.

Att det finns ett intresse bland gés-
terna behover du inte tvivla pa. Sju av tio
géster skulle kunna tinka sig att ladda
ned din nya app. Intresset ér storst bland
de yngre gisterna och i storstiderna.
Men dnnu intressantare ir det att kon-

statera att fler dn héilften av géisterna
over 60 ar skulle kunna téinka sig att
ladda ned din app.

Intresset pa landsorten dr lika stort
som i storstdderna. En smart utformad
app borde dérfor kunna gora succé pa
vilken krog som helst i hela landet. S&
linge den fylls med eftertraktat innehall
och atravérda funktioner.

Se datablad, sid 28-31. Hdmta det

->

pd restaurangvarlden.se/data2012




DARFORDOKINTE GASTERNA UPP...

... OCHDARFOR KOMDE INTE TILLBAKA

Har nagot av féljande gjort
att du avstétt fran ett plane-
rat krogbesok? (Flera val.)

HEMSIDAN
GAV DALIGT INTRYCK

-

HITTADE INTE HEMSIDAN llli
SVART ATT PARKERA 71'@

DET GICK INTE ATT BOKA
BORDPAHEMSIDAN 17
HITTADE INTE DET JAG

SOKTE A HEMSIDN  16%

FELAKTIGA OPPETTIDER  15%

HITTADE EJ TILL
RESTAURANGEN JLA

ANNAT W

Hyfsat enkelt bittra pi oddsen for krogen

HAR DU RAD ATT AVVARA var fjirde
gést for att de inte hittade nagon meny
eller nagra priser pa hemsidan?

Eller néstan var tredje for att ingen
svarade i telefon?

Manga av de anledningar som gés-
terna sitter upp som skil till varfor
de valde att inte beska restaurangen
ar hyfsat enkla att avhjilpa. En béttre
hemsida bor komma hégst upp pa denna
prioriteringslista.

Redan genom att presentera meny,
priser och annan relevant information
har du béttrat pa dina odds rejilt.

Se éven till att skordsoptimera sidan
sa att giisten ocksa hittar fram till den.

Att ingen svarar i telefon kan vara
knepigare. Personal kostar pengar och
gésten ringer ofta vid tider nir det &r full
rush pa krogen.

Kanske bor du vinda pa resonemanget
och fraga dig varfér det ringer? Vanliga

fragor bor ha sina svar pa hemsidan. Och
fyller du pa med mojligheten att boka
bord hjilper du ytterligare nagra géster.

Att det sedan dr fullbokat vissa tider
ar svart att avhjilpa. Men du kan komma
en bit pa vig med Revenue-management
for att optimera sittningarna och dér-
med ocksa béttra pa lonsamheten.

Se datablad, sid 32-33. Himta det
pd restaurangvarlden.se/data2012

Har nagot av féljande gjort
att du valt att inte besoka
en krog igen? (Flera val.)

Snabb och proffsig personal en knackfraga

RATT PERSONAL I KOKET och servisen
ir helt avgorande. Det ér forvisso ingen
nyhet. Men att 6ver hilften av gésterna
valt att inte ga tillbaka till restaurangen
eftersom de fick ett daligt intryck av per-
sonalen dr anméirkningsvért hoga siffror.
Ett proffsigt bemotande och trevlig
personal ir alltsd manga ganger lika vik-
tigt som den mat som biérs ut fran koket.
Det dr ocksa tydligt att snabbheten
virderas mycket hogt. Kan det ha att

gora med att kontinentalt 1anga mid-
dagssittningar inte gillas av svenska
géster? Eller dr det uttryck for att lunch-
géster vill ha rapp servering?

Vilket svaret dn dr sa dr det nagot du
som krégare ska halla 6gonen pa.

Att se 6ver ljudnivan i lokalen kan
ocksa vara bra. Inte minst om du har
manga éldre gister. Ndrmare hilften av
dem uppger att de blivit mycket storda
av for hég musik.

En vanlig kommentar i undersok-
ningen &r ocksa besvirande matos och
att de blivit stressade av begridnsade
sittningstider.

Men smutsig personal och ostéidade
toaletter och lokaler &r ocksa ndgot som
avskricker manga géister och som viger
tungt for helhetsintrycket.

Se datablad, sid 34-35. Himta det
pd restaurangvarlden.se/data2012



MISSNOJD » SA AGERAR GASTEN

BOKA » SA VILL GASTEN BOKA BORD

Forsok att fa giasten pa gott humor direkt

DU HAR | DE FLESTA FALL bara en chans
att 6vertyga. Bara en av fem ger restau-
rangen en andra chans om de dr miss-
nojda nér de lamnar krogen.

Och driver du krog i Stockholm far du
verkligen vara pa ta. Du far rikna med
att bara en av tio géster kommer tillbaka
om de inte &r ndjda med 1forsta besoket.

Det star ocksa klart att den missndjda
gisten kan bli férodande for krogens
rykte. Fler én sex av tio beréttar om upp-

levelsen i bekantskapskretsen och en av
tio skriver om det pa sociala medier.

Det giller alltsa att fa de missnojda
gésterna pa gott humor innan de lamnar
lokalen.

Och da giller det forstas att fa klart for
sig vilka som inte &r n6jda. En stor andel
klagar ndmligen inte sjdlvmant. Hela
75 procent av de unga gisterna kommer
inte att beritta att de &r missndjda om
du inte uttryckligen fragar dem.

Att kompensera den missnojda gésten
behover heller inte alltid betyda att du
maste pruta pa notan.

Manga min ndjer sig med att fa en
pratstund med kocken eller krogaren.
Att bli hérda helt enkelt. Och unga gés-
ter nojer sig i ganska stor utstrickning
med en extra ritt eller dryck.

Se datablad, sid 36-41. Hdmta det
pd restaurangvarlden.se/data2012

VIA TELEFON 52%

ToTur STCkhoLy EiTeRopg

FéREDRARArr BOkA

[T

WAL Lywgggprey
PA NATET

Allt fler vill skota bokningen vid datorn

TRENDEN AR TYDLIG: Allt fler vill boka
bord pa nétet. Forra aret svarade sex av
tio att de foredrar telefonen. Men i ar
ir det jaimnt skigg. Néstan lika manga
foredrar att skota bordsbokningen sjélva
framfor datorn.

Och snabbast gar trenden i Stock-
holm. Dir féredrar drygt sex av tio att
skota bokningen sjilva framfér datorn.

Sa ser det ocksa ut 6ver hela landet
bland gister under fyrtio ar. Drygt sex

av tio foredrar datorn. Och med tanke pa
att sa pass manga gister samtidigt sdger
att de har stéllt in ett planerat besok

for att det varit fullbokat eller svart att
komma fram pa telefon maste radet bli
att du bor se 6ver hur du kan underlitta
bokningen for gésten.

Om fler géster kan skéta bokningen
sjélva frigér du samtidigt personal och
krogen blir tillgéinglig f6r bokning
dygnet runt.

Med en datorstyrd bokning far du
ocksa fler mojligheter att planera sitt-
ningar smartare och kan minska antalet
géster som inte dyker upp genom att
skicka automatiska paminnelser.

Du far ocksa tillgang till adresser till
dina gister som du kan anvénda for att
skicka nyhetsbrev och erbjudanden.

Se datablad, sid 42-43. Hdmta det
pd restaurangvarlden.se/data2012
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N Nu gor vi det enklare for dig att bli bade en battre ledare och f& mer

arbetsro. Du far tillgang till ett gediget material fran Sveriges aldsta
och i sarklass ledande tidning for restaurang- och maltidsbranschen.

FOR DIG SOM VALT ATT SATSA PA DIG SJALV

gl

ALLT DETTA INGAR!

RESTAURANGVARLDEN 10 NR/AR
» Fordjupning, granskningar och guider
som hjalper dig att 6ka vinsten och minska
kostnaderna.

NUMMER 6, 2011
WWW.RESTAURANGVARLDEN.SE

TIDNING, WEBB

OCH MER!

DE SENASTE NYHETERNA DIREKT
PA WEBBEN

» Vi ger dig egna nyheter och bevakar
andra medier, bloggar och sociala natverk
for din rakning.

Det rader en akut brist
pa kockar i Stockholm
- bemanningsféretag
och krégare sdger att
restaurangbranschen nu
befinner sig | en svar kris
och lagger skulden pa skoloma

Restaurang

J bésta krogarna i Sverige!

, % 4 1 4r listas ocksa de mest EXKLUSIVT MATERIAL
TINGAT R !v“.'.:.“é% » Du far specialutgdvor utan kostnad,
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BORD o Ny @ ‘ nyhetsbrev i din mejl och exklusivt material
En diungel aft Nitta rtt e 9 : for direkt nedladdning.
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succé pa krogen
www.restaurangvarlden.se/prenumerera



Handen pa hjartat: visste
du det har om dina gaster?

60% 51%

av alla bokningar online i aldrarna 30—40 ar
gérs pé’r restaurangerna foredrar att boka
ar stangda och sitt bord pa natet

i rusningstid
1)
62 % lgpgrk{eoav

soker informationpa restaurangens egen
internet innan de bokar hemsida i sitt val

48% - 43%
6kning av bords- l véljer aktivt bort

bokningar online en restaurang for
sedan 2008 att de inte hittar

dess hemsida
o o
\;ljeétivt/b?'t / 42 A’

C ater ute minst en
en restaurang nar gang i veckan
det inte gar att boka

bord via hemsidan

Livebookings fungerar lika bra for sma saval som stora restauranger. Nagra av vara néjda kunder ar:

Avalon, Berns Asiatiska, Bloom in the park, Brasserie Elverket, Brasserie Godot, Brasserie Le Rouge, Capri Due, Cave de Roi, Clas Pa Hornet, Den Gyldene
Freden, East, Esperanto, F12 Restaurant, Fiskekrogen, Grill, Grodan, Hello Monkey, Hos Pelle, Il Conte, Kaknéstornet, KGB Bar & Restaurant, Kungsholmen,
Mathias Dahlgren Matsalen, Stockholms Matvarufabrik, Melanders Fisk, Park Aveny Café, Pontus by the Sea, Raw Sushi & Grill, Restaurang Tvékanten,
Riche, Rolfs Kok, Ruby Girill, Sjomagasinet, Sjépaviljongen, Stockholm Fisk, Storstad, Sturehof, Sue Ellen, Sweahof, Tranan, Ulla Winbladh, Vassa Eggen,

Verandan, Villa Killhagen och Arstiderna by the Sea.

Vi pa Livebookings ar specialister pa gasthantering.
Vart jobb ar att se till att du far fler gaster och
mer tid till att skapa fantastiska matupplevelser.

Livebookings ger dig
— Saker bordsbokning dygnet runt, pa restaurangens egen hemsida
— Fler gaster genom var konsumentsajt Bookatable.com
— Din restaurang blir dessutom sok- och bokningsbar via vart stora natverk och
vdlkanda partnerhemsidor, bland andra Eniro, Allt om Stockholm och Restaurangguiden
— Analys, sasom vardefull uppféljning om hur kunden upplevde bestket

— Mojlighet att bygga gastdatabaser och skapa egna e-postkampanjer

e Las mer och anslut din restaurang pa www.livebookings.se

Kallor:

Livebookings e ® o
' e 0 o ° °
American Express
Restaurangvarlden: "Det avgor valet av krog 2011” °o . Ll L I Ve b 0 o kl ngs
N X
o o ©

www.livebookings.se 08-456 3170
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RESTAURANGVARLDEN GER
DIG EXKLUSIVA RAPPORTER

Som lasare av Restaurangvarlden ar du alltid
uppdaterad. Snabba nyheter, analyser,
och granskningar ger dig ett forsprang.

Som prenumerant far du ocksa mojligheten
att kopa vara exklusiva rapporter till ett
kraftigt rabatterat pris. Las mer och bestall
din egen prenumeration redan i dag

pa restaurangvarlden.se.

Restaurang

Pa krégarnas sida i mer én 30 ar



