
 
 

LIITE 1: Markkinointiviestinnän panostusnäkymien kehitys vuonna 2010, %
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Kasvaa Pysyy ennallaan Vähenee Ei tarvetta ko. palvelulleLähde: VCA 10/2009, n=515
 

 

LIITE 2: Tärkeimmät markkinointiviestinnän palveluntarjoajan ominaisuudet, % 
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Hyvin tärkeä Jonkin verran tärkeä Ei lainkaan tärkeäLähde: VCA 10/2009, n=515  
 



LIITE 3: Kasvunäkymien kehitys vuosina 2008 ja 2009, % 
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