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Vem behover alkoholreklamen?

En rapport om hur marknadsfdéring paverkar

alkoholkonsumtion och debutalder

Reklaminvesteringar av alkoholhaltiga drycker
i media*, 1 januari 2000-31 december 2008, kronor.
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IQ, rapport 2009:1

IQ-initiativet a&r ett dotterbolag till Systembolaget AB. Syftet med IQ:s verksamhet
ar att verka foOr en smartare syn pa alkohol - att skapa en fdorandring av attityder
och beteenden i1 samh&llet som resulterar i minskad alkoholkonsumtion och darigenom
minskade alkoholskador.

IQ-initiativet, Box 3675, 103 59 Stockholm, Tel 08-410 249 50, infoeig.se, www.iqg.se
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7Att minska alkoholkonsumtionen dr angeldget, inte minst
eftersom den ofta bidrar till valdsbrott och &vergrepp. En
minskad alkoholkonsumtion fdérbdttrar folkhdlsan och minskar
mdnga sociala problem. Sverige skall ocksd arbeta fér en mer

restriktiv syn pd alkohol inom EU.”

Ur regeringsférklaringen



Bor reklam f6r alkohol foérbjudas?

"Alkohol kan férgylla en fest och alkohol kan férstdra ett
liv”, sade folkhdlsominister Maria Larsson i ett tal pa
Alkoholtoppmdtet i Helsingborg den 2 november 2006. Hon sade
ocksd fokus 1 regeringens politik kommer att laggas pa barn och

unga vuxna.

Ny forskning visar att det finns skal att ifragasatta
alkoholreklam i tidningar och tidskrifter, och halla fast vid
fo6rbudet i radio och TV. Tolv av tretton studier visar att

alkoholreklam paverkar ungdomars alkoholdebut och far de

ungdomar som redan dricker att dka sin konsumtion.

De vuxna alkoholvanorna grundlaggs i1 aldern mellan 18 och 25
ar. Det ar ocksd i den aldern man dricker mest. Darfdr ar det
viktigt att arbeta systematiskt med fokus pad unga vuxnas
berusningsdrickande. Alkohol har ju tva sidor. Det ar
férknippat med gladje och fest. Men det far inte bli foér
mycket, dad utsdtter man sig fér risker, bade vald och

ofrivilligt sex.

Det behdéver inte handla om alkoholberoende eller
missbruksproblem - det kan handa saker redan vid fdérsta fyllan.
Det blir "kaos i hjdrnan" och riskerna fér att tappa kontrollen
Okar. Som ung har hjarnan annu heller inte vaxt fardigt. Man
saknar till exempel férmdgan att se konsekvenser och féljder av

sina handlingar.

Alkoholutredningen féresldr skdrpning av reglerna for
marknadsfdéring av alkohol. Andra slass fér att fa sa&nda reklam
i TV. Enligt Konsumentverket finns det ett tydligt samband
mellan reklam och ett &kat bruk av alkohol. Det racker som

argument f£ér att alkoholreklamen bdr diskuteras.

Ann-Therése Enarsson
VD, IQ
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Allmanheten kritisk till alkoholreklam

Sju av tio tycker att alkoholreklam i tidningar a&r daligt. Lika
manga tycker att forbudet mot reklam f&ér alkohol i radio och TV
ar bra. Sex av tio tror att ungdomar paverkas av alkoholreklam.
Varannan ar fér ett férbud mot alkoholreklam i tidningar.
Allmé&nheten &r kort sagt negativ till alkoholreklam. Det wvisar
en undersdkning som Novus Opinion har genomfdrt pad IQ:s

uppdrag.!

Manga svenskar tycker att det &r daligt med reklam f£&ér alkohol

° 73 procent tycker att det ar bra att det ar fdérbjudet att

gbra reklam fé6r alkohol i radio och TV

. 66 procent tycker att det &r daligt med alkoholreklam i

tidningar och tidskrifter

. 45 procent tycker att det ska vara fbrbjudet med reklam
fér alkohol i tidningar, medan 50 procent inte wvill
inféra ett f£dérbud trots att vissa av dem tycker att det

ar daligt med reklam

Kvinnor ar mer kritiska till alkoholreklam an man: tre av fyra
tycker att det a&r daligt med reklam i tidningar och
tidskrifter, en majoritet av dem ar fér ett férbud i bade
radio, TV och tryckta medier. Instdllningen varierar ocksa
beroende pa alder och utbildningsbakgrund; mest kritiska till

alkoholreklam ar aldre och personer med hdégre utbildning.

Vem paverkas av _alkoholreklam?

o 59 procent tror att ungdomar paverkas av alkoholreklam sa

att de dricker mer

[ 52 procent tror att vuxna paverkas

Kvinnor anser i hdégre grad a&n man att bade ungdomar och vuxna
paverkas av reklam vilket leder till &kad alkoholkonsumtion.

Det galler ocksd medelalders och hogutbildade.

I Intervjuerna har genomfdrts i den 5-11 maj 2009. Matningen, som har
gjorts pa den svenska allmanheten 16 ar och aldre, omfattar 1000
intervjuer.



Alkoholreklam far unga att dricka mer
Forskare har i en ny studie tittat pa hur ungdomar paverkas av
att utsadttas fér alkoholreklam. Man har gjort det genom att

granska och sammanst&lla 13 tidigare studier pd omradet.?

Rapportens Overgripande slutsats ar att det finns starka bevis

fo6r ett samband mellan exponering f&r alkoholreklam och att

unga som inte dricker bdrjar dricka, och &kad konsumtion hos

dem som redan dricker.

Sambandet anses desto mer slaende med tanke pad att det bara ar
en liten del av den totala marknadsstrategin som har studerats.
Andra faktorer av betydelse fo0r alkoholkonsumtion hos unga &ar

till exempel prissattning, tillganglighet, fdérdldrar och andra

fobrebilder.

Rapporten The impact of marketing communication on the volume
and patterns of consumption of alcoholic beverages, especially
by young people har gjorts av the Science Group pad uppdrag av
European Alcohol and Health Forum inom EU. Ordfdérande i gruppen

ar Peter Anderson.

Studier med 38 000 unga

Analysen omfattar totalt 13 langtidsstudier med 38 000 ungdomar
mellan 10 och 21 ar och vilken effekt marknadsfdéring har haft
pa deras alkoholvanor. Studierna ar utférda i USA, Nya Zeeland,
Belgien och Tyskland. Tolv av de tretton studierna visar att
alkoholreklam paverkar ungdomars alkoholdebut och far de

ungdomar som redan dricker att &ka sin konsumtion.

Nedan citeras de tva &6vergripande systematiska studier som

rapporten i fborsta hand baserar sina slutsatser pa.

"Data fran dessa studier pekar pa att exponering for
alkoholreklam paverkar ungas framtida drickande.”

"Att det finns ett dos-respons-férhdllande mellan hur stor
exponeringen ar och hur ofta man dricker visas klart i tre

studier.”

2Anderson et al. Impact of alcohol advertising and media
exposure on adolescent alcohol use: a systematic review of
longitudinal studies. Alcohol and Alcoholism Advance Access
originally published online on January 14, 2009.



"Det ar helt mdjligt att reklam (advertising) kan ha samma
effekt pd ungas konsumtionsbeteende (av alkohol) som har visat

sig g&lla fé6r marknadsfdring av tobak och matvaror.”3

"Ldngtidsstudier pekar pa att exponering for kommersiell
marknadsfédring av alkohol &kar sannolikheten f&r att unga
bérjar dricka alkohol och &kar konsumtionen hos dem som redan
dricker.”

"Baserat pa styrkan av detta samband drar vi slutsatsen att
alkoholreklam och marknadsfédring av alkohol &kar sannolikheten
f6r att unga bdrjar dricka alkohol, och att de som redan

anvander alkohol bérjar dricka mer.”?

3Smith & Foxcroft. The effect of alcohol advertising, marketing
and portrayal on drinking behaviour in young people: systematic
review of prospective cohort studies. BMC Public Health 2009,
9:51.

4 Anderson et al. Impact of alcohol advertising and media
exposure on adolescent alcohol use: a systematic review of
longitudinal studies. Alcohol and Alcoholism Advance Access
originally published online on January 14, 2009.



Reklam far inte uppmana till bruk av alkohol

Vid marknadsfdring av alkoholdrycker till konsumenter ska
sdrskild mattfullhet iakttas. Reklam- eller annan
marknadsfdringsatgard far inte vara patrangande, uppsdkande
eller uppmana till bruk av alkohol. Marknadsféring far inte
rikta sig sdrskilt till eller skildra barn eller unga vuxna som

inte har fyllt 25 4r.°

Vid marknadsfdring av tjanster eller vid férsaljning av andra
varor an alkoholdrycker far sadana drycker inte ladmnas som

gava.®

Enligt radio- och TV-lagen ar det fdérbjudet med reklam for
alkoholhaltiga drycker i etermedierna. Men den som tittar pa
kanaler som TV3 och Kanal 5 kan se reklam f&r bade vin och
sprit pa bédsta sandningstid. Orsaken ar att dessa reklamkanaler

sadnder fran utlandet.

TV4s VD Jan Scherman menar, i1 ett remissvar nyligen, att
alkohollagférbudet inte &r motiverat ”da reklam fé6r alkohol
forekommer i alla utlandska kanaler och i andra medier (s& som
tidningar) vilket gdr att den begransning som i dag finns har

spelat ut sin roll.”

SLag (2004:1045).
6Lag (1999:1001).
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Gourmet -domen

Sverige hade, fram till maj 2003, i alkohollagen f&érbud mot all
alkoholreklam i tidningar och tidskrifter. Den svenska
tidskriften Gourmet publicerade 1997 flera annonser fbr vin-
och spritdrycker. En rattslig prdévning visade att det svenska
férbudet mot all alkoholreklam stred mot gemenskapsratten
eftersom det var alltfdr langtgdende och darmed oproportionellt

i EG-rattslig mening.

Efter EG-domstolens besked avkunnade tingsratten en dom till
tidskriften Gourmets fdérdel. Konsumentombudsmannen 6verklagade
domen till Marknadsdomstolen. Marknadsdomstolen konstaterade
dock i likhet med tingsratten att det svenska fdorbudet mot all

alkoholreklam stred mot gemenskapsratten.

Med anledning av detta fdreslog regeringen andringar i
alkohollagens bestammelser om marknadsfdring och den 15 maj
2003 tr&dde &ndringarna i kraft. Andringarna innebar att reklam
for alkohol innehdllande mindre an 15 procent alkohol blev
tillaten.

Den 1 januari 2005 tradde ytterligare &ndringar i alkohollagen
i kraft. Dessa andringar innebar bland annat begransningar foér
storleken pad annonser samt syftade till att minska risken foér

indirekt reklam av starkare alkoholdrycker.



EU-regler
Det finns vissa gemensamma regler inom EU kring TV-sand

alkoholreklam. I &vrigt ar det medlemslanderna som reglerar

fridgan om marknadsfdéring av alkohol.

TV-reklam f&r alkohol ska dock uppfylla vissa kriterier. Den
fadr till exempel inte riktas till eller skildra minderdriga.
Alkoholreklam i TV far inte heller ge intryck av att
alkoholkonsumtion leder till social eller sexuell

framgang eller ge ett negativt intryck av nykterhet.

Alkoholutredningens férslag

I alkoholutredningens fdérslag till ny alkohollag fdreslads att
vissa regler som gadller marknadsfdédring blir tillampliga aven pa
andra medier an tidningar och tidskrifter samt att annonser for
alkoholdrycker i tidningar och tidskrifter inte far Overstiga

en halv sida av tabloidformat.
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Tobaksreklam

Det finns gemensamma regler inom EU som fdorbjuder tobaksreklam

i manga sammanhang.

EU férbjuder tobaksreklam i TV. Tidningar far inte innehdlla
tobaksreklam. Radiosédndningar far inte innehdlla nagon form av
tobaksreklam och radioprogram far inte heller sponsras av
tobaksfdretag.

Tobaksfdretag far inte sponsra evenemang som berdr eller Aager

rum 1 flera medlemslander.

I de fall det saknas gemensamma regler &r det medlemslandernas

regler som galler med de begransningar som EG-ratten ger.

Tobaksreklam ar fdbrbjuden i Sverige

Den svenska tobakslagen adndrades i juli 2005. Lagen anpassades
da till de krav som stdlls i WHO:s ramkonvention och EU:s
regler kring tobaksreklam och sponsring. Huvudregeln i Sverige

ar att all tobaksreklam ar fdérbjuden.
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Alkoholreklaminvesteringar exploderar

Pa nio ar, fran 2000 till och med 2008, har investeringarna i
alkoholreklam i svenska medier &kat fradn 8 miljoner kronor till
drygt 369 miljoner kronor - en &kning med mer an 4 500

procent.’

Stdrst har Okningen varit inom rikstackande TV trots att
reklamen fér alkohol dar bdérjade tva &r senare - fran blygsamma
847 000 kronor 2002 till 42 miljoner aret darpad och drygt 189
miljoner kronor 2008. Darefter kommer kvallstidningar i
storstdderna med 56 miljoner 2008, populdrpressen med 55,6
miljoner och storstddernas morgontidningar med 53 miljoner

kronor.

Fackpress, landsortspress, lokal-tv och utomhusreklam svarade
2008 tillsammans fér alkoholreklam fO6r drygt 15 miljoner

kronor. I radio har ingen alkoholreklam férekommit sedan 2002.

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008
Medier
Fackpress 2741 2186 3677 2875 2213 2085 2153 4053 3880
Landsortspress 0 0 18 364 1296 986 5852 3330 7796
Lokal TV 0 0 155 0 90 60 0 19 44
Popularpress 4356 7973 14858 23706 37634 38965 54057 55357 55649
Radio 805 342 0 0 0 0 0 0 0
Storstad Kvall 0 0 1 9837 34044 49705 45102 49120 56251
Storstad
Morgon 222 16 1 7250 15482 24021 34872 59078 52975
T V 0 0 847 42138 40389 64731 62161 112375 189536
Utomhus 0 0 0 1419 1230 2493 1040 1352 3445
S:A TOTALT 8125 10516 19557 87590 132378 183047 205237 284684 369576

"Medieinvesteringar, varugrupp: alkoholhaltiga drycker,
Sifo Reklammatningar.
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Fortsatt hég alkoholkonsumtion i Sverige

Trenden med Okande alkoholkonsumtion &r bruten, men
konsumtionen ligger kvar pa en hdg niva. Den hdga konsumtionen
har medfért att fler blir sjuka av alkohol, men annu marks
ingen &kning av antalet alkoholrelaterade dddsfall. Det framgar
av en rapport om drogutvecklingen i Sverige 2008 fran

Centralfdérbundet f£6r alkohol- och narkotikaupplysning, CAN.

Efter flera ars &kning har alkoholkonsumtionen i Sverige
stagnerat de senaste tva-tre aren. Den fortsatte 2007 att ligga
strax under 10 liter ren alkohol per person (15 ar och &aldre),
vilket historiskt sett a&r hdégt. Andelen oregistrerad alkohol
bkade kraftigt de férsta aren pad 2000-talet, bland annat till
£f&61jd av dkad resandeinfédrsel. Under 2005-2007 har dock andelen
oregistrerad alkohol minskat och Systembolaget atertagit

andelar av fdérsaljningen.

Enligt den nationella folkhalsoenkadten har 17 procent av mannen
ett riskabelt drickande, liksom 10 procent av kvinnorna. I
aldern 16-29 ar &ar andelen riskkonsumenter som stdrst: 34

procent av madnnen och 25 procent av kvinnorna.?@

Oroande hdlsoutveckling bland ungdomar

Flera olika indikatorer pekar pad att psykisk oh&lsa ar sdrskilt
vanligt bland yngre kvinnor men att den &kar bland bada kénen,
det skriver Socialstyrelsen i Folkhdlsorapport 2009. Andelen
sjélvmordsforsdk &kar kraftigt bland unga kvinnor, och allt
fler unga vardas pa& sjukhus fb6r depression eller angest och for
alkoholférgiftning. Under sista aren har dddligheten bland unga
man okat nadgot till £61jd av en liten Okning i flera
dodsorsaker, namligen skador, alkoholrelaterade dddsorsaker och

méjligen aven sjalvmord.

Det finns stora folkhdlsovinster med att fdrsena ungdomars
debut med att bdrja dricka alkohol. Aven om de flesta ungdomar
som bdrjar dricka alkohol i berusningssyfte inte far
alkoholrelaterade problem sa innebdr en tidig debut o6kade

risker. Det finns amerikansk forskning som visar att det ar

8 Riskbruk &r, enligt Statens folkh&lsoinstitut, ett bruk av
alkohol som a&r eller kan bli skadligt, men dadr beroende inte
féreligger.
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fyra ganger vanligare att de som bdrjar dricka alkohol vid 14

ars alder blir alkoholberoende &n de som bdrjar vid 20 ars

alder. FOr varje ar som debuten skjuts upp minskar risken fér

alkoholberoende med 14 procent.?

Utmaningar fér den svenska alkoholpolitiken

Alkoholpolitikens mal a&r att minska alkoholens medicinska och
sociala skadeverkningar och att darmed framja folkhdlsan. De
viktigaste instrumenten ar att begransa tillgangen och
efterfrdgan pa alkohol samt att &ka befolkningens kunskap om

alkoholens negativa och eventuella positiva effekter.

En rad férédndringar i var omvarld medfdr stora utmaningar for

den svenska alkoholpolitiken:

e Den 1 januari 2004 togs inférselbegrédnsningarna fér att
féra in alkohol f&r privat bruk fran annat EU-land till

Sverige i praktiken bort.

e Den 1 maj 2004 blev Polen och de baltiska landerna, som
har betydligt lagre alkoholpriser an Sverige, medlemmar i
EU.

e Vara grannlander har successivt sankt alkoholskatten.

Dessa férandringar har lett till att andelen alkohol som
svenskarna kdéper utanfdr landets granser har dkat. Flera av
Sveriges traditionella medel f&r att begrdnsa tillgangen till
alkohol har blivit svagare. Detta innebar att Sverige maste
finna nya metoder f&6r att minska alkoholkonsumtionen, om det ur

ett folkhadlsoperspektiv a&r fortsatt Onskvart.

Till bilden hoér att antalet krogar med utskankningstillstand

har &kat.

Samhdllskostnaderna f&r alkoholkonsumtionen i Sverige

ber&knades uppgd till 20,3 miljarder &r 2002.19 Det motsvarar

cirka 2 800 kronor per invanare och ar. Denna summa ligger i

9Grant, B.F., &. Dawson, D.A (1997). Age at onset of alcohol
use and its association with DSM-IV alcohol abuse and
dependence: Results from the National Longitudinal Alcohol
Epidemiologic Survey. Journal of Substance Abuse, 9, 1, 103-
110.

0 Jarl J, et al., Till vilket pris? Om alkoholens kostnader och
hdlsceffekter i Sverige 2002. Stockholms Universitet, Centrum
f&r socialvetenskaplig alkohol- och drogforskning (SoRAD),
2006.



nedre delen av det spann man funnit internationellt, vilket kan

bero pa att Sverige har haft en restriktiv alkoholpolitik.

En minskad konsumtion leder till minskad rattonykterhet,

minskat vald mot kvinnor, minskad sjukdomsrelaterad ohdlsa osv.

Nar det gadller alkoholens roll i det svenska samhdllet visar en
aktuell undersdkning att sex av tio oroar sig foér att &kad
konsumtion av alkohol &kar valdet i samhallet. Lika manga ar

oroade 6ver 6kad konsumtion av alkohol bland ungdomar.l

Undersdkningen visar ocksd att manga ar positivt instdllda till
vissa skarpningar av alkoholpolitiken
e Nastan nio av tio svenskar vill ha hardare straff fér
restaurangdgare som serverar alkohol till minderdriga
e Fem av tio vill férbjuda alkoholprodukter som vander sig

till unga

I Undersdkningen har genomférts inom ramen £&6r Novus Opinion
webbpanel under perioden 9-20 februari 2009.
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EU-strategi ska minska alkoholmissbruket

Allt fler av EU:s medlemslander ser numera allvarligt pa
alkoholfragan. I Frankrike, d&r varningsetiketter anvands, hojs
nu aldersgransen till 18. Tillsammans med bland annat de
nordiska landerna har Sverige kunnat lyfta fram
folkhdlsoriskerna med alkohol pd EU-niva dar handelsintresset

tidigare helt dominerat.

Under férra svenska ordfdrandeskapet 2001 anordnades en stor
alkoholkonferens i Stockholm som ledde fram till att EU skulle
ta fram en alkoholstrategi f&r att minska konsumtion och

skador. Alkoholstrategin antogs 2006.

Kommissionen identifierar fem prioriterade teman i1 strategin,

dar EU ska satta in atgarder for att:

e skydda ungdomar, barn och ofddda barn

e minska skador och dédsolyckor i trafiken som a&r en £&é6l1ljd av
alkohol

e forebygga alkoholrelaterade skador bland wvuxna

e informera och &ka medvetenhet om vilka konsekvenser skadlig
alkoholkonsumtion far

e utveckla en kunskapsbas pa EU-niva.

Hur strategin f&ljs ska redovisas i en fdrsta utvardering

sommaren 2009.

I slutet av september anordnas i Stockholm dels en EU-
expertkonferens om alkohol och halsa, dels ett globalt
expertmdte tillsammans med WHO om alkohol som utvecklingshinder
och sociala dimensioner och relaterat till bland annat hiv-

smittspriding.

EU har hdégst alkoholkonsumtion i varlden

EU ar den region i varlden dar alkoholkonsumtionen ar hégst.
Vid millennieskiftet var den 11 liter alkohol per person &ver
15 ar.

16



Unga vuxna kopplar av med alkohol, sdger ”sanningar” och har sex som
de angrar

Sju av tio unga vuxna mellan 18 och 25 tycker att alkohol kan
ha positiva effekter. Det visar en undersdkning som Novus

Opinion genomférde den 16-18 september i fjol, pa IQ:s uppdrag:

e Yttre press och inre krav slapper 57 procent
e Livet ka&nns roligare, det ar kul 51 procent
e Lattare att fldrta 48 procent

e Roligare att dansa 45 procent

e Man kanner sig snygg och saker 34 procent

Samtidigt visar undersdkningen att 36 procent har drabbats av
minnesluckor, 24 procent har hamnat pad bild som lagts ut pa
natet, 23 procent har kissat offentligt och 15 procent har haft

oskyddat sex det senaste aret.

Nar de far svara pa om de har vanner som har rdkat ut foér
obehagliga handelser ndr de har varit berusade blir siffrorna
hégre. Var tredje har hanglat med fel person, var fjarde har
skadat sig, en av tio har kort eller akt med en alkoholpaverkad

férare.

Nastan halften (46 procent) svarar att de tar stdrre risker nar
de a&r berusade. Och mer an atta av tio anser att den som &ar
alkoholpaverkad har ett ansvar foér vad hon eller han kan raka
ut fér. I svaren poangteras att man har ett ansvar fér att
skydda sig mot risker, men att det aldrig a&r ens fel om man

utsatts fér brott oavsett om man sjalv ar berusad eller inte.
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Alkoholfdéretag fdllda f£6r vinannonser

Stockholms tingsratt slog i fjol fast att annonser f£b6r vin inte
far innehdlla bilder pa ndgot annat an varan, ravaror som ingar
i varan, enstaka fdérpackningar eller varumarke. Bolagen Vinunic
AB och Vino Grosso AB hade brutit mot detta och fick darfér

betala ett vite pa 200 000 kronor vardera.

Konsumentombudsmannen hade tidigare utfardat
forbudsforlagganden mot de bada bolagen. Foreldggandena férbjod
bolagen att marknadsfdra sina viner med bilder pad annat &n vad
marknadsfdéringslagen tillater, vilket innebdr "varan eller
ravaror som ingdr i varan, enstaka forpackningar eller
varumarke". Bada bolagen godkande fdoreldaggandena. Nar bolagen i
nya annonser aterigen anvande otillatna bilder valde KO att
stamma bolagen infdér Stockholms tingsratt och begarde att
tingsratten skulle déma ut de viten som fdreldggandena var

fo6brenade med.

Vinunic marknadsfédrde ett vin med en bild som fdrutom den
tillatna vinflaskan ocksad innehdll ekplankor och ett antal
ekfat. Vino Grosso hade i sin annons en bild pa en vinflaska,

en rutig duk, en korkskruv och blommor.

Stockholms tingsratt har tidigare démt ut ett vite 1 ett
liknande fall.

KO drog Vin & Sprit infér domstol

Vin & Sprit AB vagrade ratta sig efter Konsumentombudsmannens
fé&rbud. Darfdr stamde KO bolaget i Marknadsdomstolen. Enligt KO
agnar sig Vin & Sprit at otillbdrlig marknadsféring av

alkoholdrycker.

Bakgrunden ar att V&S marknadsfdrt starkspriten Vodka Explorer
pa en restaurang genom att bland annat ha delat ut luvor till

gasterna.
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Bild p& tomteluva, KO:s stdmningsansdkan 2008-06-25

Jippot stred mot alkohollagens huvudregel om att reklam for
alkohol ska vara mattfull. Enligt alkohollagens fdrarbeten ska
alkoholreklam vara saklig och inriktad pad att informera om

varan sa att konsumenterna ges mdéjlighet till genomtankta val.

Malet handlar aven om en stor reklamskylt for spritmarket som

inte heller den ndr upp till alkohollagens krav pa mattfullhet.
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Alkohollag (1994:1738)

10 § Vid marknadsfdring av alkoholdrycker till konsumenter far
inte anvandas kommersiella annonser i ljudradio- eller TV-
program. Detta galler aven fo6r sadana TV-sandningar Over
satellit som omfattas av radio- och TV-lagen (1996:844). Lag
(1999:1001) .

11 § Vid marknadsfdédring av alkoholdrycker som innehdller mer an
15 volymprocent alkohol till konsumenter far inte anvandas
kommersiella annonser i periodiska skrifter eller andra
skrifter pd vilka tryckfrihetsfdrordningen ar tilladmplig och
som med avseende pa ordningen fér utgivningen ar jamfdrbara med
periodiska skrifter. Detta gadller dock inte i fraga om skrifter
som tillhandahdlls endast pa férsdljningsstallen for sadana
drycker. Lag (2003:166) .

11 a § Vid marknadsfdéring av alkoholdrycker som innehdller
hégst 15 volymprocent alkohol till konsumenter genom
kommersiella annonser i periodiska skrifter eller andra
skrifter pd vilka tryckfrihetsfdrordningen ar tilldmplig och
som med avseende pa ordningen fér utgivningen ar jamfdrbara med
periodiska skrifter, far framstallning i bild omfatta endast en
dtergivning av

1. varan eller ravaror som ingar i varan,

2. enstaka forpackningar, eller

3. varumarke eller darmed jamforligt kannetecken.

Annons som avses 1 forsta stycket far inte vara stdrre an 2 100
spaltmillimeter. Annonsen skall pad ett tydligt satt ange
dryckens alkoholhalt men far inte framstdlla en hdég alkoholhalt

som en positiv egenskap.

En sadan annons som avses 1 fdrsta och andra styckena far inte
strida mot god sed genom det sammanhang dar den fdérekommer,
anvanda sig av metoder som ar opassande med tanke pa
konsumenten eller innehdlla osanna eller vilseledande uppgifter
om alkohol, alkoholkonsumtion, alkoholens verkningar eller

andra egenskaper. Lag (2004:1045).

11 b § Marknadsfédring i kommersiell annons av alkoholhaltiga

lattdrycker till konsumenter ska utformas pa ett sadant satt
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att den inte kan férvédxlas med marknadsfdéring av alkoholdryck.

Marknadsfdédring i kommersiell annons av alkoholdrycker som
innehdller hoégst 15 volymprocent alkohol till konsumenter ska
utformas pa sadant satt att den inte kan fdérvaxlas med
marknadsfdéring av alkoholdryck som innehdller mer an 15

volymprocent alkohol.
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Allmdnheten om alkoholreklam

Tycker du att det &r bra eller daligt med reklam fdé6r alkohol i

tidningar och tidskrifter?

Mycket bra 4
Ganska bra 19
Ganska daligt 33
Mycket daligt 33
Ingen uppfattning/vet inte 11
Alla. 100

Tycker du att det ska vara tilliatet eller fédrbjudet att gdra

reklam foér alkohol i tidningar och tidskrifter?

Det ska vara tillatet 50
Det ska wvara férbjudet 45
Ingen uppskattning/vet inte 5

Alla 100

Det ar férbjudet att gbdra reklam fé6r alkohol i radio och TV.

Vad tycker du om det?

Mycket bra 48
Ganska bra 25
Ganska daligt 14
Mycket daligt 6
Ingen uppfattning/vet inte 6
Alla 100

Tror du att ungdomar som ser eller hdr alkoholreklam paverkas

sd att de dricker mer eller tror du inte det?

Ungdomar paverkas 59
Ungdomar paverkas inte 38
Ingen uppfattning/vet inte 3

Alla 100

Tror du att vuxna som ser eller hdr alkoholreklam pdverkas sid

att de dricker mer eller tror du inte det?

Vuxna paverkas 52
Vuxna paverkas inte 45
Ingen uppfattning/vet inte 3

Alla 100

Intervjuerna har, pad IQ:s uppdrag, genomfdrts inom ramen for
Novus Opinion telefonomnibus den 5-11 maj 2009. Malgruppen ar
den svenska allmdnheten 16 ar och a&ldre. Matningen omfattar
1000 intervijuer.
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