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Varfor en tradgardsbarometer?

Pa Plantagen ar vi experter pa vaxter och tradgard

och uppdaterar oss standigt pa de senaste trenderna.

Den livskvalitet som tradgarden skénker oss vill vi
dela med s& manga som majligt. Darfor lanserar vi
under 2012 Plantagens Kunskapslyft — en satsning
for att inspirera, vacka intresse och ge méanniskor lite
gronare fingrar. Tillsammans med vara kunder skapar
vi Europas mest inspirerande tradgardar.

En av de viktigaste delarna i satsningen har du nu
framfor dig. Med Tradgardsbarometern ger vi den in-
tresserade en inblick i hur det stér till med tradgéards-
intresset i Sverige, Norge och Finland just nu 2012.
Vi visar ocksa vad som ar pa gang, vilka trender som
finns runt hornet.

Tradgardsbarometern har tagits fram i samarbete
mellan HUI Research och Plantagen.

Vi vill med Tradgardsbarometern bjuda béde pé
fakta och ge ny kunskap om tradgardsbranschens
utveckling och de trender experter och konsumenter
ser formar den framtida utvecklingen.

Var ambition ar att Tradgardsbarometern som éarligt
aterkommande rapport blir den sjalvklara kallan till
kunskap om tradgardsfragor.

Eric Lundberg,
Marknadsdirektor

eric.lundberg@plantagen.se
Telefon: +46 (0)70 104 10 47

Tradgardsbarometern
bestar av en konsumentstudie
som baseras pa svar fran fler an
1000 respondenter i Sverige, Norge

och Finland och av en trendstudie
som baseras pa konsumentstudien
och resultatet av atta djupintervjuer
med tradgardsexperter i de
tre landerna.




Trendstudien - tre tydliga trender

= Fardigvuxet ger oss
snabba resultat

EXpress-

tradgarden

« Tradgérden ar en statushojare

= En vacker tradgard okar
bostadens varde

Fran
tradgard till
tallrik

Ute ar det
nya inne

= Smaskaligt

« Tillfredsstéllande och
avkopplande

- Tradgarden ska inredas
 Det nya vardagsrummet
« Okad trendkénslighet

Trendstudien baseras pé resultatet fran konsumentstudien som
foljer samt djupintervjuer med 8 tradgardsexperter. En forteck-
ning over vilka finns sist i rapporten.



Tradgarden &r en forlangning

av vardagsrummet Stadsbor vill

) leva organiskt
Att ha en fin 9

tradgard &r status

Stravan efter att vistas
utomhus under storre
delar av &ret

Ute ar det

nya inne
Tradgarden har fatt

storre betydelse vid
bostadsforsaljningar

Vi inreder tradgarden

med samma omsorg
Ett vackert inrett hem ar som vart hem

lika viktigt som en vacker

tradgard Okad trendkanslighet

Okad trendkanslighet

- Tradgarden, altanen eller balkongen ses som
en forlangning av vardagsrummet. En plats man
umgas och kopplar av pa.

= Retro, romantiskt, nostalgiskt, minimalistiskt,
gront, naturndra och medelhav &r de "séljtrender”
sSom namns just nu.

- Tradgarden &gnas omsorg, tid och pengar pa
samma séatt som bostaden. Fler och fler har insett
att tradgarden &r en yta som bor utnyttjas mera.

» Forsaljiningen av utemobler, gasolvdrmare och
tradgardsbelysning okar.

= Konsumenter efterfrdgar nya produkter och kanner
till vad som &r trendigt, t ex efter att ha sett det pa
TV eller i tidningar. Detta staller krav pa handlarna,
som behdver anpassa utbudet och vara palasta.

« Tradgarden har fatt storre betydelse i samband
med bostadsforsaljningar.



e Expresstradgarden

Aven vi utan kunskap om tradgérd  Tradgarden har fatt storre betydelse i samband
vill kunna visa upp en snygg fasad med bostadsforséljningar. Denna trend kan leda
till en okad efterfrdgan pa tjanster kopplade till
tradgarden, t ex tradgardsarkitekter, anlaggning
och skatsel av tradgarden.

Vilja att betala
for snabba l6sningar

= Okat intresse for halvfabrikat, d v s fardiguppdrivna
plantor som tréd, buskar och perenner.
Vi vill se snabba resultat.

= Aven de som inte har kunskap om tradgérdsodling
vill kunna visa upp en snygg fasad. Man ar radd att

Tradgarden ar misslyckas om man gor allt frén grunden.
var fasad utat

EXpress-

tradgarden

Tradgarden har fatt
Okad betydelse vid
bostadsforsaljningar

Framst trad, buskar,
perenner

Tradgarden paverkar priset
pa bostaden



e Fran tradgard till tallrik

Smaskaligt odlande av « Trenden géller framforallt det som &r &tbart —

framforalit gronsaker, frukt, gronsaker, frukt, bar och kryddor. Grénsaksfréer
Okat miljomed- bar och kryddor séljer battre an blomfroer.
vetande = Egenodlingen sker i liten skala, d& ménga inte har

kunskap eller utrymme att odla i storre skala.

« Jamie Oliver-krukor med fréer, jord och enkla
instruktioner saljer bra pa Plantagen.

« Slow gardening allt mer populért.

o
F ran « Vi vill ha mindre tradgardsarbete och mer utbyte

tradgard till

och ndje av det vi odlar.

tallrik

Odla det sjalv — och at
det! Gronsaksfroer séljer

battre an blomfroer Okad halsomedvetenhet

och oro for tillsatser

Tillfredstéllande och
avkopplande att odla eget






Konsumentstudien

42% 37%

- =

Bland de jamforda landerna &r det finlandarna som har det
storsta intresset for tradgard, medan svenskarna ar de som ar
minst intresserade.

Respondenterna fick ange hur intresserade de var av trad-
gérd pa en skala frdn 1-5 dar 1 = "mycket ointresserad” och
5 = "mycket intresserad”. De som angav vérde 4 eller 5 anses
vara intresserade av tradgard.

34%
I
I



Vad sager konsumenterna?

Tradgarden ar viktig vid bostads-

forsaljning
B o . . I'T) "n o]
- 8 av 10 anser att det ar viktigt med tillgang J ag S ku I I e garna Sa
till balkong eller terrass nar de byter boende. - ng
Lika manga anser att en val anlagd tradgard 6kar mina eg na g o nsake r,

vardet pa en bostad. kl’yddOI’ OCh plantorn

Tradgarden ska inredas

« Nara halften (42-46%) av de som har tillgéng till 307/0 haller med. om detta pas.taende genom att"svara 4 .(.-zller 5
pa den femgradiga skalan. Skillnaderna mellan landerna ar

tr.aqgard' balkong eller terrasos tycker att det r lika mycket sma. Fragan stélldes enbart till dem som hade tillgang
viktigt med en vacker tradgard/balkong/terrass till tradgérd, balkong eller terrass.
som med en smakfull inredning.

= En tredjedel av dem som har tradgard/balkong/
terrass onskar sig nya utemdbler medan ca
20-30% onskar sig antingen inglasning, pool,
vaxthus eller badtunna.

Vi lagger allt mer tid i tradgarden

« Var femte svensk och var fjarde finlandare och )
norrman u er att de planerar att lzaaa mer tid Detta pastéende haller 4 av 10 svenskar och finlandare med
PPg P 99 om, och 3 av 10 norrman. Galler samtliga, &ven de som inte har

pé arbete i sin tradgérd, balkong eller terrass tilging till trédgard.
jamfort med 2011.

« Det ar trendigt att odla eget.
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Vilka odlingsmojligheter har du vid din permanentbostad?

%
‘"‘ 90
B Sverige
F 80 Bl Norge
70 Finland

Tradgérd Balkong Terrass Odlingslott/ Ej tillgang till
Kolonistuga permanent-
boende

Fragan ovan stélldes enbart till dem som hade tillgang till tradgard, balkong eller terrass. Resultaten visar att 9
av 10 har tillgang till tradgard, balkong eller terrass. Den lilla andel som inte hade tillgang till odlingsmajligheter
vid den permanenta bostaden, hade det vid en sommarstuga eller dylikt.
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Tradgardstoppen

Vad tycker du ar viktigast i din tradgard/
pa din balkong/pa din terrass?

Sverige, % Norge, % Finland, %
En trevlig plats att sitta pa 35 37 30
Att det &r lattskott 22 14 19
Gronskande lummighet 11 5 10
Att det blommar 8 10 10
En trevlig plats att grilla pa 8 10 11
Att barnen har utrymme att rora sig 6 9 9
och leka pa
Att det &r avskilt och insynsskyddat 6 10 5
Att det ar stilrent 2 3 5

Fragan stalldes enbart till dem som hade tillgang till tradgard,
balkong eller terrass.

Vi satsar pa
krukvaxter

och balkong-
lador i ar




Vad skulle du helst 6nska dig till din tradgard/balkong/terrass
om du inte behodvde ta hansyn till kostnaden?

Sverige, % Norge, % Finland, %
En inglasad terass eller balkong 31 19 30
En pool 27 20 21
Nya utemdbler 26 40 32
En badtunna 23 20 21
Ett vaxthus 21 21 24
Stenl&dggning 17 21 15
Ett tak Over terassen eller balkongen 14 22 21
En ny grill 13 15 22
Fullvuxna tréd eller buskar 12 7 11
Hjalp av en tradgardsmastare 12 7 7
En sjalvgéende grasklippare 10 8 7
En syrénbersa 9 6 7
En tradgardsarkitekt 9 13 10
Varmesvampar (gasoldriven fjarrvarme) 5 16 17
En akgrasklippare 4 6 8
Hjalp av en arborist 3 1 1

Fragan stalldes enbart till dem som hade tillgang till tradgard,
balkong eller terrass. De fick vélja max tre alternativ.

Vad kommer du framst att satsa pa att
odla i din tradgard/pa din balkong/pa din
terrass varen och sommaren 2012?

Sverige, %

Vaxter kruka/balkonglada 25
Perenner 15
Gronsaker 12
Gréasmatta 11
Kryddor 8
Norge, %

Vaxter kruka/balkonglada 31
Gréasmatta 15
Kryddor 7
Stenpartivaxter 6
Rosor 6
Perenner 6
Finland, %

Vaxter kruka/balkonglada 20
Kryddor 15
Gronsaker 9
Gréasmatta 9
Perenner 8

Fragan stélldes enbart till dem som hade tillgéng till tradgard,
balkong eller terrass. Respondenterna fick endast vélja ett alter-
nativ. De fem vanligaste svaren i varje land redovisas ovan.

11
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I vilken grad instammer du med foljande pastaenden:

5,0

4,5 B Sverige
H Norge

4,0 I Finland

3,5

Jag finner Det ar viktigt Om jag byter Om jag byter

tradgardsarbete  for mig att det boende ar det boende ar det

avkopplande finns odlings- viktigt for mig viktigt for mig
mojligheter vid att bostaden att bostaden har
min bostad har en tradgard  balkong eller terass

Husé&gare och radhusagare tycks vardera tradgarden higre dn de som bor i lagenhet.
Vid byte av bostad &r detta viktigt fér dem att den nya bostaden har tradgard.

Valskott
gronska okar

vardet pa en
bostad

5,0

4,5 B Sverige
Bl Norge

4,0 Finland

En val anlagd
tradgard okar
vardet pa en
bostad

En balkong med  En terass med
valskotta vaxter  valskotta vaxter

och snygga och snygga
utemobler okar  utemobler okar
vardet pa en vardet pa en
bostad bostad

Vardering pa en skala 1-5 dar 1=
5="instammer helt och héallet”

“instammer inte alls” och




Fin utemiljo
lika viktigt

som fin
iInredning

Vad av foljande ar viktigast for dig?
%
50

45

M Sverige
Bl Norge
1 Finland

40

35

30

25

20

15

Att ha en Att ha en Att ha en vacker Varken vacker Vet gj
vacker tradgard/  smakfull tradgard/balkong/ tradgard/
balkong/terass heminredning  terass ar lika balkong/terass
viktigt som att eller smakfull
ha en smakfull heminredning ar
heminredning viktigt for mig

Fragan stalldes enbart till dem som hade tillgéng till tradgérd,
balkong eller terrass.






Vi lagger mycket tid
pa tradgardsarbete

Hur ofta agnar du dig du dig at tradgards-
arbete och dylikt (ej grasklippning) under
barmarkssasongen

0 20 40 60 80 100%

M Flera ganger i veckan
Sverige 20% 29% gang

Norge

Finland

Nagon gang per veckan

B Nagon gang/nagra ganger
per manad

B Mer sallan an en gang

per manad
% o7

10% 29% 32%

« Svenskarna lagger mest tid i sin tradgard, Gver
halften agnar sig at tradgardsarbete minst en
gang i veckan.

* Endast 16-19 % uppger dock att de lI6pande
koper in froer och véaxter under sdsongen.

Var hittar vi
Inspirationen?

I vilken grad instammer du med foljande pastaenden?

50

4,5

4,0

35

3,0

2,5

2,0

15

Jag hamtar
inspiration fran
tradgardstid-
ningar eller
TV-program

Jag hamtar Jag talar garna
inspiration genom  med en expedit
att besoka andra  nar jag koper
tradgardar/ vaxter for att fa
balkonger/terasser tips och rad

Fragan stalldes enbart till dem som hade tillgéng till tradgéard,
balkong eller terrass.

B Sverige
Bl Norge
Finland

15
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| tradgarden 2011

Vad av foljande fanns i din tradgard/pa din balkong/din terrass under 2011?
%
90

80

70

Grasmatta Ettariga Perenner Buskar Trad Frukt Bar Kryddor Gronsaker Rotfrukter
blommor
W Sverige  Svenskar, och till viss del &ven norrmén, odlar generellt sett
B Norge mer vaxter an finlandare. Medan svenskar och finlandare
Finland i storre utstrackning &n norrmannen odlar sadant som &r

atbart (bar, kryddor, grénsaker och rotfrukter).

Fragan stalldes enbart till dem som hade tillgéng till tradgéard,
balkong eller terrass.



Vi tanker lagga mer eller lika
mycket tid pa tradgarden

Kommer du under ar 2012 att lagga mer eller Kommer du att lagga mer eller mindre tid pa
mindre pengar pa vaxter, tradgardsprodukter din tradgard/balkong/terrass under ar 2012
och utemobler jamfort med ar 2011? jamfort med ar 20117?

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100%

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100%
Sverige 17% 13% 16% Sverige 7% 13%
Norge 21% 10% 18% Norge 4% 12%
B Mer pengar H Mer tid
Lika mycket pengar Lika mycket tid
B Mindre pengar B Mindre tid
Hl Vete Ml Vetej

Fragan stélldes enbart till dem som hade tillgéng till tradgérd,
balkong eller terrass.



Vi vill
garna ha

det enkelt

%
50

45

Jag skulle garna  Jag skulle garna  Jag skulle garna  Jag vill gérna

bestalla fullvuxna specialbestalla kopa fardig- kopa mina

trad, buskar och  udda vaxter och  s&dda gron- blommor och

plantor varor som inte saker, kryddor vaxter via
finns i butik och plantor internet

Fragan stalldes enbart till dem som hade tillgéng till tradgéard,
balkong eller terrass.
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I vilken grad instammer du med foljande pastaenden:

MW Sverige
Bl Norge
1 Finland

Vi kan tanka
oss att kopa

tradgards-
tjanster

%
50

45

B Sverige
B Norge
35 7 Finland

40

30

Att ndgon regel- At ndgon annan Att en tradgérds-

bundet skoter min  vid sarskilda till- arkitekt planerade
tradgard, t ex fallen gor insatser  min tradgard
planterar vaxter i min tradgard, t ex

och rensar ogras  planterar en hack,

(inte enbart beskar fruktrad eller

grasklippning anlagger en rabatt

Andel som svarat 4 eller 5 pa skalan (1="instimmer inte alls”
och 5="instammer helt och hallet”)
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Prognos for detaljhandelns
utveckling 1 Norden 2012

Land Prognos 2012 Kalla
Finland 1% (Kuppa)
Norge 3,5% (Virke)
Sverige 1,5% (HUI Research)

HUI Researchs kommentar:

« Handeln genomgar sin tuffaste kris sedan 90-talets bérjan. Konsumenterna kommer
under 2012 inte att f& hjalp av sankta skatter och rantor p& samma satt som 2011.
Jamfort med de senaste 14 aren av stark tillvaxt ar 2011 och 2012 mycket svaga ar.

« Ur perspektivet att varldsekonomin och Norden genomgatt, och fortfarande genom-
gar, en av de djupast ekonomiska kriserna i modern tid ar en svag forsaljningsutveck-
ling emellertid en lindrig foljd. Forséljningen kar fortfarande om &n svagt.

» De nordiska konsumenter star atminstone hyggligt val forberedda for krisen.
Det finns sannolikt en buffert hos hushallen.

« Den psykologiska effekten av en kris ska inte underskattas, men om optimistiska
signaler kan skonjas fran omvarlden finns det resurser att handla for.

« Det ar rimligt att rakna med 2012 som ett svagt ar, men var redo for ett uppdamt
shoppingbehov 2013.




Konsumentstudie

Metod

HUI Research genomférde i februari 2012 en enkatunder-
sokning med ett slumpmassigt urval invanare i Sverige,
Norge och Finland for att kartldgga deras intresse och
asikter om tradgard samt for att ta pulsen pa dem infor
tradgardssasongen 2012. Totalt antal svarande presenteras
i nedanstaende tabell:

Land Antal fullstandiga svar
Sverige 358
Norge 358
Finland 349
Totalt 1065

Trendstudie

De som intervjuades i trendstudien var:

André Strémgpvist, Allt om tradgéard

Ebba Svanholm, Chefredaktér Dromhem och Tradgard

Goran Carlsson, Vd och redaktor pa tradgardsforumet Odla.nu

Hilde Poppe, Tradgdrdsmastare Plantasjen Norge

Johanna Karlén, Tradgardsmastare Plantagen Sverige

Kenneth Ingebretsen, Bloggare och tradgardsmastare Plantasjen Norge
Leena Luota, Biolog, tradgardslarare och redaktor

Terttu Pajuméki, Tradgardsmastare Plantagen Finland




Plantasjen.no
Plantagen.se
Plantagen.fi
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