Svenska kyrkan ==

STOCKHOLMS STIFT

- Vi beh6ver nagon som kan utveckla Melodifestivalen!

Vi letar efter en kommunikationsledare som kan fa ut vart budskap i framtiden. Ndgon som vill
utnyttja kraften i oprévade idéer. Ndgon som vet att kommunikation dr bdst ndr den dr ovdntad.

Fér att forsdkra dig om att vi menar allvar ber vi dig ldgga det laddade varumdrket Svenska kyrkan
dt sidan ett 6gonblick och istdllet berdtta fér oss hur du, med hjdlp av kommunikation, skulle géra
for att utveckla den svenska, dlskade och hatade Melodifestivalen.

Arbetsprov

For att bli mer angeldgen, dnnu synligare och na fram till en bredare publik behéver
Melodifestivalen svar pa foljande fragor:

1. Vilka styrkor och svagheter ser du hos varumarket idag?

2. Hur kan varumarkets grundvarden utvecklas for att nd nya malgrupper?
3. Vilket blir den nya kommunikationens évergripande budskap?

4. Vilka konkreta insatser och aktiviteter foreslar du?

5. Hur anvinder du Instagram under det forsta aret?

6. Var placerar dina atgiarder Melodifestivalen om tva respektive sex ar?
Skriv, rita och forklara. Motivera dina svar och var tydlig. Anvand max 2 A4-sidor och har riktigt
kul nér du svarar.
Skicka dina svar till alexandra.furst@source-executive.se
Lycka till!

Ps. Pa source-executive.se/nyauppdrag hittar du mer information om tjansten och vad vi vill att
du har for erfarenheter.




