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Forord

Handeln &r en motor for Sveriges ekonomi. For vissa glesbygdskommuner spelar
granshandeln en helt avgérande betydelse och med sin omsattning pa 23,8 miljar-
der kronor ar granshandeln en viktig del av hela Sveriges detaljhandel. Tack vare
den konsumtion som sker i handeln far manga svenskar ett jobb att ga till och en
inkomst att leva av. | Sverige jobbar 11 procent av alla sysselsatta inom handeln och
vi &r den storsta arbetsgivaren for ungdomar. | kommuner med granshandel &ar
siffran pa sysselsatta inom handeln pa vissa hall betydligt hogre och ar exempelvis
14 procent i Haparanda och 22 procent i Stromstad.

Utvecklingen i granshandeln har under den senaste 20-arsperioden varit betydligt
starkare &n utvecklingen i 6vrig detaljhandel i Sverige och vi kan se att vara norska
grannar aven fortsattningsvis driver denna utveckling. Forvandlingen fran enkla
koplador till stora kopcentra har gatt fort. Konkurrensen vaxer och for den fortsatta
utvecklingen ar det viktigt att handlarna inte bara ser till sitt eget butiksutbud utan
aven tittar pa platsens attraktionskraft och kundens helhetsupplevelse. Har finns
Oppningar for samarbeten med 6vriga aktorer i besoksnaringen for att utveckla
framtida granshandel.

Med denna rapport, som Svensk Handel star som bestéllare av for fjarde aret i rad,
vill vi ge vara medlemmar, politiker, fastighetsagare och kollegor inom 6vriga delar
av besdksnéaringen ett bra faktaunderlag for att gemensamt bygga framtidens
granshandel.

Stockholm, 5 september 2014
Karin Johansson

vd
Svensk Handel



Sammanfattning

HUI Research har for fjarde aret i rad genomfort en undersokning av hur mycket
invanarna i Danmark, Finland och Norge konsumerar i svensk detaljhandel. Denna
rapport redovisar resultaten fran méatningarna avseende ar 2013. Undersokningen
har finansierats av Svensk Handel.

Utlagg i detaljhandeln

De nordiska besokarnas utlagg i svensk detaljhandel uppgick till 23,8 miljarder
kronor ar 2013. Det ar en 6kning med 300 miljoner kronor jamfort med ar 2012. De
norska besdkarnas utlagg var 16,3 miljarder kronor, en 6kning med 500 miljoner
kronor, 3 procent. De danska och finska besdkarnas utlagg var 3,7 respektive 3,8
miljarder kronor, en minskning med 100 miljoner kronor och 3 procent for varje
land. Detaljhandeln i riket som helhet 6kade med 2 procent ar 2013.

Nar det galler vilken typ av varor de nordiska besdkarna handlar nar de besoker
Sverige finns det skillnader mellan landerna. Norrméannen handlar framforallt dag-
ligvaror som tobak, alkohol, 1&sk, godis och kott. Anledningen &r att dessa varor ar
avsevart billigare i Sverige an i Norge. Prisskillnaderna mellan Sverige och Norge
beror pa flera saker. En stark norsk valuta har en viss betydelse, men viktigare ar att
Norge har hoga skatter pa varor som anses vara ohalsosamma. Dessutom har Norge
infort tullar och handelshinder for en del varor i syfte att skydda inhemsk produk-
tion. Skatterna och handelshindren innebar att ett stort antal varor fortsatt kommer
att vara billigare i Sverige &ven om den norska kronan forsvagas gentemot den
svenska. Finska och danska bestkare i Sverige handlar mer sallanképsvaror an
dagligvaror.

Resor

Under 2013 gjordes det drygt 18 miljoner resor till Sverige fran Danmark, Finland
och Norge. Norrméannen stod for det storsta antalet resor, 10,2 miljoner, och antalet
resor fran Danmark och Finland uppgick till 4,1 miljoner fran respektive land. Anta-
let resor ar i stort sett oférandrat jamfort med ar 2012.

Syftet med resorna varierar beroende pa var besokarna kommer ifran. Den
vanligaste reseorsaken for de norska besokarna ar shopping medan besokarna fran
Danmark och Finland har mer varierande anledningar till Sverigeresorna. Da de
norska besokarna bade ar flest till antalet och i huvudsak reser for att handla ar de
den grupp som har storst betydelse for den svenska detaljhandeln.

Granshandelns regionala betydelse

Granshandeln star for cirka 4 procent av den totala detaljhandeln i Sverige. | vissa
kommuner, framst vid grdnsen mot Norge samt Haparanda kommun, &r granshan-
deln betydligt viktigare for detaljhandeln och for sysselsattningen. I dessa kommu-
ner omsatter detaljhandeln, till stor del tack vare granshandeln, avsevart mycket
mer &n i liknande kommuner utan granshandel.



Granshandeln i framtiden

Granshandeln mot Norge kommer att fortsatta vaxa under de narmaste aren. Det
beror pa att prisskillnaderna mellan Sverige och Norge kommer att vara fortsatt
formanliga. Det galler aven om den norska kronan skulle forsvagas. Dessutom inve-
steras det i ny granshandel i form av bade utbyggnad och etablering pa nya orter,
vilket talar for en fortsatt positiv tillvaxt. Dock kommer tillvéxtalen i granshandeln
att narma sig utvecklingen i hela detaljhandeln.

Granshandeln mot Finland och Danmark ar kanslig for svangningar i valutakursen
eftersom den ar sa viktig for prisnivaerna. Granshandeln mot dessa lander kommer
darfor att fortsatta vara mer driven av utbudet &n priset. Granshandeln mot Dan-
mark och Finland kan gynnas om den totala turismen fran dessa lander 6kar. Da
kan det spilla 6ver pa detaljhandeln, sa kallad turismshopping.

Om statistiken

Statistiken omfattar ett urval av befolkningen i Danmark, Finland och Norge i
aldern 18-80 ar och avser resor till Sverige samt konsumtionen pa dessa resor.
Insamlingen av data gors via en webbenkat. Totalt antal respondenter var knappt
27 000 personer och antalet svar uppgick till drygt 13 000. Svarsfrekvensen var
saledes cirka 48 procent. | samband med att denna rapport togs fram har det gjorts
revideringar av historisk statistik avseende ar 2012 varfor jamforelser mellan arets
och forra arets rapport ej ska goras.
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Granshandelns drivkrafter

Denna undersokning mater alla former av resor och de ink6p som sker i samband

med dessa. En form av resor ar den dar att handla inte ar huvudmalet. Inkopen ar
snarare en konsekvens av resan och kan vara inkop av dagligvaror till stugan man

hyrt, inkdp av souvenirer eller ett spontant besok i ett kdpcentrum. Denna form av
inkop i samband med resa kallas for turismshopping.

En annan form av resa, som ocksa ingar i undersokningen, ar den dar det priméra
malet ar att handla, sa kallad shoppingturism. Shoppingturism kan definieras som
att konsumenterna reser langre for att handla vissa varor &n vad som egentligen ar
nodvandigt. Shopping ar saledes det som gor att resan och vistelsen far ett mer-
varde. | termer av push- och pull-effekter kan shoppingturism betraktas som ett satt
att slippa sitt lokala kopcentrum eller sin lokala marknadsplats for att istéllet finna
nya attraktioner och kanske billigare utbud. Shoppingturism kan delas in i at-
minstone tre grupper. For det forsta varubaserad shoppingturism dar ett stort ut-
bud, speciella varor eller mojligheter till tax-free-inkop star i centrum. Som exempel
kan namnas glasproduktionen i Glasriket, lokal hantverksproduktion eller tax-free-
forsaljningen pa Finlandsbatarna. For det andra destinationsbaserad shopping-
turism, dar speciella produkter, beromda shoppingdistrikt, méjligheter till tema-
shopping, festivaler eller berémda enskilda kopcentrum/marknadsplatser utgor
lockelsen for shoppingturisten. Som exempel kan ndmnas medeltidsveckan i Visby,
kand for sina hantverk, NK i Stockholm, kant for sitt exklusiva utbud, eller mysiga
shoppingdistrikt sasom Notting Hill i London. Andra exempel pa destinationsbase-
rad shoppingturism ar GeKas i Ullared eller Lager 157 i Ulricehamn. En tredje form
ar den prisbaserade shoppingturismen dar relativpriser, det vill sdga férekomsten
av lagre priser pa ett likartat utbud som i bostadsregionen, utgor en viktig morot for
shoppingturisten. Dessa shoppingturister ar ofta prisjagare som soker sig till billiga
destinationer pa jakt efter fynd.

Granshandel ar i huvudsak en form av prisbaserad shoppingturism. De priméara
drivkrafterna for granshandeln ar att shoppingturisten genom inkdpsresor till an-
gransande lander vill dra fordel av skillnader i moms, skatteregler, priser och va-
lutakurser mellan inkdpslandet och det land de &r bosatta i. Granshandel sker oftast
i den ndrmast beldgna staden/marknadsplatsen utanfér hemlandet. Granshandeln
ar som mest betydande i ett begransat antal regioner utmed Sveriges granser mot de
ovriga nordiska landerna.

Prisskillnader mellan hemlandet och Sverige &r alltsa en vanlig orsak till att grans-
handla. Det finns fyra huvudorsaker till att det forekommer prisskillnader mellan
lander:

e Punktskatter

e Tullar och andra handelshinder

e Skillnader i den allmanna kostnadsnivan mellan olika lander
e Valutakursen



Punktskatter infors oftast for att staten vill minska konsumtionen av en specifik
vara. Orsaker till att man vill minska konsumtionen kan vara att varan uppfattas
som dalig for miljon, ohalsosam eller beroendeframkallande. Exempel pa varor som
kan drabbas av punktskatter ar drivmedel, alkohol, tobak samt livsmedel med hog
halt av socker eller fett.

Tullar och andra handelshinder infors for att man vill minska importen av vissa
varor. Mellan Sverige, Finland och Danmark finns i princip inga tullar och tullarna
mot omvarlden ar till stor del gemensamma da alla tre landerna &r med i EU. Norge
har daremot mdjlighet att ha andra tullar och subventioner an lander som ar med i
EU. Exempelvis kan Norge infora tullar pa ost om man vill varna den egna ostpro-
duktionen.

Ett satt att jamfora prisnivaer mellan lander ar att anvénda sa kallade kopkraftspa-
riteter (Purchasing Power Parity, PPP). Det innebar att valutakursen inte paverkar
priset pa en vara utan skillnaden beror pa den allménna kostnadsnivan och skillna-
der i skatter och tullar. I figuren nedan redovisas hur mycket billigare olika varor ar
i Sverige. Uppgifterna ér de senast tillgangliga jAmfdrbara uppgifterna som fanns
vid rapportens framtagande.

Figur 2. Hur manga procent billigare var det att handla i Sverige ar 2012?

Norge Finland Danmark
Livsmedel 32 -2 14
Brod och spannmalsprodukter 25 0 18
Kott 34 -10 12
Fisk och skaldjur 19 -2 13
Mjélk, ost och agg 47 7 8
Oljor och fetter 34 1 29
Frukt 13 -15 -10
Ovriga livsmedel 46 5 35
Alkoholfria drycker 37 2 28
Alkoholhaltiga drycker 43 10 -12
Tobak 51 -21 2
Klader 1 -10 -12
Skor 10 -5 -13
Mdobler och inventarier 2 -2 -8
Vitvaror, kdks- och stadutrustning 1 -18 -8
Hemelektronik for bild och ljud 7 -8 2
Restauranger och hotell 20 -13 4

Kalla: Eurostat PPP, reviderat 2012-12-13



For danskar ar det generellt nagot billigare att handla dagligvaror i Sverige. Varor
med stor prisskillnad ar bland annat godis, chips och lask.

For finlandarna &ar det endast nagra fa varugrupper som ar billigare i Sverige, och
for dessa varugrupper ar prisskillnaden liten. Alkohol har den storsta prisfordelen i
Sverige med 10 procents lagre pris.

For norrmannen &r alla varugrupper billigare i Sverige och for flera dagligvaror ar
prisskillnaden mycket stor. Storst ar skillnaden pa tobaksvaror, dar Sverige har
mindre an halva det norska priset. Sammantaget ar prisskillnaden sa stor mellan
Sverige och Norge att en resa till Sverige for att handla kan bli mycket attraktiv.
Vart att notera ar att prisskillnaderna ar justerade for valutakursen. Under senare
tid har den norska kronan varit starkare an den svenska och det har darfor varit
ytterligare lite billigare i Sverige.

Det finns flera faktorer som paverkar ett lands valutakurs gentemot andra landers —
ekonomisk stabilitet, rantor, bytesbalans och férvantningar. Férandringar i valuta-
kurser kan forandra relativpriserna patagligt mellan lander under korta tidspe-
rioder.

Som framgar av tabellen nedan har den norska kronan forsvagats nagot sedan 2012.
Den danska kronan och Euron har samtidigt stérkts gentemot den svenska kronan.

Figur 3. Hur manga svenska kronor far du for 100 norska eller danska kronor alternativt 1 Euro?

Enhet 2012 2013 2014*
NOK 100 116 111 108
DKK 100 117 116 120
EUR 1 8,7 8,6 8,9

*Januari-juni

Eftersom priserna i Danmark och Finland for manga varor ligger pa ungefar samma
niva som i Sverige da hansyn inte tas till valutakursen (Figur 2) har valutakursen
forhallandevis stor betydelse for hur stor den totala prisskillnaden ar. Nar det galler
Norge har den allmanna kostnadsnivan, skatter och tullar betydligt storre betydelse
an valutakursen. Den norska kronan behdver falla mycket kraftigt for att prisskill-
naderna mellan Sverige och Norge ska forsvinna.



Resultat fran undersékningen

I detta avsnitt redovisas resultaten fran undersokningen av nordiska resor till
Sverige ar 2013 och utlagg i svensk detaljhandel under dessa resor.

Resor till Sverige

Under 2013 gjordes det drygt 18 miljoner resor till Sverige fran Danmark, Finland
och Norge. Norrméannen stod for det storsta antalet resor, 10,2 miljoner, och antalet
besokare fran Danmark och Finland uppgick till 4,1 miljoner fran respektive land.
Antalet resor ar i stort sett oforandrat jamfort med ar 2012.

Figur 4. Antal resor (miljoner) till Sverige fran Norge, Finland och Danmark ar 2013
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Kalla: HUI Research, Granshandelsundersékningen.

Till Sverige reser norrméannen framst for att shoppa. 61 procent av norrmannens
resor till Sverige var shoppingresor éver dagen och ytterligare 9 procent av resorna
var shoppingresor med 6vernattning. Finnarna reser framforallt till Sverige for att
shoppa, framst pa IKEA i Haparanda eller pa kryssningsresa till Stockholm. Dans-
karna reser framst till Sverige pa fritiden och da huvudsakligen i andra syften an for
att shoppa. For samtliga lander géller att det har skett mycket sma forandringar vad
galler reseandamalen jamfort med ar 2012.

Figur 5. Andel resor till Sverige fran Norge, Finland och Danmark efter reseandamal 2013
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Kalla: HUI Research, Granshandelsundersékningen.



Valet av fardsatt till Sverige ar en foljd av de geografiska och infrastrukturella forut-
sattningarna. Bilen ar det dominerande fardsattet for norrmannen, vilket ar en foljd
av den langa granslinjen mellan landerna. De finlandare som har Stockholm som

mal valjer framst bat eller flyg medan de som reser till norra Sverige oftast tar bilen.
For danskarna ar det, utéver bilen, tdget som ar det vanligaste fardsattet. For samt-
liga lander géller att det har skett mycket sma forandringar i fardsatten jamfort med

ar 2012.

Figur 6. Andel resor per fardsatt och hemland, intervjuperiod 2013
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Kélla: HUI Research, Granshandelsundersdkningen.



Besdkarnas utlagg

Att man handlar mat och andra varor som forbrukas under en resa ar naturligt. Det
utmaéarkande for de norska besdkarna ar att de handlar varor som tas med till hem-
landet. Det roér sig framst om livsmedel, alkohol, tobak och godis, det vill sdga pro-
dukter som ar vasentligt billigare i Sverige an i Norge. FOr samtliga lander géller att
det har skett mycket sma forandringar sedan ar 2012.

Figur 7. Procentandel personer som kopt olika dagligvaror per resa och hemland, 2013
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Kélla: HUI Research, Granshandelsundersoékningen.

I séllankdpsvaruhandeln ar det vanligast med inkop av klader och skor. Finlandarna
utmarker sig och handlar i storre utstrackning heminredning, vilket & samman-
kopplat med shoppingresor till IKEA i Haparanda. For samtliga lander galler att det
har skett mycket sma forandringar sedan ar 2012.

Figur 8. Procentandel resenérer per hemland som kopt olika sallankdpsvaror ar 2013
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Kalla: HUI Research, Granshandelsundersékningen.



De totala utlaggen i detaljhandeln fér de nordiska besdkarna var 23,8 miljarder
kronor ar 2013, vilket ar en 6kning med 300 miljoner kronor sedan ar 2012. Norr-
mannens utlagg 6kade med 500 miljoner kronor medan danskarnas och finlandar-
nas utlagg minskade med 100 miljoner kronor i respektive land.

Figur 9. Utlagg i detaljhandeln (MSEK) ar 2013

18 000 +

15 800 16 300
16 000 -

2012
14 000 -

2013
12 000 -
10 000 -
8 000 -
6 000 -
4000 - 3800 3700 3900 3800

2000 -

O T T 1
Norge Danmark Finland

Kalla: HUI Research, Granshandelsundersdkningen

Norrmannen stod for storst andel av omsattningen i Sverige, 16,3 miljarder kronor
varav 9,6 miljarder kronor i dagligvaruhandeln och 6,7 miljarder kronor i sallan-
kdpsvaruhandeln. De finska bestkarna spenderade 1,5 miljarder kronor i daglig-
varuhandeln och 2,2 miljarder kronor i sdllankdpsvaruhandeln. Motsvarande siffror
for de danska besdkarna var 1,6 respektive 2,2 miljarder kronor.

Figur 10. Utlagg i detaljnandeln (MSEK) ar 2013
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Kalla: HUI Research, Granshandelsundersokningen.



Granshandelns regionala betydelse

Den nordiska granshanden star, med en omsattning pa knappt 24 miljarder kronor,
for cirka 4 procent av den totala detaljhandeln i Sverige. Granshandeln ar emellertid
ojamnt fordelad dver Sverige, vilket innebér att den i vissa delar av landet har en
betydligt storre betydelse for handeln och sysselsattningen. Granshandeln &r i hu-
vudsak koncentrerad till sex Ian. Norrménnen aker i mycket stor utstrackning till
Varmland och Vastra Gotaland. Finlandarnas vanligaste resmal ar Stockholms lan
foljt av Norrbotten. Danskarna aker framst till Skane. Stockholms lan ar ett vanligt
resmal for samtliga tre nordiska grannlander.

Att manga resor gar till Stockholm, Vastra Gotaland och Skane ar naturligt da storre
stader har en stor dragningskraft pa grund av sitt mangfacetterade utbud. Dessu-
tom ar befolkningsmangden stor, vilket talar for att manga turister har anknytning
dar i form av slékt, vanner eller arbetsrelaterade kontakter. Jamtland och Varmland
har manga norska besokare som reser éver dagen for att handla alkohol, tobak, go-
dis och andra varor som ar billigare i Sverige. Samma sak galler for Vastra Gota-
lands nordvastra delar med Stromstad som starkaste attraktion.

I nagra kommuner har granshandeln mycket stor betydelse for detaljhandel, na-
ringslivet och sysselsattningen. De kommuner dar granshandeln mot Norge har
allra storst betydelse ar Stromstad, Eda och Arjang. Ett satt att méta handelns bety-
delse ar forsaljningsindex som visar in- och utfléden av handel i en kommun. Index
100 innebéar att handeln omsatter lika mycket som kdpkraften (befolkning i kom-
munen x snittforsaljning per capita i riket) i en kommun. Index 6éver 100 innebér ett
infléde och index under 100 innebar ett utflode av handel. Stromstad har hogst in-
dex i hela riket, Eda ligger pa andra plats och Haparanda ligger pa tredjeplats.
Arjang har plats fem. P& fjarde plats i riket ligger Falkenberg déar Gekas i Ullared
lockar manga kunder, dock inte s& manga granshandlare. Tabellen nedan visar
ocksa att detaljhandeln (dar granshandeln utgor den klart storsta delen) har stor
betydelse for sysselsattningen i de starka granshandelskommunerna.

Figur 11. Detaljhandel i kommuner med mycket stark granshandel

Forséljning i
detaljhandeln Forséljningsindex
(inte bara gréanshandel)

Detaljhandelns andel av
totalt antal sysselsatta

Eda 2 289 438 21 %
Arjang 1622 263 13 %
Stromstad 7 161 926 22 %
Haparanda 1762 288 14 %
Sverige 596 000 100 6 %

Kalla: www.handelnisverige.se




Framtiden for granshandeln

Den norska granshandeln har utvecklats under lang tid. Fran Abisko ner till Strom-
stad ser historien om granshandeln liknande ut. De lokala handlarna har markt att
de norska konsumenterna 6kat och att de har efterfragat en lite annorlunda varu-
sammansattning an de svenska. Butikerna har expanderat och anpassats for att
mota efterfragan i flera steg och under manga ar. | syfte att illustrera den expande-
rande granshandeln har vi valt att titta narmare pa omsattningsdata for detaljhan-
deln fér kommunerna Strémstad, Eda och Arjéng. | dessa kommuner &r de norska
konsumenterna dominerande och darfér kan man anvanda omséattningsdata for att
beskriva den norska handeln. Var bedémning &r att detta aven ger en indikation pa
hur granshandelsutvecklingen sett ut i andra kommuner som gréansar till Norge.

Figur 12. Omséttningsutveckling i granshandeln (Strémstad, Eda & Arjang) och handeln i riket
1992-2013. Index 1992 = 100
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Granshandeln uppvisar en mycket stark utveckling 6ver tid. En utveckling pd i
genomsnitt 7 procents 6kning per ar for bade dagligvaruhandel och sallanképsvaru-
handel & anmarkningsvart bra. Sett till detaljhandelsutvecklingen per kommun
under tidsperioden 1992-2013 har Stromstad den basta genomsnittliga utveckling-
en med 10,6 procent och Eda ar tvaa med 8,9 procent.

Vi tittar narmare pa omsattningsutvecklingen for dagligvaruhandeln i de fyra
starkaste granshandelskommunerna. Da framgar det att Stromstad ar dominerande
och att expansionen tog ordentlig fart ar 1998. Stromstad, eller narmare bestamt
Nordby och Svinesund, har fordel av att ligga néra 6stra Oslo och av att det dare-
mellan finns ett befolkningstétt omrade och bra kommunikationer via vag E6.



Figur 13. Omséttning i dagligvaruhandeln per ar och kommun 1992-2013
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Granshandelns omsattning ar betydligt mindre i sallanképsvaruhandeln an i daglig-
varuhandeln. En avgdrande orsak till detta ar att man inte har lika stora prisfor-
delar. Sallanképsvaruhandeln ar dock ett viktigt komplement till dagligvaruhandeln
och dkar handelsplatsers attraktionskraft. Eda har haft en mycket kraftig tillvaxt
fran ar 2003. Haparandas tillvaxt i sallankdpsvaruhandeln sammanfaller med
etableringen av IKEA-varuhuset. | Arjang byggdes Técksfors Shoppingcenter under
2005, vilket gav ett rejélt lyft i sallankdpsvaruhandeln.

Figur 14. Omsattning i sallankopsvaruhandeln per &r och kommun.
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Sammantaget kan man saga att kommuner med granshandel mot Norge har haft en
kraftfull tillvéxt som saknar motstycke i de flesta andra svenska kommuner.



Ar granshandeln langsiktigt hallbar?

Hur hallbar &ar granshandeln 6ver tiden?

Maéanniskor kommer alltid att aka 6ver granser for att handla, men fragan ar hur de
stora handelsstrommarna kommer att ga och om Sverige langsiktigt kommer att ha
en prisfordel gentemot grannlanderna.

Ekonomisk teori talar for att prisskillnader pa lang sikt jamnas ut. P4 kort och me-
dellang sikt skiljer sig priser alltid mellan lander beroende pa deras speciella forut-
sattningar. En &r att vi i Sverige har en hogre produktivitetstillvéxt i detaljhandeln
och att vi darfor skulle kunna sélja varor billigare.

Anvander man vaxelkursen mot den norska kronan och euron som en indikator

pa prisforandringar mellan landerna éver tid sa ser man att det var patagliga fluk-
tuationer under tidsperioden. Den danska kronan och euron var nagorlunda stabila
fram till i september 2008 nar banken Lehman Brothers kraschade. | kristider an-
ses mindre valutor som den svenska vara mer riskfyllda att &ga och darmed tappade
den i varde mot euron och den danska kronan, vilket var gynnsamt for granshan-
deln mot Finland och Danmark. | samband med krisen 2008 vande tillvaxten i de
sydeuropeiska landerna och krisen i Grekland kom krypande och skapade eurokri-
sen, som paverkar oss an idag. Det har gjort att euron och den danska! kronan har
tappat 30 procent av vardet mot den svenska kronan pa 4 ar och med det har
svenska varor blivit dyrare.

Noterbart ar att den norska kronan har haft betydligt mindre skillnader mot den
svenska an euron under tidsperioden, men sa ar ocksa bade Sverige och Norge sma
ekonomier med egen valuta och rorliga vaxelkurser mot andra valutor. Det gor att
de till viss del samvarierar med andra storre valutor i olika konjunkturfaser.

Omsatter man dessa valutakursforandringar till risker i granshandeln kan man dra
slutsatsen att forandringar i varldsekonomin kan ha en pataglig inverkan pa pris-
skillnader mellan lander pa kort tid och att det 6kar risken for en handlare i en
gransregion.

' Den danska kronan &r bunden till euron.



Framtida finsk granshandel

Den finska konsumtionen i den svenska detaljhandeln sker huvudsakligen i tva de-
lar av Sverige, i Stockholm och i de 6stra delarna av Norrbotten.

Stockholm har goda forbindelser med Finland, men restiden &ar anda relativt lang
eller dyr om man tar flyget for att handla dagligvaror. Det gor att nagon klassisk
granshandel, dar man billigt och snabbt aker éver gransen for att handla dver da-
gen, inte ar att forvanta. Det kommer aven fortsattningsvis att goras manga resor
till Stockholm, vilket ar naturligt da Stockholm har ett stort och attraktivt utbud av
handel, kultur, evenemang och andra attraktioner. Dessutom gors manga resor for
att besoka slakt och vanner. Sammantaget gor detta att man inte ser nagra storre
risker for ett minskat antal resor fran Finland till Sverige.

Vad galler finlandarnas resor till de 6stra delarna av Norrbotten sker idag de flesta
till Tornedalen och IKEA-varuhuset i Haparanda. Har &r det inte den generella
prisnivan som utgor dragningskraften utan snarare IKEA:s utbud. Till exempel har
de 140 000 invanarna i Uledborg 13 mil till sitt narmaste IKEA-varuhus, vilket ar
varuhuset i Haparanda. IKEA har nu aviserat planer for ett nytt varuhus i Uledborg?
och nér det ar byggt kommer manga finlandare att ha ett IKEA-varuhus pa narmare
hall. Det gor att man far rakna med att Haparanda kommer att tappa delar av sin
tillvaxtmaojlighet till Uledborg.

Framtida dansk granshandel

Danska shoppingresor till Sverige sker idag huvudsakligen till Malmo6 och Helsing-
borg. Bada staderna har nara och bra kommunikationer med Helsingor respektive
K&penhamn. Kommunikationerna &r sa bra att man idag ser Malmé och Kopen-
hamn som en gemensam arbetsmarknadsregion, och utbyte av handel mellan sta-
derna sker ocksa frekvent. For den handel som ligger i nara anslutning till kommu-
nikation éver Oresundsbron finns det en risk for att valutaforandringar paverkar
handeln. Det ror sig bade om att konsumenter fran Malmé kan vélja att aka till Ko-
penhamn och handla for att det ar billigare déar och omvéant. Under sommaren, nar
den svenska kronan hade sin starkaste notering mot den danska kronan pa tio ar,
fick HUI rapporter om att handlare som fanns i bade Malmo och Képenhamn note-
rade nedgangar i Malmo och motsvarande 6kningar i Képenhamn.

2 hitp://www.kuriren.nu/nyheter/default.aspx?articleid=6178033.




Framtida norsk granshandel

I Tillvaxtanalys rapport om orter med befolkningsékning®> méarker man att orter i
glesbygd generellt minskar i storlek. Den gemensamma faktorn for orter som gar
emot strommen ar att de flesta ligger pa gransen mot Norge och har stora inslag av
granshandel eller turism. Naringslivet i dessa kommuner utgoérs till stor del av
granshandel. Vilka risker finns det med att naringslivet ar sa beroende av prisskill-
naden landerna emellan?

Den samlade bedomningen ar att granshandeln mot Norge har lagre risker &n han-
del som riktar sig till finlandare och danskar. Dels &r prisskillnaden idag mycket
stor mot Norge och &ven om den svenska prisfordelen skulle minska kravs det
mycket stora prissankningar i Norge for att en shoppingresa till Sverige inte ska
I6na sig. Det finns &ven andra saker som talar for att den norska ekonomin kommer
att vara stark under manga ar framéver, vilket talar for ett fortsatt hogt prislage i
Norge. Norge har flera punktskatter som ar betydligt hdgre an i Sverige, pa till
exempel alkohol, tobak, etc. Det finns inga signaler &hnu om att dessa punktskatter
ska sédnkas, utan man pratar snarare om nya importtullar eller punktskatter.

Norge brukar ligga mycket hogt nar man jamfor BNP per capita mellan lander. Det
géaller bade nar man jamfor i nominella kronor och nar man gor jamforelserna uti-
fran kopkraftsjusterade nivaer‘. En orsak till att norrman har hégre inkomstniva an
svenskar ar pengar fran oljeindustrin som drivit upp levnadsstandarden i landet. |
Norge har man ocksa en Oljefond® dar man placerat statens pengar fran oljeindu-
strin. Vardet pa fonden motsvarar cirka 940 000° svenska kronor per person.

Sammantaget indikerar detta att Norges starka kapitaltillgang och fortsatta oljein-
komster kommer att gora att skillnaderna i inkomst och prisniva mellan landerna
troligen kommer att besta i manga ar framover.

Det finns risker i alla ekonomier och man kan inte garantera att den norska in-
komstnivan och prisskillnaden kommer att besta for evigt. Exempelvis kan ett land
drabbas av en bostadsbubbla som spricker med fallande bostadspriser och banker
som gar omkull eller behover raddas som foljd. Spanien &r ett bra exempel pa en i
ovrigt val fungerande ekonomi som rékat i problem péa grund av en bostadsbubbla
som spricker och dartill féljande bankproblem. Om en bostadsbubbla skulle brisera
i Norge skulle det troligen paverka relativpriserna mellan landerna och darmed
aven granshandeln. Troligen skulle problemen bli betydligt mindre &n fér Spanien
da man har sa stora kapitaltillgangar i Oljefonden och dven om prisskillnaderna
mellan Sverige och Norge skulle minska pa grund av en eventuell bostadsbubbla,
skulle troligen inte hela prisskillnaden férsvinna.

® Tillvaxtanalys 2011:11.

4 Purchasing power parity.

° Statens pensionsfond.

& www.nbim.no/no (2013-03-11).



Ett annat problem som kan uppsta i en ekonomi med en dominerande naring som
driver upp kostnader ar att &ven andra naringar drabbas av denna kostnadsdkning
som gor att annan naringsverksamhet prisas bort fran marknaden. Det finns signa-
ler om ett fortsatt lonerally i Norge som drivs pa av oljeindustrins efterfragan. Till
exempel fick civilekonomerna i Norge ett genomsnittligt I6nelyft pa 10 procent ar
2012". Pa kort sikt gynnar detta granshandeln, men om lénerna stiger mer an pro-
duktiviteten i landet kan det gora att Norge prisar ut sig och far svart att konkurrera
pa den internationella marknaden. Det skulle kunna gora att den idag fordel-
aktigare prisnivan i Sverige forsamras och darmed skulle aven granshandeln
minska i omfattning.

Sammantaget finns det risker &ven med den norska granshandeln, men bedom-
ningen &r att granshandelns drivkraft i form av prisskillnader mellan Sverige och
Norge kommer att finns kvar pa 10-20 ars sikt, &ven om vi inte vet hur stora pris-
skillnaderna kommer att vara om 10 ar.

! http://sverigesradio.se/sida/artikel.aspx?programid=83&artikel=5372249.
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Fortsatt granshandelsutveckling

Idag ar granshandeln mest utvecklad i Nordby, Tocksfors och Charlottenberg och
expansionen fortsatter. Aven om det finns granshandel i médnga andra kommuner ar
den inte lika dominerande som i Stromstad, Arjéang och Eda.

HUI beddmer att expansionen av granshandeln mot Norge kommer att fortsatta i
andra kommuner norr om Eda, dar den kommer att bidra med arbetstillfallen och
skatteinkomster. | detta kapitel diskuteras nagra forutsattningar for fortsatt expan-
sion.

Nara gransen

Ju kortare resvag norrmannen har till Sverige desto fler kommer att resa till Sverige
for att handla. Oftast ligger handelsplatsen mycket nara gransen, men sa ar inte
alltid fallet. Det finns politiska orsaker till varfér man inte alltid vill 1agga all handel
sa nara gransen som det gar. Vill man locka norrman att konsumera i Sverige ar det
dock av vikt att man planerar for handel sa nara de norska konsumenterna som det
ar praktiskt mojligt.

Kompletterande utbud till dagligvaruhandeln

Vill man locka norrméannen och fortsatta granshandelsexpansionen behdvs mer éan
bara dagligvaruhandel. Eda ar ett bra exempel pa detta. Dar har man kompletterat
med ett utbud av annan handel som systembolag, apotek, kladbutiker, etc. Forutom
traditionell handel finns det annat som ar billigare i Sverige och som kan locka
norska konsumenter. Exempel pa sddant ar bilreparationer, tandlékare, veterinar,
etc.

Vill man locka folk pa en dagsresa kan det aven vara bra att locka med andra aktivi-
teter. Storlien och Riksgransen ar kénda skidorter. Problemet med skidakning ar att
det endast ar en mindre del av befolkningen som aker utfor. Har handlar det mer
om att locka med aktiviteter som de flesta kan nyttja under en dags besok i Sverige.

Sysselsatter granshandeln kommuninnevanarna?

En fraga som en kommun kan stélla sig vid etablering av en ny handelsplats ar om
den kommer att ge sysselsattningseffekter i kommunen. Ar det folk frdn kommunen
som far arbete i granshandeln eller ar det narmare for norrmannen att aka till Sve-
rige och arbeta? En stor mangd svenskar aker till Norge for att arbeta. Bade folk
som flyttar till Norge och de som pendlar till Norge. Orsaken &r att arbetslésheten
ar lagre i Norge och lonenivan betydligt hogre. Vid en etablering av en granshan-
delsplats vid den norska gransen till Sverige finns det mojlighet att norsk personal
kommer att arbeta i den svenska detaljhandeln, men da den svenska Ionenivan ar
avsevart lagre kommer dessa effekter att vara begransade.

Hinder for handelsexpansion

Det kan finnas flera orsaker till att kommuner satter hinder for en granshandelsex-
pansion, medvetet eller omedvetet. Man behover tanka pa servicen i kommunen
som helhet och vill kanske inte flytta servicen ut mot gransen. Det kostar att pla-
nera, bygga vagar och annan infrastruktur som behovs runt ett nytt kpcentrum.
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Om undersdkningen

Statistiken omfattar ett urval av befolkningen i Danmark, Finland och Norge i al-
dern 18-80 ar och avser resor till Sverige och utlagg i detaljhandeln pa dessa resor.
Insamlingen av data gors via en webbenkét. Totalt antal respondenter var knappt
27 000 personer och antal svar uppgick till drygt 13 000, drygt 4 000 i respektive
land. Svarsfrekvensen var saledes cirka 48 procent. Resultaten har sedan viktats
upp for att motsvara den totala populationen i respektive land.

Undersokningen mater alla former av resor till Sverige, det vill sdga bade affarsre-
sor och fritidsresor samt dagresor och resor med évernattning. Anledningen ar att
antalet granshandlare fran Finland och Danmark ar lagt och att besdkarna fran
dessa lander ofta har andra syften med resan an att handla. De 6vernattar ocksa i
storre utstrackning &n vad norménnen gor. Oavsett syfte med resan har de utlagg i
detaljhandeln och kan dérmed ses som en form av granshandlare. Definitionen av
granshandel & darmed mer vid an i figuren nedan dar granshandel innebar att be-
sokaren inte 6vernattar och att det priméra syftet med resan ska vara att handla.

Figur 1. En definition av turisten.
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Nar det galler bestkarnas utlagg mats dessa enbart i detaljhandeln. Utlagg for
drivmedel mats inte eftersom det har visat sig vara svart att fa bra kvalitet pa sva-
ren. Det beror bland annat pa att manga resenarer troligen raknar med inkop av
drivmedel i hemlandet.

GRANSHANDELSKONSUMENT
Primaért syfte att handla

Overnattar ej i samband med resan

Kélla: Turistdelegationen (1995) och HUI.

For att kvalitetssékra resultaten for resor och utlagg har HUI gjort avstamningar
mot ett flertal andra undersokningar som HUI arligen genomfor. Exempel pa
sadana understkningar ar Detaljhandelsindex (DHI), Handeln i Sverige, Képcent-
rumbarometern och Swedish Tourism Survey. Information om dessa undersok-
ningar finns pa HUI:s hemsida www.hui.se.

I samband med att denna rapport togs fram har det gjorts revideringar av historisk

statistik avseende ar 2012 varfor jamforelser mellan arets och forra arets rapport ej
ska goras.
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