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Full fart i tomtefabriken

Den starka framtidstro som vi noterat hos handlarna under hosten haller i sig. Inte sedan varen
2011 har handlarnas framtidstro varit s stark som nu. Framtidsindikatorn landar i november
manads Handelsbarometer pa 14, vilket ar en 6kning med 4 enheter fran féregdende manads
notering pa 10.

Aven Kaxighetsindikatorn 6kar i november, frdn foregdende manads notering pa 16 till
nuvarande notering pa 17. Aven detta ar en ovanligt htg notering, da vi i Handelsbarometern
vanligtvis noterat en lagre niva for Kaxighetsindikatorn under &rets sista manader.
Kaxighetsindikatorn méater handlarnas tilltro till utvecklingen i den egna butiken jamfort med i
detaljnandeln som helhet och kan ses som ett matt pa hur stor andel av handlarna som tror att
de kommer att kunna 6ka sin marknadsandel under den kommande tremanadersperioden.
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— Julhandeln ar den viktigaste tiden pa aret for manga butiker och efter fjolarets nedgang tror vi
pa ett lyft i ar. Mest optimistiska ar livsmedelsbutikerna. Dessutom skapar julhandeln manga
jobb och i ar réaknar nara halften av handlarna med att ta in extrapersonal i december, sager
Yvonne Ingman, vice vd pa Svensk Handel.



Handlare spéar 6kad forsaljning under vintern

Fler &n halften (52 procent) av handlarna tror att forséljningen i den egna butiken kommer att
Oka under den kommande tremanadersperioden. Detta ar en 6kning med tva procentenheter
jamfort med i oktober manads Handelsbarometer. Liksom i oktober manad &r det
dagligvaruhandlarna som utmaérker sig da andelen som spar en forsaljningsékning okat fran 49
procent till nuvarande 54 procent.

Hur tror du att forsaljningen i din butik kommer att utvecklas de kommande tre manaderna?
(Foregaende manads siffror inom parentes.)
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Fa& nyanstallningar att vanta i detaljhandeln

Tre av fyra handlare (73 procent) som tillfrdgats i november manads Handelsbarometer tror inte
att antalet medarbetare i detaljhandeln som helhet kommer att férdndras under de kommande
tre manaderna. Endast var tionde handlare (9 procent) tror att handeln kommer att anstalla fler
under perioden.

Hur tror du att antalet medarbetare i din butik och i detaljhandeln i stort kommer att utvecklas under
de kommande tre m&naderna? (Féregédende manads siffror inom parentes.)
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Temafragor: Julhandeln 2013

I november ménads Handelsbarometer fick handlarna i panelen aven fragor om julhandeln.

Handlarna spar ¢kad julhandel

Manga handlare (37 procent) vantar sig en tkad forsaljning under arets julhandel jamfort med
foregéende ars. Det ar framforallt dagligvaruhandlarna som tror pa en forsaljningsckning under
julen, da 44 procent svarade att de tror att den egna forsaljningen kommer att 6ka jamfért med
aret innan. Bland sallanképsvaruhandlarna svarade 6ver halften (53 procent) att de inte vantar
sig nagon forandring i forsaljningen jamfort med julen 2012,

Hur tror du att er forsaljning under julhandeln kommer att forandras i ar gentemot féregdende &r?
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Elektronikhandeln vantas bli arets vinnare

Da vi fragar handlarna om vilken bransch som véantas bli vinnaren i arets julhandel ar det
elektronikhandeln som far flest roster, 27 procent. 21 procent av handlarna tror mest pa
dagligvaruhandeln. Observera att s& manga som 16 procent av de tillfrdgade handlarna svarat
vet ej pa denna fraga.

Vilken bransch tror du kommer att bli vinnaren i arets julhandel?
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Manga butiker 6kar sin bemanning under julhandeln

En majoritet av handlarna (57 procent) svarar att de har samma bemanning under december
manad som under 6vriga aret. Resterande 43 procent av handlarna uppger alltsa att de dkar sin
bemanning under julhandeln. De flesta av dem svarar att de 6kar antalet anstallda med upp till
25 procent av den ordinarie personalstyrkan.

Hur mycket 6kar er bemanning under december jamfért med en genomsnittlig manad?
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Julhandeln tar fart omkring forsta advent

31 procent av handlarna svarar att deras julhandel startar omkring forsta advent. Bland
dagligvaruhandlarna ar andelen s& hog som 43 procent. Samtidigt svarar 20 procent av
sallankopsvaruhandlarna att de inte har ndgon utpraglad julhandel.

Naér startar julhandeln i din butik/dina butiker?
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— Handlarna tror pa harda paket i ar och pekar ut elektronikbranschen som arets vinnarbransch.
Forutom mobiler, lasplattor och annan elektronik ser vi hur olika smarta, roliga och ibland
exklusiva tillbehér blir allt populérare, sager Lisa Burden omvarldsbevakare pa Svensk Handel.



For mer information ring garna:

Yvonne Ingman, vice vd, Svensk Handel, 010-471 85 48
Lisa Burden, omvarldsbevakare, 010-471 85 18

Erik Boman, pressekreterare, 010-471 86 50

Om Handelsbarometern
Handelsbarometern ar Svensk Handels manatligen aterkommande indikator fér optimismen

bland medlemsféretagen. Handelsbarometern tas fram i samarbete med HUI Research och ger
en inblick i hur branschens foretag tror att omsattning och sysselséattning kommer att utvecklas
de kommande tre m&naderna. Rapporten baseras pa en undersékning som varje manad
distribueras via webbenkat till en panel bestdende av cirka 500 butikschefer och butiksagare.
Dessa har blivit rekryterade specifikt for att medverka i panelen for Handelsbarometern och
representerar detaljhandeln som helhet. Panelen fornyas lI6pande da HUI Research rekryterar
nya panelmedlemmar varje manad. Svarsfrekvensen for Handelsbarometern uppgar varje
manad till cirka 40 procent.

Handelsbarometerns Framtidsindikator berédknas som det genomsnittliga nettotalet for fyra

fragor som ror butikschefernas framtida forvantningar pa forsaljning och antalet medarbetare i
den egna butiken samt for detaljhandeln i stort under de kommande tre manaderna

Handelsbarometerns Kaxighetsindikator berdknas som nettotalet for en fraga om
butikschefernas framtida forvantan om sin egen forsaljningsutveckling i forhallande till
forsaljningsutvecklingen for detaljhandeln i stort.



