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WENS.
Sammanfattning

= Sommaren ar en viktig forsaljningsperiod for detaljhandeln. Sommarhandeln (jun-aug) utgor drygt en fjardedel
av detaljhandelns arsomsattning.

= Nagra branscher som far en forsaljningsskjuts under sommarmanaderna ar sporthandel, jarn och bygg,
dagligvaror, fairghandel och systembolag.

= Sommaren bidrar till fler jobb genom extraanstallningar. Ofta ar det unga personer som far chansen pa
arbetsmarknaden. Svensk Handel uppskattar att sommarhandeln bidrar till drygt 12 000 extra anstallningar.

= Soligt vader gynnar forsaljningen i dagligvaruhandeln, mulet gynnar siallankopsvaruhandeln och e-handeln.

= Midsommar, tillsammans med pasken, befinner sig pa delad tredjeplats avseende de viktigaste hogtiderna for
forsaljningen inom handeln.

» Under midsommarveckan forvantas forsaljningen i dagligvaruhandeln i ar uppga till 7,5 miljarder kronor. Det ar
cirka 920 miljoner kronor, eller 14 procent, mer an en genomsnittlig vecka.

» Forsaljningen i kategorierna "Farsk mat” och "Dryck” okar kraftigt under midsommarveckan. Forsaljningen av
sill okar med 1154 procent jamfort med en genomsnittlig vecka.



WENBEL
Sommarhandeln viktig for detaljhandeln

Manadernas respektive andel av detaljhandelns helarsforsiljning
12% Sommarhandeln, det vill saga forsiljningen
under sommarmanaderna juni, juli och augusti,
utgor drygt en fjardedel av detaljhandelns totala
forsaljning under aret.
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under sommarmanaderna ar sporthandel, jirn
och bygg, fairghandel, dagligvaror och
systembolag.
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Killa: Detaljhandelsindex (SCB), HUI researchs rapport Detaljhandelns Konjunkturrapport frdn mars 2018 samt Svensk Handels egna berdkningar. Sommarmdnaderna avser juni, juli och augusti.



WENSS.
Flest jobb | dagligvaruhandeln i sommar
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Frdga: Kommer din butik att ta in extrapersonal i sommar? I diagrammet redovisas andel av de som svarat “ja”. Kdlla: Handelsbarometern juni 2018



WENSS.
Okad handel i sommar skapar 12 000 jobb

()
44 %
av handlarna anger att de kommer att ta
in en person extra under sommaren.

[0
23 %
av handlarna anger att de kommer att ta
in tva personer extra under sommaren.

Baserat pa svaren i undersokningen
uppskattar vi att hela detaljhandeln
kommer att generera drygt

12 000 extra anstillningar.
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Diagrammet baseras pd de handlare som angett att de kommer att ta in extrapersonal i sommar.
Frdga: Om din verksamhet kommer att ta in extrapersonal i sommar, hur ménga berdknar ni ta in? (Handelsbarometern juni 2018)



HWENBSL

Sommar gynnar inte alla handlare

35%

30%

25%

20%

15%

10%

5%

0%

Frdga: Brukar du sdlja mer eller mindre under sommaren jamfort med det ovriga aret? Kalla: Handelsbarometern juni 2018.

32%
26%
24%
23%
19%
17% 17%
13%
12% I 12%
Dagligvaruhandeln E-handeln

® Mycket mer ®Lite mer ®Ofordandrat

25%

24%
21%
17%
12%

Séllankopsvaruhandeln

Lite mindre =~ m Mycket mindre

43 %
av alla handlarna
uppger att de saljer
mer under
25% sommaren jamfort
22% med Ovriga aret.

19%

18%

14%

Bland e-handlare

drdet 47/ %
som uppger att de

Totalt saljer mindre
under sommaren.




WENBEL
Matbutikerna hoppas pa en solig sommar
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Frdga: Far forsdljningen i din butik en extra skjuts vid ndgot av féljande vdder under sommarmanaderna? Kdlla: Handelsbarometern juni 2018.



WENSS.
Storsaljare vid olika vader

Bransch Varmt och soligt vider Kallt och regnigt vider

Dagligvarahandel giglllgzt: a(ﬁ:::dgel;illproduktelr, dricka, glass, frukt och gront, E:fl;z’rtsigll:;‘é I‘chips, fardiggrillat, godis, tidningar, tacos,
Bok och papper Pocketbocker, kartor Pussel, pocketbocker, pyssel, sillskapsspel
Hemelektronik AC, flakt, kolsyremaskiner/kolsyrepatroner, kyl och frys Infravarme, TV, varmefiltar, virmeelement, avfuktare
Heminredning Badlakan, dynor, tradgardsprodukter, grill- och picknicktillbehor Slfgﬁ) e;{;{g:f;fi?ﬁf;g” lglgirilill;sgﬁyx;f ;t(:;?al

Jirn, bygg och firg tli'z(lll_, 3§B£’gz§g?gi§§gijgevattningsprodukter, Al iller Inomhusfirg, tapeter, regnklader och presenningar
Klider, skor och accessoarer Linnen, shorts, badklader, klanningar, sandaler gz?l‘;l:;;l‘s’,a;:cllgi Klader, stickat, regnklader, lngbyxor
Sport och fritid Badklader, shorts. Cyklar, fiskekort, grillartiklar, solglaségon g:f;ﬁl}iier’ lszoe- o gesteddiider, tuddtonsldadio,
Ur, guld och optik Solglasdgon, vristlankar Glasogon, kontaktlinser, klockor

Kalla: Svensk Handels sommarrapport 2012



Turisterna

— en viktig malgrupp under sommaren

Kalla: Turismens darsbokslut 2017, Tillvdxtverket

Hela

95 miljarder

kronor, motsvarande 30 %, av
de inhemska och utlandska
turisternas utlagg gick till
detaljhandeln 2017.
Merparten av detta
spenderades under
sommarmanaderna.
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MIDSOMMAR %YENB%L
En viktig hogtid for handeln
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Fraga: Vilken betydelse anser du att foljande helger och hogtider har for forséljningen i din butik? I diagrammet redovisas de som svarat “viktig”. Kélla: Handelsbarometern januari 2018.



MIDSOMMAR WENBI&
En av arets storsta mathelger
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Fraga: Vilken betydelse anser du att foljande helger och hogtider har for forséaljningen i din butik? I diagrammet redovisas de som svarat “viktig”. Kélla: Handelsbarometern januari 2018.



MIDSOMMAR

En viktig helg for livsmedelsforsaljningen

Under midsommarveckan
2018 forvantas forsaljningen i
dagligvaruhandeln uppga till Under

. midsommarveckan
7,5 miljarder 2017 6kade livsmedels-
kronor. forsaljningen med
Det ir cirka 14 procent mer 4n ‘}ﬂ 3 , 1 %

en genomsnittlig vecka. Det
motsvarar omkring

920 miljoner

kronor i merforsaljning.

jamfort med
midsommarveckan
2016.

Killa: Detaljhandelsindex (SCB), Nielsen ScanTrack, HUI Researchs rapport "Detaljhandelns konjunkturrapport” frin mars 2018 samt Svensk Handels egna berdkningar.



Sill = svenskarnas favorit under midsommar!

= Samtliga varugrupper inom livsmedel sdlde mer under midsommarveckan
2017 an under en genomsnittlig vecka. Kategorierna “Drycker” och "Farsk
mat” sticker kraftigt ut.

= Firsk mat silde 277 % mer under midsommarveckan 2017 jimfort
med en genomsnittlig vecka.

= Drycker okar mycket under midsommar. Jamfort med en genomsnittlig
vecka siljs det cirka 25 % mer under midsommarveckan.

= Forsaljningen av sill, framfor allt matjessill, far en ordentlig
forsaljningsskjuts under midsommarveckan. Midsommarveckan 2017 stod

for 24 % av arsforsiljningen av matjessill.

Kaélla: Nielsen ScanTrack.

Fun fact:

Under
midsommarveckan 2017
okade forsaljningen av
sill med

1154 %
jamfort med en
genomsnittlig vecka.



Om undersokningen

= Svensk Handels Sommarprognos ar framtagen i samarbete med Nielsen. Underlaget ar
baserat pa Svensk Handels Handelsbarometer for januari och juni 2018 samt Nielsens
Scantrack.

= Handelsbarometern tas fram i samarbete med HUI Research och baseras pa en
telefonundersokning som varje manad distribueras till 300 slumpvis utvalda
dagligvaruhandlare, sallankopsvaruhandlare och e-handlare. Den har undersokningen
genomfordes i juni 2018.

= Nielsen ScanTrack avser Dagligvaruhandeln exkl. Hard Discount. Nielsen ar ett foretag som
studerar konsumenter i olika lander for att skapa insikter kring koptrender och mediavanor.
Nielsen genomfor kontinuerligt undersokningar over forsaljningen i dagligvaruhandeln i
Sverige. De anvander sig utav Nielsen ScanTrack som samlar data fran kassasystemens avlasta
streckkoder. Resultaten fran Nielsens undersokningar ligger till grund for delar av analysen i
denna rapport.



Kontaktuppgifter

For mer information:
Presskontakt, Svensk Handel, 010-47 18 650
Johan Davidson, Chefsekonom Svensk Handel, 070- 698 39 02

Anna Ekstrom, Analytic Consulting Manager, Nielsen, 070-310 89 13

Rapporten ar framtagen av Amanda Eriksson, Analytiker, Svensk Handel



