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Julhandeln 2015

Vad menas med julhandel?

HUI méter varje manad forsdljningsutvecklingen i detaljhandeln. Eftersom december &r den utan tvekan
viktigaste mdnaden for detaljhandeln finns det ocksa ett intresse av att fundera kring just denna manads utsikter.
Detta gor HUI varje ar i sin julrapport. Bendmningen julhandel kommer givetvis fran det faktum att den framsta
anledningen till att december &r drets viktigaste manad d&r just forsdljningen i samband med julhelgen.
Emellertid dr dven mellandagsrean och forsdljningen kring nydr mycket viktig for detaljhandeln. Det &ar dock
svart att avgrdnsa vad som egentligen dr julklappar och ndr i manaden vi borjar kdpa dem, vilket gjort att hela
decemberforsdljningen har varit den naturliga avgransningen. Med julhandel avses saledes hela forsdljningen i

december, bade inom dagligvaruhandeln och inom sallankdpsvaruhandeln.

Den laga rantan starker hushallen

Det finns forutsattningar for en frojdefull jul for bade detaljhandeln och hushallen. Hushallens konsumtion ar
fortsatt stark, hushallen har bade mer pengar att rora sig med och ett rekordhdgt sparande. Inflationen ar fortsatt

lag och Riksbanken behaller rantan Iag, vilket innebér fortsatt ldga boldnerédntor en tid framaver.

Vi har hittills i ar sett en detaljhandelsomséttning pa tillvaxtnivder likt dem under aren fore finanskrisen. De
branscher med starkast tillvaxt har varit de som ror hemmet, det vill saga mobler, heminredning, byggvaror och
elektronik. Mer kapitaltunga branscher har sdledes utvecklats vél, vilket &r en god konjunktursignal. Hushallens
syn pa sin egen ekonomi ar betydligt mer positiv an den for Sveriges ekonomi i sin helhet. Detaljhandeln brukar
emellertid folja hushallens fortroende for sin egen ekonomi snarare dn den for Sveriges, ytterligare ett gott tecken

for svensk detaljhandel.

En faktor som talar emot en stark julhandel ar att hushallen skulle kunna bli mer aterhallsamma pa grund av
eventuella psykologiska effekter orsakade av hojda skatter, tal om inforande om amorteringskrav och
intensifierade diskussioner om bostadsbubbla. Aven i &r 4r det en relativt god sk arbetstagarjul, dir nagra
semesterdagar innebdr langledigt, vilket sannolikt bidrar till att manga valjer att fira jul utanfor Sveriges grénser.
Det storsta hotet ar de starka jamforelsetalen fran i fjol da julhandeln 6kade med 4,9 procent. Slutligen finns

alltid osdkerheten kring vadret. En vit jul verkar ha en positiv effekt pa forsdljningen, speciellt for vissa branscher.
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Prognosen — rekord, trots starka jamforelsetal

Forra drets julhandel var stark, och dterigen véxte sdllankdpsvaruhandeln mer @n dagligvaruhandeln. HUIs prognos
var relativt forsiktig, pa grund av viss osdkerhet géllande hur hushdllen skulle hantera politiska beslut samt en
arbetstagarjul som snarare gynnar resebranschen, men utfallet dvertraffade prognosen. Julhandeln 6kade med 4,9

procent, vilket gjorde att forsdljningsokningen for heldret 2014 stannade pa 3,4 procent.

| ar har detaljhandelsforsédljningen véxlat upp och ligger hittills i ar (januari-september) pa en tillvaxt om 5,0
procent jamfort med samma period foregdende ar. Detaljhandeln har inte uppvisat sddana tillvaxttal sedan fore
finanskrisen och det tyder pd att hushallen ar trygga och att svensk ekonomi &r stabil. Om det under de senaste
aren funnits tvivel om huruvida det ska bli rekord i julhandeln a@r nu frdgan snarare hur mycket julhandeln kommer

att vaxa.

Fortsatt kopstarka och optimistiska hushall liksom detaljhandelns starka tillvaxt hittills i ar talar & ena sidan for en
rejal kning. A andra sidan kan konsumtionen paverkas negativt p& grund av de psykologiska effekterna orsakade
av politiska beslut och diskussioner, arbetstagarjulen som gynnar resande och inte minst de starka jamforelsetalen
fran forra aret. De positiva effekterna bedoms kraftigt Gvervaga och HUI Research tror pa ett rekordar igen. Tillvaxten

i december manad 2015 forvantas bli 5 procent.
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Tabell 1 Detaljhandelns omsattning i miljarder kronor for december 1991-2014, samt prognos for
december 2015 (I6pande priser inklusive moms)

Omsattning i miljarder kronor Procentuell utveckling
December 1991 38,8 3,3%
December 1992 35,8 -7,7 %
December 1993 36,5 2,1%
December 1994 38,3 50 %
December 1995 37.2 -3,0%
December 1996 37.7 1,4 %
December 1997 38,6 2,4 %
December 1998 40,5 4,9 %
December 1999 44,2 9,1 %
December 2000 44,9 1,5%
December 2001 46,3 3,2 %
December 2002 48,3 4,4 %
December 2003 50,1 3,8%
December 2004 52,1 3,9%
December 2005 55,6 6,7 %
December 2006 59,0 6,1 %
December 2007 61,0 3,5%
December 2008 61,4 0,6 %
December 2009 64,8 6,8 %
December 2010 66,8 2,9%
December 2011 67,2 0,7 %
December 2012 66,7 -0,6 %
December 2013 68,5 2,6 %
December 2014 71,1 4,9 %
December 2015* 74,7 50 %

Kalla: HUI/SCB:s Detaljhandelsindex, manadsstatistik. * = prognos HUI. Tidserierna har reviderats, vilket innebér ett tidsseriehopp
mellan 2013 och 2014.
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2014 — Prognos och utfall

Att gora prognoser ar alltid forknippat med svarigheter. Att prognostisera pd branschniva ar sarskilt
komplicerat, dd olika branscher reagerar med varierande styrka pad vantade eller ovantade
handelser (exempelvis olika vaderextremer). Forra dret var HUI Researchs prognos en forsiktig
okning om 2,5 procent. Detaljhandeln var pa vdg at ratt hdll, men det var fortfarande oroligheter
i omvarlden vilka kunde ha paverkat hushallens konsumtion. Omsattningen inom detaljhandeln
i december 2014 okade med 4,9 procent och uppgick till 71 149 miljoner kronor — HUI Researchs

prognos lag pa 69 521 miljoner kronor.
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Julhandel for 75 miljarder

Prognosen for julmanaden decembers forsdljning dr en omsattning pd 75 miljarder kronor, vilket &r en 6kning om
5 procent jamfort med december 2014. For att fa perspektiv pa storleksordningen kan dessa 75 miljarder kronor
slds ut pa Sveriges knappt 10 miljoner invdnare. Dd decemberhandeln férdelas per person innebar det att svenska
folket i genomsnitt koper detaljhandelsvaror for cirka 7 600 kronor per person i december. Denna summa fordelar

sig med 3 100 kronor pa dagligvaruhandeln och resterande 4 500 kronor pa sallankdpsvaruhandeln.

Tabell 2 Berdaknad decemberforsaljning i detaljhandeln ar 2015, totalt och per person (inklusive moms)

Total forsaljning i december (miljarder kronor) Forsaljning per person
Total detaljhandel 74,7 7 610
— dagligvaror 30,4 3094
— sdllankopsvaror 44.3 4516

Julens kdplust bidrar till att december manad dr handelns klart starkaste forsaljningsmanad. Arets prognos innebir
att det i sjdlva verket berdknas shoppas for cirka 16 miljarder kronor mer i december &n vad det shoppas for i
genomsnitt under drets dvriga elva manader. Detta skulle innebdra en merforsdljning per person om cirka 1 700

kronor i december manad.*

Rekord dven korrigerat for prisutveckling

Priserna i detaljhandeln har lange sjunkit, men i ar verkar det ha skett ett trendbrott och priserna vantas tka
forsiktigt. Trots svaga prisokningar i handeln som helhet blir det rekord dven i volym och prognosen satts till 4,5
procent. Priserna i detaljhandeln har under den senaste 15-arsperioden sjunkit eller okat svagt och det &r bara
under ett ar (2008) som rekordet uteblev i volym da julhandeln i [6pande priser slog rekord. Att priserna under de
senaste dren inte stigit i handeln som de gjort for ekonomin som helhet beror mycket pa det ckade prisfokus och
den konkurrens som praglat handeln under den sista 10-15-drsperioden. Under 2015 har dock prisutvecklingen

varit positiv, och det ar framforallt livsmedelspriserna som dragit upp prisutvecklingen i detaljhandeln.

* Berdkning av mervdrdet av decemberhandeln:
Merférsaljningen baseras pd HUI Researchs prognos for heldrsforséljningen 2015 pé 4,5 procent. Genomsnittet fér manaderna
januari till november 2014 &r 16 400 miljoner kronor mindre &n den prognostiserade decemberforsaljningen.
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Branschprognoser

Detaljhandeln har véxlat upp under aret och verkar ha kommit till ett nytt normalldge. | goda tider tenderar
sdllankdpsvaruhandeln att utvecklas battre @n dagligvaruhandeln, vilket ar den trend som synts i ar. For drets
julhandel &ar bedomningen att sdllankdpsvaruhandelns tillvaxt kommer att utvecklas starkare d&n
dagligvaruhandelns. Hushdllens syn pd sin egen ekonomi ar positiv och det finns ett uppddamt behov av att kdpa
kapitalvaror. Julen ar en prioriterad tid och bade julmaten och julklapparna &r viktiga for manga hushall. | drets
julhandel vdntas dagligvaruhandelns forsdljning stiga med 3,0 procent medan séllankdpsvaruhandeln bedoms
vaxa med 6,5 procent i l[6pande priser. Utvecklingen i dagligvaruhandeln beror delvis pd att livsmedelspriserna

okar, och utvecklingen i volym kommer sdledes att vara forsiktig.

Tabell 3 Detaljhandelns-, dagligvaruhandels- och sallanképsvaruhandels omsattningsutveckling i
december manad 1999-2014 samt prognos for ar 2015, i Iopande priser (procent)

2005 2006 2007 2008 2009‘2010 2011 2012 2013‘2014 2015

Dagligvaruhandel 40 68 42 35 42 16 23 23 10 33 3,0
Sallankdpsvaruhandel 86 56 30 ~-1,5 87 38 -04 -27 39 62 6,5
Total detaljhandel 67 61 35 06 68 29 07 -06 26 49 50

Kalla: HUI/SCB:s Detaljhandelsindex, manadsstatistik. * = prognos HUI.

Mobelhandeln spas bli arets vinnarbransch

2015 har verkligen blivit mobelhandelns ar. En gynnsam bostadsmarknad tillsammans med ett starkt
renoveringsbehov och fornyelsebehov hos hushdllen har bidragit till utvecklingen. Hushdllen har det gott stallt,
ett hogt sparande och goda reallonedkningar. Dessutom bidrar den ldga réntan till 1dga boendekostnader, vilket
gor att hushallen har mojlighet att investera i sina hem. Mdbelhandeln ar den bransch som har haft starkast
utveckling hittills i &r, med en tillvdxt om 10,8 procent. Detta trots starka jamforelsetal fran i fjol. Bedémningen ar
att utvecklingen kommer att halla i sig ett tag framdver. Prognosen for mébelhandelns julforsaljning skrivs till 8,0
procent. Denna prognos gor att mobelhandeln spds bli drets vinnare i julhandeln. Aven bygghandeln kommer att
fa en skjuts av ROT-avdragets sankning, vilket gynnar trafiken och omsattningen i bygghandeln. Bygghandeln
spas ocksa en stark tillvaxt under december trots att det &r en relativt liten manad for branschen, vilken spds oka

med 8 procent.
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Elektronik

Elektronikbranschen har haft en positiv utveckling i ar, trots fortsatt hart pressade marginaler. Fokus har for flera
aktorer legat pd okad kundupplevelse och tjanstefiering, vilket till viss del ¢kar forsdljningen. Dessutom drivs
forsdljningen av nya produkter och nylanseringar, dar bland annat nya mobiltelefoner och nya spel till
spelkonsoller planeras sldppas lagom till julhandeln. Aven robotiseringen i samhaéllet driver pd forséljningen i
butikerna. Julhandeln ar en mycket viktig period for elektronikhandelns forsaljningsutveckling och en stor andel
av drets forsdljning sker under denna period. Elektronikbranschen moter starka jamforelsetal fran fjoldrets

julhandel, men prognosen dr att forsédljningen i elektronikhandeln dkar med 6 procent.

Sporthandeln

Sporthandeln har hittills i r haft en stark utveckling, med en tillvéxt om 5,2 procent jamfért med samma period
foregdende dr. Halsotrenden ar fortsatt stark och det sdljs stora mangder sportartiklar. Fjoldrets utveckling visade
en tillvaxt om 5,6 procent. P4 grund av prispress i branschen var tillvdxten i volym dnnu starkare. Sportbranschen
ar en bransch som paverkas av vaderleken och julhandelns utveckling beror till stor del pa vadret. Nyckeln till att
branschen ska leverera tillvaxt i december ligger inte i konjunkturens utveckling utan i huruvida vi far sno eller inte
till jul. Vadret ar, om mojligt, dnnu svdrare att forutse dn konjunkturen, men ett starkt halsointresse ger goda

forutsattningar och prognosen for sporthandeln ar en tillvaxt om 5 procent.

Klad- och skohandeln

Klddhandeln har fatt revansch under aret, efter ndgra ar med svagare tillvaxt. Klddhandeln har hittills i ar 6kat med
5,5 procent. Julhandeln i fjol 6kade med 6,4 procent, vilket betyder att arets julhandel moter starka jamforelsetal.
Skohandeln har haft ett betydligt tuffare ar och har hittills i ar backat med 5 procent. Julférsdljningen for
skohandeln ar mer vaderberoende dn kladbranschen, vilket har synts tydligt under de tva senaste dren med lite
mildare vintrar och branschen minskade med 4,8 procent i december i fjol. Jamforelsetalen fran fjolarets julhandel
ar relativt starka for klddhandeln, men betydligt svagare for skohandeln. Trots detta forvantas kladforsaljningen att

0ka med en tillvaxt om 5 procent medan skohandeln har en forsiktigare prognos om 1 procent.
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Bokhandeln

Bokhandeln &r ytterligare en bransch som dterhdmtat sig och dar forsdljningen okat kraftigt under aret. Hittills i ar
har forsaljningen okat med 8,3 procent, vilket branschen aldrig tidigare har uppnatt under ett ar. Julhandeln &r
dessutom en viktig forsdljningsperiod for branschen, med 16 procent av drets forsédljning i december. De svenska
hushdllen beddms saledes kopa fler bocker denna jul, men en stor del tillfaller dven nathandeln, viket gor att den
traditionella bokhandeln, som HUI Research och SCB maéter, inte far ta del av all forséljning. Den positiva

utvecklingen och de trender och tendenser vi sett i bokhandel under dret gor att prognosen sétts till 7 procent.

Leksakshandeln

Leksakshandeln har ndgra tuffa & bakom sig och har tappat i forsdljning de senaste tre &ren. Aven i julhandeln
har forsaljningen minskat sedan 2011. Forsdljningen i leksakshandeln har dock tagit fart under dret och har dkat
med 4,9 procent hittills i dr. Konkurrensen fran e-handeln 6kar dven i denna bransch, vilket gor att de fysiska
butikerna far det tufft. Julhandeln ar emellertid leksakshandelns viktigaste forsdljningsperiod och arets utveckling
i branschen avgors praktiskt taget under nagra dagar i julhandeln. Mycket av forsdljningen kommer att ske pa
natet, men svaga jamforelsetal, fler butiker samt den starka tillvéxten hittills i ar gor att prognosen sétts till 6

procent.

Guldsmedshandeln

Guldsmedshandeln har hittills i ar dkat med 1,8 procent, vilket forklaras av att vdrldsmarknadspriset pa guld
aterigen har okat ndgot. | volym har forsdljningen sjunkit. Guldsmedshandeln hade en negativ tillvaxt under
julhandeln 2014 och backade med 3,4 procent. Julhandeln &r en viktig manad dven for guldsmedshandeln och

prognosen dar att branschen kommer att 6ka med 2 procent.
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Tabell 4 Detaljhandelns omsattningsutveckling i december manad 1999-2014 samt prognos for ar 2015, i
I6pande priser (procent) uppdelad pa sallanképsvaruhandelns branscher

2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013(2014|2015%

Klddhandeln 53 82 16 -25 7,7 46 36 -37 -09 64 5,0
Skohandeln 21,0 0,1 -1,3 -1,1 22,2 93 -44 7,2 -7,5 -48 1,0
Mobelhandeln 7,5 13,2 1,0 -11,6 43 1,4 0,1 -1,8 10,6 9,7 8,0

Heminredningshandeln | 8,7 48 4,1 -51 41 03 0,5 -49 40 -1,7 4,0
Elektronikhandeln 11,1 9,4 2,3 -4,2 12,1 4,2 -56 -13,9 2,4 59 6,0
Jarn- och bygghandeln |18,5 9,4 54 -12,7 13,2 25 21 -63 36 43 8,0
Bokhandeln 56 -36 -34 -89 31 -34 -18 -81 30 19 7,0
Guldsmedshandeln -1,8 -6,4 -1,1 -12,2 11,4 1,5 00 1,6 -1,2 -3,4 2,0

Sport- och fritidshandeln| 6,9 -4,0 6,5 5,6 208 11,7 -13,6 21,3 -85 56 5,0

Leksakshandeln 4,5 1,2 128 -3,4 65 46 -2,7 -2,6 -52 -48 6,0

Kalla: HUI/SCB:s Detaljhandelsindex, manadsstatistik. * = prognos HUI.

Stark nathandel i december

E-handeln fortsatter att leverera starka tillvaxttal. Trots den vikande konjunkturen under de senaste aren har e-
handeln fortsatt att vaxa. E-handeln star fortfarande for en relativt liten andel av den totala detaljhandeln med
endast 6 procent av forsdljningen. Sallankopsvaruhandeln har dock en storre andel medan livsmedelsfdrsaljningen
ar praktiskt taget obefintlig. E-handelns forsdljningsokning drivs av digitaliseringen i samhallet, dar bland annat
smartphones skapat ett nytt kopbeteende bland konsumenter samt av att fler foretag satsar pa e-handel. Under
det forsta halvdret 2015 steg omséttningen Over natet med cirka 20 procent, en stark tillvéxt som bedoms halla i
sig dven under drets julhandel. Fler konsumenter véljer att handla sina klappar Gver natet, drivet av ett stort utbud
men framforallt av bekvamlighet och tidsbesparing. Nagra varugrupper kommer att sticka ut under julhandeln,
framforallt barnartiklar/leksaker, fraimst drivet av bekvamlighet. Aven bocker sticker ut, vars forsaljning drivs av det
enorma utbud som finns att tillgd pd ndtet. Numera dr man dessutom forvissad om att paketen kommer hem i tid,

pa grund av battre och sdkrare leveranser, vilket 6kar konsumentens vilja att handla julklappar dver natet.
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December ar handlarnas favoritmanad

For majoriteten av detaljhandelns delbranscher dr december arets forsdljningsmaéssigt viktigaste mdnad. Detta
gdller i synnerhet for manga av séllankdpsvaruhandelns branscher. For trots all julmust, skinka och sill som
konsumeras dr december framst sdllankdpsvaruhandelns manad. Fa julfirare forvanas 6ver att man finner harda

paket fran elektronikhandeln och bokhandeln eller mjuka paket fran kladhandeln och sporthandeln under granen.

Under 2014 hade sdllankopsvaruhandeln 11 procent av sin drsforsdljning i december medan motsvarande siffra
for dagligvaruhandeln var 9,7 procent. For handeln totalt landade decemberandelen pa 10,4 procent.

Decemberforsdljningen ar viktigast for leksakshandeln, som hade néstan en fjardedel av sin arsforséljning i
december 2014. Dérefter foljer bokhandeln, guldsmedshandeln och elektronikhandeln. Fér ndgra av branscherna,
farghandeln, skohandeln samt jarn- och bygghandeln, var det ddremot andra mdnader som hade hogre
forsdljningsandelar. Dessa branscher dr av den karaktdren att konsumtionsmonstret tenderar att vara mer

sdasongsbetonat eller slumpartat férdelat dver aret.

Tabell 5 Forsdljningen i olika branscher ar 2014 fordelat pa arets manader, andel per manad

Total detaljhandel 73 68 7,8 8,3 8,6 8,7 8,5 8,5 8,1 8,6 8,3 104
Dagligvaruhandel 76 72 8,0 8,6 8,5 8,7 9,1 8,6 7,8 8,3 8,0 9,7
Sallankdpsvaruhandel 7.1 65 7,7 8,1 8,7 8,7 8,1 8,4 8,3 8,9 8,6 11,0
Kladhandeln 6,8 58 7.5 7,8 9,4 9,3 8,2 8,6 8,3 8,7 7,8 11,8
Skohandeln 6,6 56 8,1 82 10,0 86 7.3 8,7 93 10,3 82 9,2
Mobelhandeln 79 7.1 8,1 7.5 7,9 8,0 7,9 9,5 8,1 9,6 9,4 9,1

Heminredningshandeln 72 64 7.4 7,7 8,1 8,8 8,0 8,3 7,8 8,8 9,3 12,3
Elektronikhandeln 80 6,6 7,1 6,9 7,0 8,0 7,6 8,2 8,7 8,9 9,1 13,9
Jarn- och bygghandeln 6,0 6,1 7,9 9,4 10,4 9,7 8,9 8,5 8,5 8,9 8,1 7,5
Bokhandeln 82 7,8 7,4 6,5 6,6 7,6 6,8 8,2 8,2 7,8 8,8 16,0
Guldsmedshandeln 66 71 6,7 6,9 95 10,2 81 7,5 7,3 7,1 7,6 153
Sport- och fritidshandeln | 7,2 6,5 838 8,6 87 84 90 92 7,8 8,1 7,1 10,7
Leksakshandeln 53 52 6,0 6,4 6,8 7,2 7,4 6,5 6,3 86 10,8 23,6
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Arets Julklapp 2015

Arets Julklapp utses for 28:e gdngen

1988 utnamnde HUI Research Arets Julklapp for forsta gdngen. Det dret var det bakmaskinen som utmaérkte sig
mer dn de dvriga klapparna och darfor fick den &trvérda titeln. Sedan dess har Arets Julklapp korats varje &r i
november dd HUI Research ocksa presenterar prognosen for julhandelns férséljning. Arbetet med att utse Arets
Julklapp har utvecklats till att bli en uppmdrksammad och uppskattad tradition som bidrar till att oka julstamningen

i en annars ganska gra och trakig novembermanad.

Arets Julklapp under tidigare ar

De julklappar som HUI Research har utsett genom dren har alla sin egen historia och utgdr tillsammans en riktig
tidsresa. | takt med teknikens framsteg och ekonomins utveckling har kundernas efterfragan kommit att férandras.
Handelssektorns kunder kraver nyheter oftare, vilket i sin tur leder till snabbt véxlande sortiment och manga
produktlanseringar. Listan pa tidigare julklappsvinnare utgor en dterblick pd de vaxlande trenderna de senaste

tjugosju aren.

1988 Bakmaskinen 1995 CD-skivan 2002 Kokboken 2009 Spikmattan

1989  Videokameran 1996 Internetpaketet 2003 Mossan 2010  Surfplattan

1990  Woken 1997 Elektroniska husdjuret 2004 Den platta TV:n 2011 Den fardigpackade matkassen
1991 CD-spelaren 1998 Dataspelet 2005 Ett pokerset 2012 Horlurarna

1992  TV-spelet 1999 Boken 2006 Ljiudboken 2013 Rasaftscentrifugen

1993 En doft (parfym) 2000 DVD-spelaren 2007 GPS-mottagaren 2014  Aktivitetsarmbandet

1994  Mobiltelefonen 2001 Ett verktyg 2008  Upplevelsen

Har &r ndgra historiska nedslag som visar tidsandan de aren:

Wokpannan utsags till Arets Julklapp 1990. P& den tiden fanns en stekpanna i varje svenskt hem, medan woken
var ndgot av en nyhet. Woken blev bérjan till en ny typ av matlagning och var da en pryl som sdgs som en

sjalvklarhet i varje valutrustat kok.
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Ar 2004 utsags den platta TV:n till Arets Julklapp. Det dret motte HUI Research och julklappen en del kritik pd grund
av det hoga priset. En avgdrande faktor till att HUI Research utsdg den platta TV:n till Arets Julklapp var att
forsaljningen av platta TV-apparater for forsta gangen gick om forsdljningen av traditionella TV-apparater.
Dessutom hade den platta TV:n genomgatt en period av kraftigt sjunkande priser. Priserna har sedan dess fortsatt

att sjunka och nufortiden klassas den platta TV:n inte langre som lyx utan dterfinns i manga svenska vardagsrum.

Ar 2008 var det upplevelsen som blev Arets Julklapp. Den séldes i ett stort antal enheter inte bara i julhandeln utan
aven under hela aret. Upplevelser i form av exempelvis spabehandlingar, restaurangbesok eller chokladprovningar
fanns for alla smaker i alla prisklasser. Upplevelseaktdrerna hade forpackat upplevelserna i ett snyggt format, tagit

steget in i detaljhandeln och succén var ett faktum.

Den fadrdigpackade matkassen utsdgs 2011. E-handeln starka utveckling innebar spridning till andra branscher an
de traditionellt framgangsrika. Tjdnsteinslaget inom detaljhandeln dkar generellt, drivet av en kombination av 6kad
kopkraft och tidspress som gor hushallen villiga att betala for bekvdmlighet i sin vardag. De fardigpackade

matkassarna fick sitt riktiga genombrott och fick fart pd den mycket begrdnsade nathandeln med mat.

2013 blev Arets Julklapp hérlurarna. Hérlurarna var en symbol fér den mobila och uppkopplade trenden, dar
utbudet av nya tjanster okat stark och snabbt forandrar konsumenternas beteende. En av forutsattningarna for

att kunna ta till sig informationen i den mobila vardagen ar att man kan hora den.

Forra dret blev Aktivitetsarmbandet Arets Julklapp. Bakom beslutet 1g en stark hilsotrend, 5kad medvetenhet
om sin egen hdlsa liksom om sambandet mellan aktivitet och vdlbefinnande. En annan trend &r att dela med sig
av upplevelser och bilder i sociala medier. Aktivitetsarmbandet tog fasta pa detta och var en symbol for en

hdlsomedveten konsument som vill dela med sig av sina framgangar till andra.
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Att utse Arets Julklapp

HUI Research arbetar kontinuerligt under aret med att samla intryck och kunskap om allménna trender och handeln
i stort. Mangarig handelskunskap i kombination med forsaljningsstatistik ligger till grund for utndmningen av Arets
Julklapp. Aktuella konsumenttrender analyseras, framgangsrika branscher diskuteras och tankbara julklappar lyfts
fram och utvdrderas enligt de faststéllda urvalskriterierna. Det dr inte mgjligt for enskilda producenter, detaljister
eller andra intressenter att p& ndgot sitt paverka HUI Research. For att utses till Arets Julklapp skall en produkt

uppfylla ndgot eller flera av foljande kriterier:
e Produkten skall vara en nyhet eller ha fatt ett nyvackt intresse under aret.
e Produkten skall svara for ett hogt forsaljningsvarde eller sdljas i ett stort antal enheter.

e Produkten skall representera den tid vi lever i.

Stor efterfragan pa bekvamlighet och tidsbesparing

Allt fler av dagens tidspressade konsumenter soker hjalpmedel for att effektivisera och underlatta sin vardag. Den
snabba tekniska utvecklingen driver pa robotiseringen i samhallet och skapar verktyg for konsumenter att anvdnda
i sitt dagliga vardagsbestyr. Det dr ett stdrre fokus pa hemmet och ROT-avdragets sankning till drsskiftet har bidragit
till en rusning till butikerna for att renovera och férnya sina hem. Dessa tva starka drivkrafter ligger till grund for

Arets Julklapp 2015.

Och vinnaren ar...
Arets Julklapp 2015 speglar ett starkt fokus p4 hemmet i kombination med en stor efterfrdgan p3 bekvimlighet
och tidsbesparing. Arets Julklapp &r en produkt som tar fasta pa konsumenternas strdvan att underlatta vardagen

samt den 6kade digitaliseringen och robotiseringen i samhallet. Arets Julklapp 2015 &r...
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...Robotdammsugaren!

Robotdammsugaren symboliserar konsumenters efterfragan pd bekvamlighet i vardagen. Vi &r idag allt mer
tidspressade och ska hinna med bade vardagssysslor och en aktiv fritid. Samtidigt ar det ett stort fokus pd hemmet
ddr manga gdrna renoverar och fornyar, vilket driver utvecklingen i mébelhandeln, bygghandeln och till viss del
aven elektronikhandeln. Robotdammsugaren kan anvandas av alla hushall och kan frigora tid for familj, vanner
och fritidsaktiviteter. Stddning ar en syssla som manga gdrna skulle vilja slippa och ett minskat RUT-avdrag kan
ocksd bidra till att vi soker efter nagot som kan forenkla monotona vardagssysslor. Tekniken utvecklas och
robotiseringen ar ndsta fas. Konsumenterna dr mer mogna och mer villiga att ta till sig nya tekniska verktyg

samtidigt som tekniken forbattras och verkar allt battre motsvara konsumenters forvantningar.

Robotdammsugaren uppfyller alla tre kriterier for att bli Arets Julklapp:

Robotdammsugaren representerar den tid vi lever i
Det har lange talats om det smarta hemmet och nu kan vi pa riktigt sdga att vi dr dar. Innovativ teknik driver pa
robotiseringen i samhallet och med dagens tidspress soker vi verktyg som kan underldtta i vardagen.

Robotdammsugaren kombinerar efterfrdgan pa hjdlpredor i vardagen med ett starkt fokus pd hemmet.

Robotdammsugaren sdljs i manga exemplar

Robotdammsugaren vaxer i popularitet och funktionerna blir standigt battre. Fler och fler inser nyttan med en
automatisk dammsugare. Redan i fjol sdgs ett Okat intresse, men det &r forst i ar vi har sett den riktiga
forsédljningsboomen dar konsumenter och tekniken mognat. Robotdammsugaren séljs i mdnga exemplar och finns

i olika prisklasser och modeller.

Robotdammsugaren har fatt ett nyvdéckt intresse

De forsta versionerna av robotdammsugare dék upp redan runt ar 2000, de forsta modellerna pa marknaden gav
varierande resultat, men nuvarande versioner forefaller battre motsvara konsumenternas forvantningar. Sarskilt

nar det kommer till underhdllsstddning som far ses som stddrobotens huvudsakliga funktionsomrade.
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Motivering till Arets Julklapp 2015

Robotdammsugaren

“Intresset for hemmet dr stort och allt fler satsar pa sina hem. Dagens konsumenter ser ocksa tid som
en bristvara och soker verktyg som kan underlatta vardagen.

Robotdammsugaren tar fasta pa bada dessa trender och ar en symbol for det smarta hemmet dar vi
soker hjalpmedel for att 6ka livskvaliteten genom tidsbesparing och 6kad bekvamlighet i vardagen.
Robotdammsugaren har blivit en del av vardagen och &r den nya familjemedlemmen.”

ARETS
JULKLAPP
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