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Stark forsaljningsutveckling driven
av forvarvade Urtekram

JULI-SEPTEMBER 2015 (TREDJE KVARTALET)

Nettoomsattningen uppgick till 367 Mkr (228).

EBITDA uppgick till 31 Mkr (25), fore poster av engdngskaraktar
Roérelseresultatet, EBIT, uppgick till 25 Mkr (22), fére poster av engangskaraktar.
Engangsposter belastade rorelseresultatet med 14 Mkr (-).

Periodens resultat uppgick till 39 Mkr (18).

Resultat per aktie fore och efter utspadning uppgick till 1,63 kr (0,79).
Kassafléde fran den lépande verksamheten uppgick till 30 Mkr (23).

JANUARI-SEPTEMBER 2015 (NIO MANADER)

e Nettoomsattningen uppgick till 822 Mkr (692).

o EBITDA uppgick till 60 Mkr (57), fére poster av engdngskaraktar.

o Rorelseresultatet, EBIT, uppgick till 47 Mkr (47), fore poster av engangskaraktar.
Engdngsposter belastade rorelseresultatet med 22 Mkr (-3).
Periodens resultat uppgick till 50 Mkr (38).
Resultat per aktie fore och efter utspadning uppgick till 2,16 kr (1,67).
Kassaflode fran den I6pande verksamheten uppgick till 67 Mkr (41).
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Koncernchefens kommentar

Vid starten av tredje kvartalet tilltrddde Midsona férvarvet av Urtekram. Det ar strategiskt viktigt
da det etablerar oss i det vdxande segmentet for ekologiska livsmedel. Samtidigt far vi en
plattform i Danmark och har darmed en stark narvaro i samtliga nordiska marknader.

For att behdlla affarsfokus under integrationen har vi under kvartalet lagt mycket energi pa att
skapa trygghet, framatblick och engagemang i organisationen. Det &r darfér med sarskild gladje
och stolthet jag kan konstatera att férsaljningen 6kar med 61 % i kvartalet, betydligt mer an de
47 % som forvarvet bidrar med proforma.

Det underliggande operativa resultatet, matt som EBITDA fére engdngsposter, &r det bésta i
Midsonas historia trots att vi &n sa lange inte realiserat nagra kostnadssynergier fran forvarvet. Vi
raknar med att fa viss synergieffekt i fjarde kvartalet 2015 och i stort sett full effekt under forsta
kvartalet 2016 och ligger ddrmed fére var tidplan. Kostnadssynergier var tidigare uppskattade till
cirka 15 Mkr p3 arsbasis, men revideras nu upp till cirka 20 Mkr. Engangskostnader om 8 Mkr for
omstruktureringen samt forvarvsrelaterade kostnader om 6 Mkr belastar resultatet i tredje
kvartalet.

M3nga av vara prioriterade varuméarken sasom Friggs, Mygga och Miwana hade en positiv
utveckling i kvartalet. Dock, i slutet av kvartalet publicerade Livsmedelsverket en rapport
angdende méijlig forekomst av oorganisk arsenik i ris och risprodukter. EU utformar for
narvarande en ny lagstiftning avseende grénsvéarden for innehdll av oorganisk arsenik i
risprodukter. De riskakor som Midsona salufér ligger under EUs féreslagna grénsvarden. Pa grund
av publiciteten kring Livsmedelsverkets rapport har férsaljningen av Midsonas riskakor paverkats
negativt. Vi vidtar nu ett flertal dtgarder for att motverka ett forvantat forsaljningstapp. Bland
annat lanserar Friggs i oktober ett antal nya majsbaserade produkter.

Under fjarde kvartalet kommer integrationen av Urtekram att fortsatta. Identifierade
kostnadssynergier skall realiseras samtidigt som det &r var ambition att ha en fortsatt hog
tillvaxt. Urtekram &r vél positionerat pa marknaden for ekologiska livsmedel som for tillfallet
vaxer kraftigt i alla nordiska lander och sarskilt stark &r den i Sverige. Vi ser darfér goda
mojligheter till en fortsatt stark tillvaxt. Ddrmed skall vi ta fortsatta steg mot var vision att bl
ledande inom halsa och valbefinnande i Norden.

Peter Asberg, VD och koncernchef

Informationen i detta pressmeddelande &r sddan som Midsona AB skall offentligéra enligt lagen om
vardepappersmarknaden och/eller lagen om handel med finansiella instrument. Informationen lamnades fér
offentliggérande den 23 oktober 2015 kil 08.00.
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