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Oliva relanserar tillsammans med Tomorro’

Lagom till sommaren blev det klart att hudvardsserien Oliva véljer reklambyran Tomorro’
fér sin kommande produktlansering. Kampanjen som I6per under november har ett
digitalt fokus med en rackvidd som stracker sig mot malgrupper 6ver hela landet.

Oliva ar en hudvardsserie med noga utvalda ingredienser, for att ge huden mesta mojliga
omsorg och samtidigt orsaka minsta moéjliga skada pa naturen. Produkterna ar baserade pa
ekologisk olivolja, som &r kant for sina vardande och aterfuktande egenskaper.

— Vi brinner fér den hér typen av ékta védrden! Olivas produkter har ett tydligt fokus pa omsorg
om bade ménniska och miljé och det tycker vi &r ett produktsegment som &r intressant och
relevant. Dérfér ar vi otroligt glada att vi vann pitchen och att vi far samarbeta med Oliva, séager
Helena von Matérn, CD pa Tomorro’.

— Tomorro’ presenterade en fantastisk pitch under en enorm tidspress. De férstod precis vad det
var vi ville férmedla med Olivas relansering och vi &r mycket glada éver att ha samarbetat med
dem — ett tillgéngligt team med can-do attityd och hérlig energi, séger Amelie Herslow,
varumérkeschef hos Oliva.

F6r mer information vanligen kontakta:
Hanna Lundstrém, presskontakt fé6r Tomorro’, hanna@editk.se, tel. 072-886 97 00 eller
Helena von Matérn, CD pa Tomorro’, helena@tomorro.se, tel. 08-599 099 91.



Tomorro’ ar en fullservicebyrd héngiven att starka varuméarken och 6ka forsaljning oavsett arena. Med expertis inom
retail och kommersiella upplevelser i ryggen skapas I6nsam kommunikation till féretag och organisationer sedan
2010. Nuvarande kunder &r bland annat Apoteksgruppen, Arcona, Gaggenau, Sickla Képkvarter, Skrapan och
Swedavia. Byran har tilldelats guld i Svenska designpriset 2016 och vunnit silver i Arets byra bade 2014 och 2015.
Reklambyran ags och drivs av Pamela Nyman, Helena von Matérn och Johanna Svensson.



